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EL TIEMPO DA LA RAZON

MARIA TORRES CLAUSELL
EDITORA GENERAL

Hay ediciones que llegan cargadas de his-
torias que, sin haberlo planeado, termi-
nan hablando de lo mismo. Esta es una de
ellas. Porque si hay un hilo que une todo lo
que encontrards en estas paginas, es este:
lo que se construye con el tiempo, lo que
cuesta sostener, y la decision —consciente,
dificil, a veces dolorosa— de no rendirse.

Lydia Cacho regresa a México por
primera vez en siete afios. No como la pe-
riodista incomoda que denuncié redes de
explotacion infantil y pagd un precio alti-
simo por ello, sino con algo distinto entre
las manos: una novela, una protagonista
de 13 aflos y una historia ambientada en
el México de 1968. Lydia se fue porque su
pais la expulsd. Volvié rodeada de seguri-
dad, con afloranza acumuladay con la cer-
teza de que escribir sobre México desde el exilio fue, durante
todo este tiempo, su forma de no irse del todo. La encontramos
mas humana que nunca: habla de cocinar para si misma, de vol-
ver amanejar sola después de décadas, de la posibilidad todavia
viva de enamorarse. Y también de algo que repite como brijula:
no dejar que el horror la habite. Quiere seguir viva para seguir
hablando. Y tiene mucho por decir todavia.

Aislinn Derbez y Mauricio Ochmann llegaron juntos a
esta entrevista. No con la tension invisible que a veces delata
lo que las palabras quieren ocultar, sino con esa complicidad
tranquila que solo se construye con afios de trabajo personal,
de honestidad brutal, de soltar sin abandonar. Llevan seis afios
separados y, sin embargo, lo que se siente a su lado no es dis-
tancia sino algo mas raro y mas bonito: una cercania elegida,
una familia redefinida, un amor que muté de forma pero que
no desaparecio. Son papas de Kailani, son expareja, son amigos.
Serecomiendan terapeutas, se pasan libros, se desean genuina-
mente lo mejor. Y ahora son coprotagonistas de Hasta el fin del
mundo, la pelicula que llevan mas de diez afios esperando es-
trenar y que, como todo lo grande en la vida, lleg6 exactamente

cuando tenia que llegar. Su historia —la
real, la que no tiene guion ni director— es
sin duda la mas interesante de todas.

Sofia Palazuelo nos abri6 las puertas
del Palacio de Liria para contarnos, en su
primera entrevista con un medio mexica-
no, como nacio Fitz-James Stuart: cuatro
fragancias de alta perfumeria nicho que
destilan seis siglos de historia de la Casa
de Alba. No es un capricho aristocratico
ni un negocio de oportunidad. Es un pro-
yecto cultural construido con rigor, con
amor por el legado y con la conviccion de
que el perfume puede ser, como el arte,
una forma de transmitir historia. Méxi-
co fue su primera gran apuesta interna-
cional, y Quién tiene la primicia. Entre
salones donde cuelgan Goyas y Tizianos,
Sofia posé para nuestras cdmaras como en casa —porque lite-
ralmente lo es— y nos conté la historia detras de cada frasco.
Una historia que, como ella misma dice, te llevas a casa conti-
go. José Ramon Fernandez lleva 54 afios haciendo periodismo
deportivo sin bajar la guardia. Frontal, incémodo y profunda-
mente apasionado, “Joserra” construyo una carrera a base de
decir lo que muchos preferian no escuchar: denuncié los ca-
chirules, llamé mercenario a Havelange en plena transmision,
cuestiond directivos y sefiald intereses cuando sefalarlos te-
nia consecuencias reales. Con El protagonista, su cuarto libro,
hace un recorrido por las historias que marcaron su trayecto-
ria y por la transformacién del futbol en un negocio. Y sigue,
como siempre, sin cambiar el tono.

Y luego estamos nosotros. Quién cumple 25 afios, y los cele-
bramos como se merecian: a lo grande, con todos, con la gente
que ha hecho de esta revista lo que es. Porque hay fiestas y hay
fiestas —y luego estd la de Quién a 25 afios.

Gracias por seguir aqui. Por seguir leyéndonos. Por ser, des-
de el principio, parte de esta historia.

@maria___torres
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FOTO CESAR LARENAUDIE

10. Los mas hot de
la Copa del Mundo
Te dejamos una lista de los

futbolistas mas guapos en
esta Copa del Mundo 2026.

e

24. El protagonista
por José Ramoén

José Ramén Ferndndez nos
habla sobre su libro que va
de la historia de su carrera.

TIAGE R
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PAMELA E
UN BOOM
GLOBAL

Pamela Almanza, después de
afios de carrera, se saborea un
momento de éxito, pero con los
pies en la tierra.

Pag. 20




FIGURA

TAQUITO DE OJO EN
ESTA COPA DEL MUNDO

Te dejamos una lista de los jugadores mas hot
en esta Copa del Mundo 2026, para que cuando
veas un partido, ya sepas cual es tu favorito.

Por Maria José Barroeta y Daniela Brugger

iFLIPAS! FERRAN EL MAS GALAN
Fun fact: Ferran Torres nacio el 29 de febrero
(si, en afio bisiesto). Con 26 afios ya es
campedn de Europa: de la Nations League y
de la Premier League.

EL BEBOTE DE CASA
Santiago Giménez se hizo leyenda en
Feyenoord con 65 goles antes de llegar al
AC Milan. A sus 25 afios es el referente del

Tri en esta Copa del Mundo. Carismético,
| A 4 | goleadory con energia que contagia.

%ﬂ

%
i

EL ASIATICO FAVORITO
Jeong Seung-won,
representante de Corea del
Sur, llega para sorprender.
El futbol coreano ha
demostrado en los Gltimos

mundiales que tiene talento
; 1 (g de sobrla para compleltir
R t i ) 5
BABEAMOS POR ESTOS MEDIOCAMPISTAS Py comrecuaiquiena y @ € fo vas o 9P
. . ) a querer googlear después #
Rodrigo de Paul y Nico Paz son los argentinos .
) de verlo jugar.

mas hot. Rodrigo podria llevarse el bicampeonato
y Nico es la promesa generacional de Argentina,
ademés, este serd su primera Copa del Mundo.

* X %k

W

EL REY SIN CORONA
(TODAVIA)
Jude Bellingham a sus 22 afios ya es
la estrella mas mediética del futbol

mundial. Liderazgo, fisico, talento y
IL una presencia que llena cualquier
estadio. Bellingham no es solo un
futbolista, es un fenémeno global.

LA JOYA DE LISBOA
Francisco Trincdo es la
figura mas creativa del
Portugal post-Ronaldo
(aunque CRY siga ahi).

— Rapido, habil y con esa
B frescura que hace que cada
\ jugada se vea fécil. Brillé en
‘ _ la Primeira Liga y llega al

Mundial con protagonismo.

EL GIGANTE DE CURITIBA
Bento Matheus Krepski llegé a la Seleccién de
Brasil como una revelacion y con 26 afios, ahora
es el muro que tendrén que enfrentar los rivales.
Guapo, alto y, siendo realistas, Brasil no seria
Brasil sin un portero asi.

GIUSEPPE MAFFIA. INSTAGRAM / @MISELECCIONMX, @SEFUTBOL, @THEKFA, @AFASELECCION @PORTUGAL, @BRASIL, @ENGLAND

FOTOS ©GETTY IMAGES / 2275068870, 2268005694, 2272669105, 2274345589, 2276588094 , SHUTERSTOCK / STEVE CHO KYEWOONG,
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2 de julio, el expresidente Vicente Fox y su esposa, Marta'Sahagun;
os de casados, alejados -casi por completo- de los reflectores que durante
su sexenio iluminaron cada uno de sus movimientos.

icente Fox y Marta Sahagun ce-

lebraran sus bodas de plata. El

2 de julio de 2001, a un aflo de

haber ganado las elecciones, el
panista y su entonces vocera se dieron el
si en Los Pinos en una ceremonia civil.

A 25 afos de aquella unién, recorda-
mos cdmo el guanajuatense y su flaman-
te primera dama, convertidos en pareja
presidencial, protagonizaron una de las
etapas mas controvertidas de la politica
mexicana contemporanea, al redefinir
como se ejercia el poder desde laresiden-
cia oficial o cémo lo percibimos.

Las polémicas iniciaron desde la cere-
monia. Vista por unos como un simbolo
de modernidad y apertura, fue también
cuestionada por el uso politico y me-

Por Raymundo Zamarripa

DAN EL GRITO CON QUIEN
En septiembre de 2007, los Fox posaron
para nosotros y nos revelaron detalles de
su nueva vida en Guanajuato.

12/ JUNIO 2026

didtico de la imagen presidencial. Una
situacién que caracterizaria aquella
administracién. Medios nacionales e
internacionales resaltaron desde en-
tonces el caracter casi “telenovelesco”
de la relacién (sin imaginar que des-
pués habria otra presidencia aun mas
mediatica).

Distintas investigaciones periodis-
ticas evidenciaron desde gastos exce-
sivos en la remodelaciéon de Los Pinos,
hasta posibles beneficios para los hijos
de Marta Sahagin (por no mencionar
que Ana Cristina Fox fue evidenciada
con un bolso pirata de Louis Vuitton).

El “Toallagate” fue quiza el primer
gran escandalo del sexenio. Compras
millonarias para remodelar las caba-

CUARTOSCURO/ ISAAC ESQUIVEL MONROY, FERNANDO GARCIA, SANDRA PERDOMO,

FOTOS ©GETTY IMAGES / 2592293, 3047168, 1329441, 1329443, 1329438, 2167100865,
GUILLERMO PEREA, ARCHIVO QUIEN




PAREJAS
DISTINGUIDAS

JUAN CARLOS Y
SOFIA DE ESPANA
Los monarcas espafioles
visitaron el Rancho San Cristdbal,
en Guanajuato, en 2002.
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EL ‘GOBERNATOR’
En 2006, recibieron al actor
Schwarzenegger y su entonces esposa,
Maria Shriver.

Las demostraciones de afecto en piblico
fueron un ‘trademark’ del sexenio de Fox.
ey
: -
" -

VISITA A JAPON
Los emperadores Akihito y Michiko
recibieron a la pareja presidencial en Tokio.

B =

N

EN LA
ACTUALIDAD
Con presencia puntual en redes
sociales y en los eventos del Centro
Fox, Marta Sahagun y Vicente Fox
siguen vigentes aunque sin el nivel de
atencion de hace 25 afios.

. Los Fox Sahagtin mostraron que tenia
una vida como la de cualquier pareja.

. o

Ellunes 2 de julio de 2001, la agenda presidencial de Vicente Fox inicié con su
matrimonio civil con Marta Sahagun. Desde ese dia, la pareja compartié con la opinién
publica distintos aspectos de su vida privada en un afan de cercania con la sociedad que
también fue visto como un excesivo uso mediatico de la investidura presidencial.

fias presidenciales: toallas de lujo, sabanas
costosas, cortinas automatizadas y decora-
cidn de alto nivel; detalles que la opinién
publica nunca pudo olvidar. Asimismo, des-
de 2001 comenzo a comentarse en distintos
ambitos el peso de Sahagun dentro del go-
bierno. ¢Aspiraba a ser una Eva Perdn o una
Hillary Clinton? ¢Pretendia ser candidata
a la presidencia? Debido al protagonismo
mediatico y a su aparente participacion en
decisiones politicas, Fox la defendid publi-
camente de las criticas que sefialaban una
posible “cogobernanza”.

Desde el PAN, incluso, se considerd im-
propio que la primera dama construyera una
plataforma ptblica propia mientras seguia en
funciones, como ocurrid con la Fundacién
Vamos México, la organizacién filan-
trdpica que encabezd y que quedo
bajo escrutinio por presuntas irre-
gularidades financieras y manejo
poco transparente de recursos.

Hacia 2006, el discurso del
cambio que llevo a Fox al poder

se habia debilitado. Los gastos
excesivos y las sospechas de co-
rrupcion y trafico de influen-
cias ligados al entorno familiar
de Marta Sahagun se convirtie-
ron en uno de los principales
temas de cierre del sexenio de
Vicente Fox. Hoy, lejos casi por
completo de los reflectores, la
pareja sigue con su viday con su
agenda en el Rancho San Cris-
tébal en Guanajuato.



LO QUE PASO

FUERA DE LA CANCHA

Diego Luna, Karla'Souza y Gabriel Ripstein exploran el caos, el podery las

en una pelicula,gue llegara a Netflix en‘medio de la fiebre futbolera.

cf#adicciones que marcaron al México que organizé el emblematico Mundial del

El Mundial de 1986 es recordado como una
de las grandes celebraciones deportivas de la
historia. Pero para Diego Luna, Karla Souzay
Gabriel Ripstein, la pelicula México 86 no ha-
bla del futbol, sino del pais que intentaba sos-
tenerse mientras todo parecia derrumbarse.
Luna recuerda aquel momento desde la
herida abierta del terremoto del 85. “La sen-
sacion de que el Estado no existia”, dice al ha-
blar de un México donde la comunidad tuvo
que organizarse frente a la tragedia. Para el
actor, el Mundial se convirtié en el escenario
perfecto para retratar a la sociedad mexica-
na: “El futbol representa todas nuestras con-
tradicciones”. Por eso, asegura, la pelicula se
interesa en lo que ocurri6 fuera de la cancha.
Esa mirada fue precisamente la que atrajo
aRipstein. El director encontrd fascinante la
improbabilidad de que México terminara or-
ganizando el torneo y, sobre todo, la manera
en que lo consiguid. “Ningan otro pais hubie-
ra logrado lo que se logré”, explica. Pero esa

Por Jonathan Saldana

NOT ALL GOALS
ARE SCORED OM THE FIELD

FUERA DE LUGAR
La pelicula sigue las negociaciones,
tensiones politicas y secretos detras
del la segunda ocasién en la que
nuestro pais fue sede mundialista.
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hazafia, afiade, también estaba construida
desde “la maifia, la manipulacion, la trampay
lamentira”, elementos que la cinta convierte
en una satira politica sobre el poder, la co-
rrupcion y la masculinidad de la época.

En medio de ese universo dominado por
hombres, Souza quiso enfocarse en aquello
que rara vez aparece en los relatos oficia-
les: las mujeres que operaban detras de las
decisiones importantes. “No vemos lo que
pasa detras”, explica la actriz, convencida
de que muchos hombres poderosos “no hu-
bieran logrado nada sin la mujer con la que
estaban”. Su personaje, Susana, funciona
asi como una presencia incomoda y decisiva
dentro de una historia atravesada por nego-
ciaciones, egos y secretos.

Mas que una pelicula sobre futbol, Méxi-
co 86 es el retrato de un pais que aprendio a
sobrevivir entre el caos, el especticulo y la
improvisacion.

iBienvenidos ahora a México 2026!

FOTOS CORTESIA NETFLIX
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FIGURA

LA FUERZA
DE SEGUIR
HABLANDO

Lydia Cacho regresa a México
tras siete afos de autoexilio
en Espaia. En entrevista, nos
habla sobre su nueva novela,

un homenaje a las mujeres

que lideraron los movimientos
sociales y estudiantiles de 1968.

Por Fabiola Pichardo /
Foto Anyli Hinojosa-Pena

ay algo profundamente simbo-

lico en que Lydia Cacho regrese

a México después de siete afios

de autoexilio en Espafia con una
novela entre las manos. No se trata de un
libro de investigacion sobre trata, corrup-
cion o violencia, hechos que convirtieron
su nombre en uno de los mas incomodos
para el poder en América Latina, sino una
ficcionnarradadesdelamiradadeunaado-
lescente que intenta entender el mundo.
Julieta, la protagonista de Un halcén bajo
mi ventana (Editorial Lumen), tiene 13
afios y vive tratando de descifrar conver-
saciones de adultos, violencia politica y
contradicciones sociales en medio del Mé-
xico de 1968. Para Lydia, elegir a una ado-
lescente no fue una decision racional, sino
casi intuitiva. “Creo que llegdé de manera
absolutamente natural y adquirié vida
propia en la novela, y luego fue haciendo
sentido en la medida en la que segui escri-
biendo”, cuenta.

La escritora comenzo el libro a mano,
como escribe todos sus textos: en libre-
tas llenas de apuntes y observaciones.
Poco a poco entendié que la adolescencia
era el lugar perfecto para contar esa his-
toria. “Conforme seguia armando todo
el arbol genealdgico de la familia de Ju-
lieta, entendi que era perfecto, porque
es la edad en que las nifias estdan en un
momento en el que tratan de entender y
darle razon al caos que nos rodea”, dice.
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“QUIERO SEGUIR VIVA. TODOS LOS GOBIERNOS

VALORAN MUCHO MAS A UNA PERIODISTA

MUERTA PORQUE NO PUEDE HABLAR. TENGO

MUCHO QUE DECIR TODAVIA”

Aunque insiste en que Julieta no es ella,
conforme habla queda claro que algo de
aquella nifia rebelde sigue intacto. Ly-
dia se describe como una adolescente
“insoportable”, mala estudiante, ence-
rrada en su habitacién y cuestionando
todo. Creci6 entre una madre feminista
y una familia donde las mujeres tenian
libertades poco comunes para la época.
Ahi comenzd, quizds, la incomodidad
que después marcaria toda su carrera.
“Fui una adolescente rebelde, siempre es-
taba preguntando por qué, no fui una nifia

16 / JUNIO 2026

ejemplar mucho menos, era muy mala es-
tudiante y no tenia la solidez que tiene mi
personaje”, confiesa.

En 2019, Lydia Cacho dejé México. No
fue una mudanza voluntaria. Fue, como
ella misma lo explica, una expulsién pro-
vocada por los poderes politicos con lavio-
lencia del Estado y la violencia criminal.
“Ha sido durisimo vivir all4, no es lo mis-
mo elegir mudarte y migrar en busqueda
de una mejor vida, que tener que irte por-
que tu pais te expulsa”, cuenta. “Todos los
dias vivo con afioranza, suefio que tomo

FOTOS CORTESIA



-

Al CHEF |_l‘|q'F|‘)

§
5
:
!

un avion y regreso a México. Escribir
este libro sobre México fue una forma de
volver a casa, y esta es la primera vez que
vuelvo, aunque searodeada de seguridad”,
agrega. La Lydia Cacho con la que nos en-
contramos no es solamente la periodista
que denunci6 las redes de explotacion
infantil en Los demonios del Edén (2005).
Tampoco la mujer que fue secuestrada,
torturada y violada tras tocar intereses
politicos y empresariales. Aqui aparece
otra version de ella: una mujer que habla
de cocinar para si misma, de adoptar una

UN HALCON
BAJO MI VENTANA
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Un halcén bajo mi ventana revive
el México de 1968 a través de
una adolescente marcada por el
movimiento estudiantil.
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perrita después de que sicarios mataron a
las suyas durante un atentado y de la posi-
bilidad atin con mucha ilusién de volver a
enamorarse a sus 63 afios.

Aun asi, lejos de su pais, Lydia Cacho
descubrié libertades que para muchas
personas serian insignificantes: cami-
nar sola de noche, volver a manejar un
coche sin escoltas o simplemente sen-
tarse a cenar sin miedo. Sin embargo, esa
tranquilidad cotidiana convive con otra
realidad mucho mas dolorosa: la de todo
lo que el exilio le arrebaté en el camino.
Durante mas de 20 afios no pudo manejar
sola. Siempre habia hombres armados al-
rededor. Hace poco volvi6 a hacerlo y des-
cubrié que el miedo seguia escondido en
su cuerpo. “Empecé a manejar como si tu-
viera 17 afios”, recuerda entre risas. “En-
tonces entendi que estaba ansiosa por-
que llevaba décadas sin poder hacerlo”.
La violencia, dice, si le rompié algo: la po-
sibilidad de volver a sentirse una mujer
“comun y corriente”.

Hay una frase que repite varias veces
durante la conversacién: “Se me partié
el corazon”. Pero también habla de otra
resistencia mucho menos visible y quizas
mas dificil: no permitir que el horror la ha-
bite. Cuenta que, después de la tortura, su
madre le dijo algo que termind convirtién-
dose en una especie de brajula emocional:
no dejar que esos hombres vivieran para
siempre dentro de ella. Durante afios,
Lydia Cacho se convirti6 en simbolo. La
periodista perseguida. La voz incomoda.
La mujer valiente. Ella, sin embargo, ha-
bla de la valentia desde otro lugar mucho
mas humano: llora con facilidad, abraza,
se quiebra en entrevistas. Dice que sus
fortalezas nunca han sido individuales,
sino colectivas: sus amigas, su familia,
otras periodistas, mujeres jovenes que le
recuerdan por qué aun escribe. “La valen-
tia nunca es un acto individual”, asegura.
Y mientras habla de futuros libros, una
peliculay una serie documental, deja claro
que no piensa desaparecer. “Quiero seguir
viva. Todos los gobiernos valoran mucho
mas a una periodista muerta porque no
puede hablar, y decidi que quiero estar
viva para seguir hablando, asi que tengo
mucho por decir todavia”, finaliza.



FIGURA

MEMORIAS DE UNA NORTENA

Tras varios afios de vivir en Argentina, Julieta Venegas esta de regreso a su pais con nuevo
material discografico y su debut como autora publicada. Tijuana, la identidad, la memoria
y la reconciliacion familiar, los temas de su primer libro Norteria.

Por Jonathan Saldaia

Diarios, memoria y reconci-
liaciones familiares, Julieta
Venegas habla sobre el proce-
so intimo detras de Norteria,
su primer libro, un ejercicio
de escritura atravesado por la
identidad nortefa y la necesi-
dad de narrarse sin esconder-
se detras de una cancidn.

&éCuando
escribir?
Fue algo gradual, desde los 14
anos escribo diarios. No ne-
cesariamente como “querido
diario”, pero si como una cos-
tumbre personal.

empezaste a

¢Este libro fue un ejerci-
cio distinto a los diarios?
Si. Habia tomado talleres de
autoficcion, un género que
me atrae porque mezcla me-
moria y reflexion. Sentia que
conectaba mucho con lo que
ya hacia en mis diarios.

éPor qué hablar desde la
memoria?

Cuando empecé el disco, muy
ligado a Tijuana y Baja Cali-
fornia, lei libros sobre esa re-
gion y habia algo relacionado
con la memoria. Siempre le
decia “el texto”, no sabia si lo terminaria, hasta que vi que el libro y
el disco eran parte de un mismo proyecto de memoria en paralelo.

&Como definirias eso de ser Norteria?

Fue importante ubicarme en un territorio y reconocer que mi
raiz estd ahi. Mientras vivia en Argentina entendi que este pro-
yecto era una forma de regresar a México y explicarme esa sensa-
cion de tener que aclarar qué significa ser mexicanay de Tijuana.

&Qué rescatas de este proceso de escritura?
Aparecieron sensaciones que llevaba afios cargando en silencio:
el peso de haber tomado decisiones distintas a las que mi familia

“LA MUSICA TE PERMITE ESCONDERTE
LA ESCRITURA NO PARA ESCRIBIR ESTE

LIBRO NECESITE HACER TERAPIA"
m Y% =%

B M

JULIETA ES
NORTENA
Publicado por Almadia,
el libro Norteria fue
lanzado a la par
de la més reciente
produccién discogréfica
de la cantante mexicana
Julieta Venegas:
dos obras distintas
atravesadas por la
memoria, Tijuanay la
busqueda de identidad.

esperaba de mi. El libro me
ayudd a reconciliarme con
esas decisiones. Fue bonito
que mis papas pudieran leer
todo ese proceso.

4Crees que esareconcilia-
cion viene de la escritura
y que la misica no te lo habia dado?

La musica te permite esconderte mucho y la escritura no. Para
escribir este libro necesité hacer terapia antes de sentarme a
hacerlo. Yo necesitaba hablar con mi mama sobre el pasado y
sentir de alguna manera la aprobacion de mi familia.

&Qué tan dificil es asumirte ahora como autora publicada?
Se siente bonito. Honestamente pensé que esto se iba a quedar
n “el texto”. Me gustaria que quien lea sienta ganas de contar
su historia. Escribir y pensarse puede ser muy sanador. Ademas,
terminé admirando muchisimo mas a los escritores: escribir
bien requiere muchisimo trabajo y muchisimas revisiones.
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PAMELA ALMANZA, AL VOLANTE
DE SU CARRERA

La actriz, quien vive uno de los mejores momentos de su carrera, nos habla de su vida,
sus proyectos y los procesos que la convierten en una de las mas destacadas de su
generacion. Con el Renault Boreal como complice de este encuentro, Pamela inicia la

conversacion y deja claro que su voz impone, si, mas que su estatura.

Por Daniela Brugger / Fotos César Larenaudie / Styling Dante Albertti
Hair Abigail Maldonado / Makeup Mariana Gonzalez

amela Almanza llego al fop cinco global de Netflix con
su primera microserie como protagonista. Y nos pla-
tica como en el camino tuvo que atravesar una crisis

y una depresion para entender que la vida, igual que
su profesion, funciona mejor cuando dejas de apretarla tanto.
Su amor por la actuacion empezd en la primera década de su
vida, cuando a los siete afios su papa, sin pensarlo tanto, la lle-
vo a un teatro infantil. Hoy, con una carrera construida desde
el Centro Universitario de Teatro de la UNAM, varios proyec-
tos de televisién encima y un debut en plataforma que sacu-
di6 las listas a nivel mundial, Pamela nos deja claro que es
mas que una profesional.
El personaje que inter-
preta en Entre padre e hijo,
la microserie de Netflix que
escalé al top cinco mundial
en menos de una semana de
su estreno, se llama Barba-
ra, una mujer que no pien-
sa, mas bien reacciona. “Es
muy visceral”, dice la actriz.
“Nada pasa por su cabeza, se
dejallevar por sus instintos”,
confiesa. Para construirla,
y con poco tiempo de pre-
paracion porque el formato
asi lo exige, se aferr6 a dos
lineas: la primera es la curio-
sidad permanente de Barba-
ray la segunda es la manera
en que se deja llevar por el
deseo y el momento. Sim-
ple en teoria, pero bastante
complejo a la hora de actuar.

Coche RENAULT BOREAL
Vestido FERRAGAMO

La quimica que se ve en pantalla con Erick Elias, que ha dado
muchodequéhablar,nofuemagiaaccidental. Desdeel primerdia
pusieron las reglas sobre la mesa, qué se valia, qué noy qué que-
rian transmitir junto con el director. “Es tipazo”, nos dice ella.
Ademas de actriz, Pamela ha ido convirtiéndose, poco a poco y
sin prisa, en alguien que habla publicamente de la salud men-
tal cuando todavia hacerlo tiene un peso. Hace tres afios tuvo
un cuadro depresivo ansioso severo. “Por suerte durd poco,
porque me traté e hice lo que tenia que hacer”, confiesa. Lo
que la animé a contarlo, fue descubrir que gente muy cercana
a ella habia pasado por lo mismo en silencio. “Si yo hubiera sa-
bido esta informacion an-
tes, tal vez me hubiera dado
menos miedo.” No predica
ni da clases, solo abre una
puerta para que quien lo ne-
cesite sepa que no esta solo.

La formacion que tuvo en
el CUT (cuatro afios y me-
dio, de lunes a sabado, todo
el dia) le dejo dos cosas que
hoy agradece: la discipli-
na y el caracter. Lo que la
madurez le fue sumando es
priceless, es el permiso de
soltar. “Ahora confio en mis
herramientas y no me mar-
tirizo si algo me sale mal”,
cuenta. Cuando era mas jo-
ven sentia que cada proyec-
to iba a ser su unica oportu-
nidad. Hoy sabe que es una
carrera larga “de resisten-
cia”, repite, y que la ansie-



PERFECTO, ESTAMOS EN EL MISMO MUNDO
(AUNQUE NO SEA LO MISMO) Y LOS DOS
ENTENDEMOS LA CHAMBA DEL OTRO”

dad no le suma velocidad, solo le quita disfrute del presente.

Pamela mide alrededor de 1.80 y, aunque su estatura es par-
te de su sello, no siempre fue asi. En sus inicios, esos centime-
tros de mas le cerraron mas de una puerta. “Me he enterado
de muchos proyectos en los que los productores decian: ‘Pa-
Con el
tiempo aprendié a habitarse, a moverse diferente, a entender

235

mela estaria increible para el papel, pero es muy alta.

que lo que antes se leia como un problema podia convertir-
se en presencia escénica. Esa misma filosofia la aplica a su

Coche RENAULT BOREAL ":
Falda IANNDEY

trayectoria. Ella no carga con el peso de los “qué hubiera pa-

sado si...”, ni los papeles que tomo ni los que dejo pasar le ge-
neran arrepentimiento. “Nunca me he arrepentido de todo lo
que he tenido la fortuna de interpretar”, dice con seguridad.
Jan Toussaint, su novio de tres aflos y gran productor musical,
ha sido un apoyo incondicional para ella. “El no es actor, lo cual
valoro muchisimo”, comparte la actriz, refiriéndose a la paz que
siente al saber que cada uno disfruta su propio mundo sin inva-
dir el del otro, al revés, lo entienden y lo respetan.
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“PARA EL MUNDIAL DE ITALIA
SE CASTIGO AL FUTBOL MEXICANO
Y YO FUI UN ANTIPATRIOTA

ra 3

QUE VENDIA AL PAIS”

EL PROTAGONISTA INCOMODO

José Ramén Fernandez nos habla sobre El protagonista, el libro donde repasa la historia detras
de su carrera, la misma que cambid para siempre la forma de hablar de futbol en México.

Por Fabiola Pichardo / Fotos Jonathan Saldaia

ablar de José Ramoén Fernandez es hablar de una
institucion del periodismo deportivo en México.
En su trayectoria, ‘Joserra’ ha construido una voz
que ha marcado a generaciones y también una ma-
nera distinta de entender el futbol, una visién critica que
convirtié la televisién deportiva en conversacién nacional.
Mucho antes de que los comentaristas deportivos fueran cele-
bridades o las mesas de analisis se llenaran de polémicas, José
Ramoén Fernandez ya cuestionaba directivos, sefialaba intere-

ses politicos y denunciaba irregularidades dentro del deporte
mads popular del pais. Lo hizo desde Canal 13, después desde TV
Aztecay mas tarde en ESPN, siempre con el mismo sello: fron-
tal, incomodo y profundamente apasionado.

Ahora, con El protagonista, su cuarto libro, el periodista po-
blano hace un recorrido por las historias que han marcado sus
54 afios de carreray, al mismo tiempo, porla transformacion del
futbol en un negocio, el que asegura, es dominado por intere-
ses politicos, econdmicos y mediaticos. “El futbol fue cambian-
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LA FORMULA PERFECTA
Andrés Bustamante hizo sus primeras
apariciones en Los protagonistas
durante los Olimpicos de Sedl 1988.

José Ramon Fernéndejunto a
¥ César Luis Menotti y Pelé.

ALUMNO Y MAESTRO

José Ramon Fernandez impulsé a Luis Garcia tras su

retiro como futbolista, consoliddndolo como uno de

los mejores analistas en México, formando una dupla
histérica en TV Azteca junto a Christian Martinoli.

do porque es un negocio. Es un espectaculo deportivo de masas”,
cuenta. Antes de las Copas del Mundo y las exclusivas, estaba el
nifio que iba al estadio con su papa a ver al Puebla. Ahi comenzd una
relacion con el futbol que, con los afios, terminaria por convertirse
también en una mirada critica hacia el sistema que rodea al depor-
te. Para “Joserra”, el problemano es el crecimiento del futbol como
industria, sino quién ejerce el control sobre él. Habla de FIFA, de
los intereses econdmicos detras de los mundiales y de como el fut-
bol mexicano, desde su perspectiva, dej6 de evolucionar. “A mi me
da la impresi6én de que México en el futbol se ha detenido. No ha
buscado nuevas alternativas, mejores jugadores. Lo Unico que ha
hecho dltimamente es desbaratar. No hay descenso, no hay ascen-
so. Todo se maneja de forma muy rara”, asegura. Su critica no es
nueva. Durante décadas, José Ramon Fernandez construy6 una
carrera justamente a partir de incomodar a los duefios del balén.

Enla época en la que Los protagonistas
revoluciond la television deportiva. |

La relacion entre José Ramon y David
Faitelson termind fracturdndose en medio de
acusaciones publicas que marcaron uno de
los distanciamientos mas comentados del

RUPTURA PUBLICA

periodismo deportivo mexicano.

EL PRECIO DE DECIR LO QUE PIENSA

Ese estilo confrontativo que hoy es parte de su identidad tam-
bién ha tenido consecuencias. Una de las mds recordadas ocu-
rrid tras el escandalo de los cachirules, cuando denuncié que
futbolistas mexicanos habian falsificado sus edades para copetir
en torneos juveniles.

“Para el Mundial de Italia (1990) se castigo al futbol mexicano
y fui un antipatriota, que vendia al pais, al futbol”, recuerda. “El
periodista, el que es periodista, tiene que investigar y decir si
hay o no hay trampa, aunque sea México”.

También hubo castigos dentro de la television, como el dia
que llamo “mercenario” a Jodo Havelange tras el terremoto de
1985, luego de escuchar que al entonces presidente de FIFA le
preocupaba mas el estado del Estadio Azteca que la tragedia
humana por la que atravesaba la Ciudad de México. “Ese dia, la
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FIGURA

José Ramon Fernandez es papa de
cuatro hijos: José Ramén Jr., Juan
Pablo y Asuncion, de su primer
matrimonio con Maria Asuncion
Gutiérrez de Quevedo Sansano, y de
Lorea con Adriana Castafion.

José Ramon Fernandez junto a sus
hijos José Ramdn y Juan Pablo—

primera nota que lei fue “el sefior Havelange esta muy contento
de que el temblor no hizo dafio a las estructuras del Azteca”. Dije:
‘Dios mio, no. Es un mercenario’. Me suspendieron 15 dias”, cuen-
taentre risas. Aun asi, nunca cambid el tono. Pero el miedo a que su
vozfuerasilenciada, siempre estuvo presente. “Si he tenido miedo,
pero me tengo que aguantar”, confiesa con la voz de quien entien-
de que ejercer el periodismo incomodo también implica asumir
consecuencias.

LA REVOLUCION DE LOS PROTAGONISTAS

Si algo termind por convertir a José Ramon Fernandez en una
figura irrepetible fue Los protagonistas. El programa de TV
Azteca no solo revoluciono la cobertura deportiva en México,
también cambié el lenguaje de la television. La mezcla parecia
improbable: andlisis serio, critica dura y el humor blanco de los
personajes de Andrés Bustamante y Victor Trujillo. Pero ante
todo prondstico, funciond. “Nadie ha igualado esa férmula, la
copiaron pero muy mal”, dice.

La idea surgié después de varios mundiales, cuando José Ra-
mon Fernandez entendié que hacia falta un gran resumen noctur-
no que conectara con las familias que no podian seguir las compe-
tencias durante el dia. Asi nacié el programa que marcaria época.
Detras de camaras, las historias eran igual de cadticas que inolvi-
dables: Andrés Bustamante disfrazado de canguro recorriendo
los estudios olimpicos de Sidney (2000); su personaje Ponchito
“robandose” la flecha simbodlica de la inauguracion de los Juegos
Olimpicos de Barcelona (1992); o Brozo soltando comentarios

¥ .
Lorea, de 20 afios, es la hija menor
del comentarista.

Lk

).

imposibles de controlar en plena transmision. Todo parecia

improvisado, aunque detras existia una estructura muy clara:
hacer television deportiva distinta.

LOS SACRIFICIOS DETRAS DE LA CARRERA

Pero detras del personaje duro también hubo costos persona-
les. José Ramon Fernandez recuerda con donde estaba cuando
nacieron sus hijos, porque cada uno de esos episodios ocurrie-
ron ligados a momentos casi historicos.

“En la eliminatoria de Haiti (1973) nacié mi primer hijo;
lo conoci un mes después”, cuenta. Afios mas tarde, mientras
narraba la histérica derrota de México 6-0 contra Alemania en
Argentina (1978) —“iban cayendo uno, dos, tres, cuatro, cinco,
seis goles”— naci6 su segundo hijo, Juan Pablo. Después llegd
Asuncién, mientras él cubria los Juegos Panamericanos de
Puerto Rico (1979). “Cuando llegué al hospital ya habia naci-
do”, recuerda. Y décadas mas tarde, su hija Lorea nacié mien-
tras él se encontraba en Alemania durante el Mundial de 2006.

“Son cosas que sacrificas”, admite. “Y que aveces los hi-
jos no entienden”. Lo dice sin dramatismo, como alguien
que sabe perfectamente cudl es el precio de dedicar la vida
completa a una profesidén. Hoy, después de 13 Copas del
Mundo y 13 Juegos Olimpicos, José Ramdn Fernandez si-
gue siendo una de las voces mas influyentes y polémicas
dentro del periodismo deportivo mexicano. Quiza porque,
incluso después de tantos afios, continta diciendo cosas
que muchos preferirian no escuchar.
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FIGURA

PRIMERAS VECES DE

LUIS |
HERNANDEZ

icono del futbol mexicano y una de las figuras mas queridas de la Seleccién
Nacional, Luis Hernandez, “El Matador”, hizo historia al convertirse en el
jugador mexicano con mas goles en una sola Copa del Mundo, en Francia 1998.
Exdelantero, comentarista y personalidad irrepetible dentro y fuera de la cancha, hoy
comparte con nosotros algunas de sus primeras veces.

Por Fabiola Pichardo

1. Primer partido que te hizo
enamorarte del futbol El mundial de
Argentina 1978.

2. Primera persona que creyoé en tu
talento Mi papa.

3. Primera vez que te pusiste una
playera de la Selecciéon En 1987, conla
Seleccion Juvenil.

4. Primera vez que escuchaste el
Himno Nacional antes de un partido
En el Torneo Esperanzas, de Toulon,
Francia, con la Seleccion Infantil.

5. Primer estadio que te impresioné El
Estadio Azteca.

6. Primer gol en un Mundial en Francia
1998, contra Corea del Sur.

7. Primer gran decepcidn en el futbol
Perder la final de 1993 contra el Atlante,
jugando con el Monterrey.

8. Primera sensacion al entrar a una
cancha mundialista Fue algo increible.
9. Primera vez que conviviste con
figuras internacionales en el futbol
En el partido del Resto del Mundo en el
centenario de la Liga Italiana, en 1998.
10. Primer rival mundialista que te
intimidé No hubo.

11. Primer equipo en el que jugaste
como profesional Con los Jabatos de
Nuevo Leon.

12. Primera vez que tu familia te vio
jugar con México Debid ser el dia de mi
inauguracion por television. México vs.
Uruguay, en San Diego.

13. Primera decisidn dificil que
tomaste de tu carrera Haberme negado
ajugar un partido Monterrey vs. Necaxa.

14. Primer autégrafo que te pidie-
ron Uy, no me acuerdo.

15. Primera vez que fallaste en un
partido importante Fallé en muchos.
16. Primera vez que lloraste por fut-
bol En la final de Monterrey versus
Atlante, cuando perdimos la final de
futbol mexicano.

17. Primera cosa que compraste con
tu primer sueldo Unas rosas parala
Virgencita.

18. Primera vez jugando en el ex-
tranjero En el Torneo Esperanzas, de
Toulon, en Francia.

19. Primer técnico que marcé tu
carrera Manuel Lapuente.

20. Primera vez que pensaste en
retirarte Nunca lo pensé.

21. Primer Mundial que viste como
aficionado El de Argentina 1978.

22, Primera vez que regresaste a
un mundial como comentarista
Alemania 2006.

23. Primer coche Un Mustang 1983.
24. Primer trabajo antes de ser

futbolista En Pemex, en una refineria.

25. Primeras vacaciones en
familia En Ciudad de México, en
Reino Aventura.

26. Primer recuerdo de la nifiez
Haber sido feliz.

27. Primer viaje al extranjero A
Francia en 1987.

28. Primer sacrificio para lograr
llegar a ser futbolista profesional
Dejar la escuela.

29. Primera persona que entendid
el potencial de tu imagen Mi
manager, Oscar Galiano.

30. Primer celebrity crush El Santo,
el enmascarado de plata.
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31. Primer amigo futbolista Mi
hermano, Carlos Hernandez.
32. Primera persona famosa que te
impresiond conocer Curt Smith de
Tears for Fears.
33. Primer regalo importante que le
diste a tus papas Un nieto.
34. Primera emocion que sentiste al
saber que serias papa Algo maravilloso.
35. Primera vez en el hospital A los seis
anos. Me aventé de una azotea.
36. Primera mascota Un gato que se
llamaba Misifus.
37. Primer baldn de futbol Cuando
tenia seis afios.
38. Primer héroe Superman.
39. Primer apodo "El perrito”.
40. Primer concierto AC/DC en Los
Angeles.
41. Primera casa En Poza Rica,
Veracruz, en la colonia Obrera.
42, Primeros zapatos de futbol Unos
Manriquez.
43. Primer oso profesional Uy,
muchos. No recuerdo.
44. Primer viaje solo A Bahias de
Huatulco en 1990.
45. Primera vez que tus hijos
entendieron a qué te dedicabas En
el Mundial del 98.
46. Primer idolo futbolista que
conociste Enrique Borja
47. Primera vez que dijiste: quiero
ser futbolista En 1987.
48. Primera decepciéon amorosa En
la prepa, la nifia que me gustaba me
dijo tres veces que no.

49. Primer dia en este mundo 22 de
diciembre de 1968.



FOTO CORTESIA

50.
Primer fracaso
profesional
Haber perdido
una final contra
el Atlante
jugando con el
Monterrey.

29 / JUNIO 2026



Crea espacios
de revista fuera
de esta revista

Cambia tu hogar,
cambia tus dias
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34. El toque italiano
con mix urbano
La nueva coleccidn de tenis

de Dolce & Gabbana tiene un
nuevo squad y jlo vas a amar!

40. Bleu de CHANEL
por Cuarén
En exclusiva, te contamos

sobre la campafia hecha por el
director y guionista mexicano.

33/ JUNIO 2026

ESTILO
@

CARTIER:
INVITAME
UN CAFE

Los pequeiios granos de café
fueron reinterpretados de
forma magica por la maison.
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ESTILO

JACOB ELORDI, CUARON Y BLEU DE CHANEL:
UNA VISION DE ALTURA

Hay campaiias que estan hechas para quedarse en la memoria colec-
tiva y esta es una de ellas. Elordi, Cuarén y Bleu de Chanel forman una
triada imparable, al crear un cortometraje que habla sobre la busqueda
incesante de lo que cualquier hombre desea y lo que esta dispuesto a
hacer por conseguirlo.

Por Mercedes Ruy-Sanchez



FOTOS CORTESIA CHANEL

LA MANCUERNA PERFECTA
Chanel tiene un legado en unir la cinematografia
y belleza, desde 1979.

ntre artes marciales, persecucio-
nes y miradas seductoras, Jacob
Elordi y Alfonso Cuar6n constru-
yen un cortometraje que rebasa el
universo clasico de Bleu de Chanel para

llevarlo a un terreno cinematografico lleno
de accion, intensidad y emociones, donde
lo verdaderamente irresistible esta en la
busqueda de si mismo.

La relacion que existe entre el cine, la
moda y la belleza es un area por explorar
que, aunque siempre ha estado de lamano,
hoy en dia toma fuerza. En este caso, po-
demos darle las gracias a Matthieu Blazy,
quién desde su tiempo como director crea-
tivo en Bottega Veneta puso el ojo en el ta-
lento de Elordi y lo eligié como embajador
de marca. Ahora, con Chanel, no es ningu-

EL UNIVERSO AZUL DE BLEU DE CHANEL TIENE

e e |

DE PROTAGONISTA A JACOB ELORDI, EN UN

CORTOMETRAJE DIRIGIDO POR ALFONSO CUARON, UNA

DUPLA MAGNETICA DESTINADA A LA GRANDEZA.

na sorpresa que el director creativo haya
apostado por el actor australiano para
encabezar la mayor campafa masculi-
na que tiene la maison. Elordi, Cuarén y
Chanel crean una trifecta perfecta (e in-
esperada), pero que a su vez hace todo el
sentido del mundo.

Ahora, esta no es la primera vez que
Chanel recurre al séptimo arte para contar
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una historia. Desde que Ridley Scott hizo
La Piscine para No.5 en 1979, la maison ha
trabajado con diferentes actores y direc-
tores, sin embargo, si es el primer corto-
metraje de accidn que presentan. Thomas
du Pré de Saint Maur, director global de
recursos creativos de Chanel Fragrance &
Beauty, fue quien planté la idea sobre esta
representacion y estética de la masculini-
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mucho mds alld de un aroma, sino una he-
rramienta de seduccién, que al momento
de abrirla y aplicarla sobre la piel, como
un superpoder, se impregnara en quién
lo use. La antagonista también pare-
ce saberlo, pues persigue este mismo

dad contemporanea, donde el ingenio y la
intuicion forman parte del viaje olfativo al
que te transmite la locion. Como si fueran
notas dentro del perfume, el deseo combi-
nado con la libertad de ser uno mismo y el
intercambio de emociones que puede im-

plicar Bleu de Chanel, son capturados en BLEU anhelo, y al hombre que decida usarlo.
el filme escrito y dirigido por Alfonso Cua- | == La siguiente toma incluye a ambos, en
ron. La mente creativa de Gravity, sabe CHANEL duelo por laicdnica botella.

Para entender esta obsesion, debemos
hablar del emblematico aroma, pues si
quieres ser memorable, primero tienes que
destacar, por eso es que el envase de la fra-
gancia se reinventa, sin perder su esencia,

que el verdadero reto del detras de camara
esta en transmitir las emociones huma-
nas (y en este caso, un aroma) a través del
lente, por lo que tomo este reto de manera
casi obvia, por su amor al arte, y porque

L'EXCLUSIF

implica un legado en las colaboraciones de équé seria de un icono sin ella? Con el vi-
Chanel con el cine. LA NUEVA PIEL drio azul y la tapa en wood tones, la botella
Capturar este emblematico scent en un DE UN ICONO es solo un pequeiio preambulo de lo que el

Bleu fue lanzada por primera vez en

resultado serd, pues sus notas amaderadas
2010, y sabemos que hay cosas que

cortometraje no es poca cosa, y todo co-
mienza en la noche, con toques de azul en , se combinan con el almizcle y el ambar,
dif lidad d hacen de Chanel un icono absoluto A fundidad. Ademis. el

iferentes tonalidades que evocan ese de- en perfumeria. Una de ellas, su aromas ricos en profundidad. Ademas, e
seo y la afloranza de Elordi, quien parece manera de reinventar aromas sandalo utilizado en la fragancia provie-

saber que lo que contiene la botella es algo conservando su esencia. ne de una cadena de suministro exclusiva
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de la maison, obtenida en la isla de Maré
en Nueva Caledonia. Este proceso es un
must para Olivier Polge, perfumista de
la casa, pues de esta forma se obtiene de
manera ética uno de los ingredientes mas
distintivos. Es una fragancia que exige
atencién, pues su estela es extremada-
mente cautivadora.

Es cierto que la historia de Bleu siempre
ha girado en torno a un personaje miste-

LA ACCION ES PARTE FUNDAI\/IENTAL
DEL CORTOMETRAJE PUES SE TRATA DE—'
PERSEGUIR LO QUE QUIERES Y DE LA—

rioso, que es seducido por sus pasiones
pero capaz de trazar su propio rumbo. No
cabe duda que la maison siempre esta al dia
de lo que significa la excelencia, es por eso
que al juntar a estos genios con lalocién es
un acierto imposible de pasar desaperci-
bido, pues ya lo habian logrado con Martin
Scorsese y Timothée Chalamet, el previo
embajador. Ahora, Cuarén y Elordi, quien
estuvo nominado al Oscar como Mejor Ac-
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UNA DUPLA ICONICA
Jacob Elordi y Alfonso Cuardn
nos tienen completamente
obsesionados, y esperamos
ver més proyectos de ellos
préximamente.

tor de Reparto por su trabajo como
“la criatura” en Frankenstein, to-
man el riesgo juntos y asi, cada uno
a su propio estilo, encarnan lo que
elhombre de Bleu significa.

La fragancia masculina mas in-
olvidable, captura al hombre que
es duefio de su destino pero que
conoce las implicaciones que eso
conlleva, y obviamente es Bleu.

Tras el estreno hace unos dias,
es evidente que la propuesta
creativa también forma parte del
deseo de Chanel de conectar con
su publico de manera interna-
cional y artistica. Y es asi donde
entra el tercer personaje de la cinta, una
mano anénima que emerge fuera de cua-
dro para arrebatar aquello que quiza siem-
pre le ha pertenecido: su esencia envuelta
en un frasco. Y de pronto, el deseo por lo
que mas anhela Elordi (y varios hombres
mas) vuelve a comenzar, en un loop eter-
no de busqueda, de esa masculinidad que

Unicamente puede ser contenida en una
botella rectangular de vidrio azul.
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BUT FIRST...
COFFEE

Pequeiios granos de café son
la inspiracion para la nueva
pieza de Cartier. Su textura
suave y delicada hace que se
caiga perfecto en tu cuello
como si se tratara de una pieza
a la medida. Después de cono-
cer cada detalle, te promete-
mos que veras al café como lo
que es: jextraordinario!

Por Guadalupe Mercado

Hay joyas y luego esta
Cartier, que convirtid ese

pequeiio placer de tomar un
café por las mafianas en una
auténtica fantasia. Si, los granos
de café fueron el punto de partida
parala creacién del nuevo collar Grain
de Café: una pieza que ademas de elegan-
te cuenta con la precision exacta de detalles
en cada centimetro.
Lalegendaria casa de joyeria ha encontrado inspi-
racién en elementos botdnicos como los lirios y los
cactus o las panteras, los cocodrilos y las serpien-
tes; animales salvajes, delicadamente domestica-
dos para llevarlos en tu dia a dia. Este collar, es un
ejemplo mas de la mision de la maison: el arte de
convertir lo ordinario en extraordinario.

Mirar objetos cotidianos y convertirlos en deseo
ha sido un éxito para la maison y ahora el resulta-
do es una joya disefiada a la perfeccién para que
literalmente se mueva contigo. Su construccion
flexible y super fluida cae sobre el
cuello como si hubiera sido dise-
fiada a medida. Esto es gracias a la
malla dorada que es tejida a mano

delicadamente y que crea un efecto
ligero y brillante desde cualquier
angulo. iEs como sentir agua entre
tus dedos!

La marca transformd la luz en elemento clave
paraeste disefio. La estructura fluida del collar cap-
ta reflejos con cada movimiento, mientras los gra-
nos de café reinterpretados en oro, caen como deli-
cados flecos sobre la piel. Todo esta pensado desde
la sutileza: los engastes casi invisibles, la construc-
cion ligeray el cierre oculto que desaparece dentro
de la pieza, dejando que el brillo y el movimiento
hablen por si solos. Solo nos queda decir: iEl café
mas perfecto de la tierra!

FOTOS CORTESIA CARTIER
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SET & MATCH
HUBLOTY SU
PIEZA GANADORA

El lujo y el deporte se unieron en

la edicion especial del Big Bang
Tourbillon GOAT de Hublot. Un

reloj que literalmente te lleva a las
canchas de tenis y que cuenta con una
maquinaria perfecta... si, casi como lo
es Novak Djokovic en cada juego.

Por Guadalupe Mercado

a nueva colaboracion entre Hublot y

Novak Djokovic confirma que el tenis

y la alta relojeria llevan afios compar-

tiendo la disciplina y la pasion por el
rendimiento. El resultado de esta union es
el Big Bang Tourbillon GOAT, una pieza que
toma los aspectos mas relevantes y detalles
minuciosos del tenis profesional y lo lleva a
un reloj deportivo de lujo.

Basta con mirarlo una sola vez para darte
cuenta de que este reloj tiene total inspira-
cion en el tenis, pues los tornillos del bisel
tienen la forma de la pelota, mientras que la
correa blanca reproduce la textura y el pa-
trén del grip utilizado en las raquetas profe-
sionales del circuito ATP. Y si esto es a sim-
ple vista, tienes que saber que el verdadero
trabajo estd en laingenieria para ensamblar
correctamente los tornillos. Hublot tuvo
que desarrollar una herramienta especial
que fuera capaz de fijarlos sin alterar la
geometria del bisel, una muestra mas
del nivel técnico que la manufactura
de la casa suele aplicar en cada una de
sus colecciones.

Ahora, hablemos de la caja de 44 milime-
tros que estd hecha de materiales ultraligeros
y altamente resistentes, que incluyen titanio,
compositereforzado y Gorilla Glass. Todo esto
para un solo fin: ilograr un peso de apenas
56 gramos! Una cifra inusual dentro de la
alta relojeria, especialmente en un modelo
con tourbillon, uno de los mecanismos mas
complejos y de la alta relojeria. Esta ligereza
no es casual, es la interpretacion de la filosofia
deportiva de Novak Djokovic, conocido por
convertir la flexibilidad, la resistencia fisica
y la preparacion milimétrica en parte central
de suidentidad competitiva.

DOBLES
También puedes
llevarlo con una
correa de caucho
blanco para un
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mood méas casual.

En el interior, puedes ver el entramado
de las cuerdas de una raqueta de tenis. Los
puentes parecen suspendidos en el aire, ge-
nerando una sensacion de tensién y movi-
miento constante. Este reloj estda hecho

con acabados texturizados y en tres to-

nos: azul eléctrico, verde y naranja: colo-
res inspirados en las superficies de cancha.
Todos estos detalles debian tener el mejor
representante, es por eso que la casa reloje-
ra aposto por el tenista estrella que supero
los 24 titulos de Grand Slam, alcanz6 mas de
400 semanas como numero uno del mundo
y logré mas de cien titulos profesionales, ci-
fras que lo colocan en una categoria historica
dificil de comparar.

Novak Djokovic nacié en Belgrado, Serbia
hace 38 afios, y se convirtio en tenista profe-
sional a los 16 afios. Aprendio a jugar ajedrez
como forma de entrenamiento, pues de esta

FOTOS CORTESIA HUBLOT



BIG BANG

Desde su lanzamiento en 2005, el Big

Bang Tourbillon redefinié la estética

del reloj deportivo de lujo con cajas
sobredimensionadas, materiales técnicos

y una imagen mucho més fuerte y
arquitectdnica. Fue toda una innovacién en
la relojeria tradicional suiza.

forma mejora su concentracion y claridad
mental en cada juego. Habla cinco idiomas:
serbio, inglés, italiano, aleman y francés.
Ademads, tiene un excelente nivel de espa-
fiol que practica continuamente con su her-
mano Mark, también tenista profesional.
Todo esto no solo nos habla de su impeca-
ble disciplina, sino de su forma de abordar
el tenis como nunca antes alguien lo habia
hecho. Su dominio no solo redefinié la era
posterior al tenis clasico de los afios noven-
ta, sino que ademas transformé la conversa-
cion alrededor de la preparacion fisica en el
deporte de élite.

Desde hace afios, la marca suiza ha cons-
truido una identidad profundamente ligada
al deporte de alto rendimiento, colaboran-
do con figuras capaces de representar una
visién menos tradicional, mds asociada a la
innovacion, la cultura pop y el espectaculo
global. Es por eso que la edicién GOAT de-
dicada a Djokovic lleva esa filosofia todavia
mas lejos: mezclaingenieria de competicion,
narrativa deportiva y disefio de vanguardia
en una pieza que es simplemente perfecta.

Olvida si eres un gran coleccionista de re-
lojes o si solo amas la tecnologia en los mate-
riales innovadores. Esta edicion de Hublot es
para festejar la pasion por lo que haces, para
celebrar cada uno de tus logros y para asegu-
rarte el triunfo en tu siguiente partido.

HUBLOT REVOLUCIONO LA INDUSTRIA AL COMBINAR ORO
CON CAUCHO, CUANDO LA RELOJERIA ERA DOMINADA
POR CODIGOS EXTREMADAMENTE CLASICOS

HECHO POR Y PARA LA ESTRELLA DEL TENIS
Esta coleccion también es un homenaje a la carrera de Djokovic, considerado por
muchos como el GOAT, Greatest of All Time; después de romper practicamente
todos los récords importantes del tenis actual.
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DE LA CANCHA AL FRONT ROW

Las playeras de futbol dejaron de ser solo deportivas y ahora se convierten en una
declaracién de estilo. En este mes mundialista, las jerseys reinaran el street style entre
aficionados y amantes de la moda.

Por Mercedes Ruy-Sanchez LENTES
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PONTE LA VERDE EL LOOK GANADOR g
Alejandro Speitzer sabe que apoyar a la Seleccién va mas Mia Regan, la nuera de David y Victoria Beckham, opté por E
alla de la época mundialista. Por eso, lo hemos visto llevar una playera del Arsenal, equipo enemigo de su suegro, 2
el jersey con basicos donde resalta la playera, y sin miedo durante Fashion Week. La combiné con una falda y botas, a
de usar vibes contemporéneos con vintage. un toque femenino y muy cool para apoyar a tu equipo. ‘é
g
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LA DIFERENCIA
ES REAL.

NUESTROS RESTAURANTES NO UTILIZAN
SABORIZANTES, COLORANTES NI CONSERVADORES ARTIFICIALES.

TE ESPERAMOS ESTE 23 DE JUNIO

EN PLAZA FIESTA SAN AGUSTIN,
SAN PEDRO GARZA GARCIA, NUEVO LEON




directora artistica de Dior
' y Dior Baby; para

rdad ultra chic.
La estrella: unas bandas
de resistencia con el
iconico Cannage de Dior
en tonos azul y marfil y
detalles dorados. Pero no
te preocupes; mufiequeras
- con peso, un bloque de
yoga en corcho, un mat
‘en espuma y en latex
ambién son parte de esta
‘coleccidn. Esta es la sefial
Jue necesitabas para
ciar tu workout.

Calzedonia
Santa Fe

iVERANO VEN YA!

;Nuestro mood para este

verano? La coleccién

completa de swimwear

de Calzedonia: detalles

dorados, el iconico minimal
fit en tono chocolate, el v

Savage Shades. jAh, por

TRAJES DE

brillante Sequin Net y el ’
B

cierto!, qué lo podria hacer
mas hot? Las wild vibes de
Georgina Rodriguez como
laimagen de esta campairia.

KIT DE WELLNESS

Dior*
El Palacio de Hierro

BANO

Oriflame x Givaudan
$1,390 aprox.
es.oriflame.com

—'$
acgua
PARMA

\ e

KIT DE CREMA'Y
JABON
Acqua di Parma*
acquadiparma.com

VAMOS, ;HASTA ITALIA!
Acqua di Parma tiene un verano muy
italiano para ti. La maison abrié una
boutique de temporada en Paraggi junto
a Langosteria y de verdad que jqueremos
vivir ahil Entre fragancias, velas pintadas a

mano, panama hats y vibras mediterraneas,

este spot es literalmente summer in luxury
mode que si o si debes vivir. Ademas,
lanzaron una coleccidn exclusiva inspirada

en la costa italiana con detalles artesanales

y piezas perfectas para tu coleccién.

SIGNATURE VIBE
Top Scents es la nueva coleccién de alta

perfumeria de Oriflame con dos protagonistas
estrella: Rose Mode, floral, elegante y con ese
toque misterioso. Neon Oud, dulce, intenso y

absolutamente inolvidable. Cada aroma fue

creado por jévenes perfumistas en un reality

creativo donde transformaron emocionesy

recuerdos en perfumes.

FOTOS CORTESIA DE LAS MARCAS



THOMPSON®

MEXICO CITY — REFORMA
HOTEL B RESIDENLCES

Energia, caracter y un dinamico horizonte global en el corazdn
de Reforma - con vistas panoramicas y el mundo ante tu puerta

AHORA EN VENTA
Solicite su cita hoy.
ThompsonMexicoCity.com

USA +1 855 513 4747 | MEX +52 55 5525 7604

Galeria de Ventas: Torre Reforma 342, Piso 6 Av. Paseo de la Reforma 342, Col Judrez, C.P. 06600, Ciudad de México [ RELATED
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en conjunto por Banca Mifel, Sociedad Andnima, Institucién de Banca Multiple, Grupo Financiero Mifel, actuando como fiduciario del fideicomiso identificado con el nimero 4023/2020 y Desarrolladora Torre Impera, SA. de CJV. (en lo sucesivo y en su conjunto, los “Desarrolladores"), quienes tienen un derecho limitado para usar las marcas y logotipos utilizados
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radas declaraciones expresas
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ESTILO | DIARIO DE BELLEZA

EL DIARIO DE BELLEZA DE ZURIA VEGA

Con una rutina effortless, llena de consciencia sobre los productos y disciplina envidiable,
Zuria nos da la mayor lecciéon: que la belleza radica en la naturalidad. Platicamos con ella so-
wontsss  bre esos consejos que no pasan de moda, la obsesidn que tiene con el SPF, su secreto mejor
guardado y lo que para la actriz, es el regalo mas bonito.

Phetodem
[T e

Por Mercedes Ruy-Sanchez

SPF
Bioderma
$579
7 amazon.com GOLDEN RULE
i it = L o Menos es més. No
; 3 me maquillo mucho si no
ELMEJORTIP , i : : que uso productos que sean
El bloquegdor a tiempo 2 ! eficaces. Creo que ese es el
100 por ciento: no espe- f i regalo mas bonito, sentirte
renaque se.manchen, ; i segura con tu piel sin tener
0 a que empiecen a ver - A que estarte llenando de
cosas en la piel para & 2 maguillaje.
hacerlo. Tampoco crean -
en todo lo que ven,
conozcan su piel.
P—
SHAMPOO SECADORA
Tokio Inkarami Dyson
$1,015 $6,399
tokioinkarami.com El Palacio de
Hierro
BUENAS NOCHES
En las noches me lavo la
cara, también me des-
maquillo stiper bien, soy
muy, muy estricta con la
parte de la limpieza de NO BAD HAIR

la cara, porque siento
que hace toda la diferen-
cia. Aplico un suero, un
contorno, v listo.

DAYS

Tengo muchisimo pelo
y hago mucho ejercicio,
entonces me lo lavo
todos los dias. Soy
muy cuidadosa con los

productos que me aplico
SUERO - CREMA y si uso calor siempre

CREMA FACIAL Vichy CORPORAL es Dyson, hace toda la
Vichy L,$1'299 | Abel$a5 r:vna diferencia.
$725 IVerpoo " .
Farmacias del \ abejareyna.mx

AESTURA

Ahorro <3\ | BUSCALO )
v MAS VITAL — = ¢PODRIAS GUARDAR UN SECRETO?
gy Parte esencial de mi . N ,,m;_"'.!m Nunca digo qué perfume uso, es mi secreto mejor

8 rutina es tener la piel pre oy guardado, pero huelo entre a sandalo y a vainilla.
bien hidratada, se JABON [r—r— Mis hijos siempre me lo dicen, que tengo un olor
VICHY o i Orpimics’” c ) .
- nota mucho cuando no FACIAL st dulce, y ah tienen una pista de cuél es, aunque
[nERAL la tengo asf. Dormir Aestura i i no diré mas. La verdad soy adicta al perfume, me

bien, comer saludable, $720 W == - gusta que la gente me identifique por mi olor.

y tomar agua es vital. sephora.com g -
* Precio en punto de venta

FOTOS ARCHIVO QUIEN / OLGA LARIS, CORTESIA






LA EDAD NO
DICTA NADA
EN TU VIDA

Gloria Calzada no le tiene
miedo a la edad, y con la
mano de Koltin, quiere que tu
tampoco. Su nuevo podcast
La rebelién de la edad, busca
cambiar la conversaciéon
sobre el envejecimiento.

Por Daniela Brugger

Hablar de la vejez en México sigue
siendo tabu. Se evita, se critica o se
convierte en tema de inspiracion facil.
Gloria Calzada, con mas de cuatro dé-
cadas de carrera en la comunicacion,
decidi6 que ya era suficiente. El 28 de
mayo estreno La rebelion de la edad,
un podcast que plantea una pregunta
urgente: {qué pasa si dejamos de te-
merle al tiempo y empezamos a apro-
vecharlo al maximo?

El proyecto nacié de una obser-
vacion que Gloria lleva tiempo exa-
minando, y es que las personas de la
tercera o cuarta edad estian excluidas
de la conversacion sobre la diversidad.
Cuando se habla de inclusidn, rara vez
aparecen en ese espectro, y si aparecen,
no es precisamente desde un lugar de
respeto. La rebelién de la edad busca
llenar ese hueco, y lo hace con episo-
dios que abordan desde la salud y la
autonomia hasta la sexualidad, la so-
ledad y el propésito. El formato mez-
cla conversaciones intimas con visién
de especialistas, y el tono es exactamente lo que Gloria ha per-
feccionado durante décadas, que se sienta cercano, sin rollos,
sin condescendencia. El primer episodio llega con Yordi Rosado
como invitado, lo cual ya dice mucho del registro que busca ser
honesto y popular, pero sin poses. Estara disponible en YouTu-
be, Spotify y Apple Podcasts, con un episodio nuevo cada jueves.

Pero el podcast también es, inevitablemente, un autorre-
trato. Gloria cumple 65 afnos y no lo oculta, al contrario, lo usa
como statement. Su propia trayectoria, que incluye la decision
de no ser madre, tomada “desde muy chavita” segun ella, es evi-

REALIZADOS”

dencia de que los planes personales no tienen una sola forma ni
un solo destino. “Tu fecha de nacimiento no determina ni quién
eres, ni con quién te relacionas, ni a qué viniste a este mundo”,

TENGAN MI EDAD. TAN
ALEGRES, TAN FELICES,
TAN PLENOS, TAN

dice y convence inmediatamente.

En esta conversacion, La rebelion de la edad tiene un aliado
estrella que comparte la misma vision y es Koltin, la primera
membresia de salud que incluye cobertura privada, medicina
preventivay comunidad. Juntos, demuestran que laedad no li-
mita, transforma. Es una colaboracion que nace de una vision
compartida y es que las personas mayores merecen ser vistas
desde la plenitud, la experiencia y las oportunidades. “Con
Koltin encontramos un aliado que entiende que la vejez es una
etapa en plena construccién”, dice Gloria.

Ella propone planear, preguntar y cambiar de opinion si es
necesario porque, como ella dice, “el cambio es la constante
mds cafiona que hay”.

FOTOS GSCAR CEJAS



Una membresia con
seguro, especialistas
Y Aueros amigos.
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KOLTI ASEGURAMOS LA SALUD
DE LOS ADULTOS MAYORES. KOLTIN.MX

CSEGURO - PREVENCION - COMUNIDAD>
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FOTO ROSA COPADO

Vestido
JESUS DE LA GARSA

58. Nuestra

expareja favorita

Aislinn Derbez y Mauricio
Ochmann nos dicen cdmo ser un
buen ex sin fallar en el intento.

74. My Coming
Out Story

Este mes, personalidades
de la comunidad LGBTIQ+
celebran su historia.

57 / JUNIO 2026

FEATURES

LOS AROMAS
DE SOFIA
PALAZUELO

En exclusiva desde el Palacio

de Liria, Sofia Palazuelo, nos
cuenta la historia detras de cada
uno de sus perfumes.
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que no
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Cuando Aislinn Derbez leyé el guién de Hasta el fin del mundo iba
en un avion de la mano de Mauricio Ochmann y no pudo parar de
llorar. Tardé ocho anos y una separacién en entender por qué. Hoy la
protagonizan juntos — divorciados, sanados, criando a su hija Kailani
sin un solo acuerdo escrito y con la moneda todavia en el aire.

ISLINN Falda ALFREDO MARTINEZ Camisa SIMORRA

ijama VICTORIA'S SECRET

MAURICIO Pi




AISLINN Y MAURICIO
Suit PARIS RODRIGUEZ




Llegaron juntos. No como expareja que se tolera por compromiso,
ni como dos actores coordinados por un publicista, ni con esa ten-
sion invisible que a veces delatalo que las palabras quieren ocultar.
Llegaron como lo que son: dos personas que se conocen de memo-
ria, que se hacen reir sin esfuerzo, que se terminan las frases, que
se cuidan sin hacerlo obvio, y que en el fondo siguen siendo el equi-
po que fueron siempre. Solo que ahora, desde otro lugar.

Aislinn Derbez y Mauricio Ochmann entraron a esta entrevista
con esa complicidad tranquila que solo se construye con afios de
trabajo personal, de honestidad brutal, de soltar sin abandonar.
Llevan seis afios separados y,
sin embargo, lo que se siente
a su lado no es distancia sino
algo mds raro y mads bonito:
una cercania elegida, una fa- .
milia redefinida, un amor que
muté de forma pero que, cla-
ramente, no desaparecio.

Son papas de Kailani, a
quien crian con una coordina-
cién y un respeto que muchas
parejas unidas envidiarian.
Son exes, son amigos, se reco-
miendan terapeutas, se pasan
libros, se desean genuinamen-
te lo mejor. Y son, ahora, co-
protagonistas de Hasta el fin
del mundo, la pelicula que lle-
van mas de diez afios esperan-
do estrenary que, como todo lo
grande en la vida, llego exacta-
mente cuando tenia que llegar.

Porque este proyecto no es
solo un drama romantico fil-
mado en Espaiia. Es algo mu-
cho mas extrafio y mas perso-

-
nal que eso. Es el resultado de :
dos personas que leyeron un -
[
guion juntas en un avion, to- ~

davia de la mano, y sintieron
algo que ninguno de los dos
supo explicar del todo en ese
momento. Una mezcla de nos-
talgia, de amor, de un peso en el cuerpo que Aislinn describié como
agridulce, como si su intuicidn ya supiera lo que su cabeza todavia
no podia ver: que se iban a separar, que iban a crecer por caminos
distintos, que iban a sanar. Y que después, desde ese lugar nuevo
y mas libre, iban a volver a encontrarse frente a una cimara para
contar precisamente esa historia: lade los amores que no terminan
donde uno cree que van a terminar. Han pasado siete, ocho afios
desde aquel avidon. Han pasado por lo mas bonito y por lo mas do-
loroso. Han visto el lado oscuro del otro y han elegido quedarse, no
como pareja, sino como algo que quizas no tiene nombre todavia
pero que se siente claramente cuando los ves juntos en una sala.

NACE UN PROYECTO

Mauricio lo recuerda con esa precision de quien sabe que una
historia merece ser bien contada. Hace muchos afios tenian una
productora juntos. El guion llegé a través de Emiliano Castro (el
director de la cinta), a quien les present6 una amiga. Lo leyeron
y los dos dijeron lo mismo: hay que hacer esta pelicula.

Pero la vida paso, la productora se disolvio, los proyectos se di-
vidieron, y Aislinn se quedé con Hasta el fin del mundo. “Va”, le
dijo Mauricio, “pero el dia que la hagas, si necesitas actor, me
llamas.” Ella se rid. “N’hombre, é{cdmo crees?” Ahi quedd.Pasa-
ron un par de afios. Mauricio
pregunté qué habia pasado
con ese gui6n. Nada. Mis
tiempo. Hasta que Aislinn
empezo a desarrollarlo en se-
rioy se enfrenté a la pregunta
inevitable: équién iba a ser el
protagonista? Nadie conven-
cia. Nadie terminaba de en-
cajar. Hasta que el productor
le pregunto directamente qué
hacian, y ella, casi con ver-
giienza, dijo lo que ya sabia:
“Mira, Mau siempre ha insis-
tido y tiene muchas ganas de
hacerlo. Estaria un poco ex-
trafio, pero...” El productor se
emocioné de inmediato. “Ob-
viamente si, hay que hacerlo
con Mau.”

La llamada llegé. Mauricio
contesto. Y dijo que si sin du-
darlo. “Aparte ti y yo juntos va
aserincreible”, le dijo. “Y para
Kailani estd padrisimo, éno?
Ver a sus papas en esta peli-
cula.” Aislinn sonrié. “Que va
a ver después, porque todavia
no lapuede ver.”

AISLINN
Total look
SIMORRA

MAURICIO
Total look

Massimo Dutti

EL GUION QUE LO
SABIA TODO

Hay algo en esta historia que
va mas alla de la coincidencia. Aislinn lo cuenta y mientras
habla se le nota todavia esa sensacion en el cuerpo, como si el
tiempo no hubiera borrado del todo lo que sinti6 aquella vez en
el avion. Llevaban cuatro o cinco afios juntos. Acababa de termi-
nar de leer el guion.

“Me puse allorar. No podia parar. No sabia qué me pasaba con
ese guion. Le agarraba la mano y le decia: este guién me da algo,
me da hasta miedo, pero siento que lo tenemos que hacer.”

Una sensacion agridulce. Como de nostalgia y dolor y amor
al mismo tiempo. Como si su cuerpo supiera algo que su mente
todavia no podia procesar.
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AISLINN
Camisa SIMORRA

“"LLEVAMOS SEIS ANOS

DE MUCHOS ESPACIOS.

Y ESO HA SIDO MUCHO

DE NUESTRA MANERA DE
SANAR LAS COSAS"™
— AISLINN 4
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Lo que no sabia entonces es que tardaria afios en enten-
der por qué. Porque ese guion lo leyeron juntos, de la mano,
cuando todavia eran pareja. Y después se separaron. Y des-
pués cada quien vivid su proceso. Y después volvieron a
encontrarse, ya desde otro lugar, para filmarlo. Y ahora, en
2026, la pelicula por fin sale al mundo.

“Esto fue hace siete, ocho afios”, dice Aislinn. “Ve todo lo
que pasé en ese lapso. Yo creo que eso era lo que mi cuerpo
también sentia. Como de: se nos viene un salto al vacio fuerte.”

Mauricio escucha y asiente. Se le nota que se pone sensi-
ble. No lo esconde. “Es una pelicula que lleva més de diez,
doce afios ahi. Y creo que ha representado cosas muy fuer-
tes a nivel emocional para todos los que formamos parte de
ella.” Tiene una carga de mucha nostalgia, de mucho amor,
de mucho drama. Que ves la pelicula y se Dsiente. esde que
nos conocemos, siempre hemos sido equipo. Estando y no
estando. Dentro y fuera.”

MAS VALE MALO POR CONOCIDO...

¢Es mas facil hacer escenas de romance e intimidad con al-
guien que conoces ala perfeccion, o mas dificil? La pregunta
estaba en el aire desde que empezamos a hablar de la peli-
cula, y cuando por fin llegd el momento de hacerla, Aislinn
soltd una carcajada y fue directo al grano: “Te pregunto por
las escenas cuchi-cuchi.”

Mauricio no se inmut6. “Por eso, por las cuchi-cuchi, se sen-
tia muy complice.” Pero Aislinn es directa: las escenas de sexo
con gente que no conoces son una lata. “Si la gente piensa que
estos giieyes seguro disfrutan ese tipo de escenas, no se disfru-
tan. Yo la paso mal. Es como de: uff, me toca escena de sexo,
caray.”Con Mauricio, sin embargo, es distinto. Y 1o fue desde la
primera vez, cuando filmaron A la mala y todavia no se cono-
cian bien. Ella dice que jamas en su vida se hubiera imaginado
sentir lo que sintid en esa escena. “De repente fue como de:
équé raro se siente? Con esta persona se siente bien diferente.
Ya se sentia como hogarcito.” Y cuando les decian “corten”, los
dos se quedaban abrazados en silencio, sin decirse nada, sin
querer que se terminara. “¢Te acuerdas?”, le pregunta. Mau-
ricio sonrie. Cuando lo cuento asi, intervengo: “M4s vale malo
por conocido.”

Mauricio voltea: “Ay, qué tal, iella me dijo malo!”

Las carcajadas llenan la sala. Y Aislinn aclara, entre risas,
que es todo lo contrario: que precisamente porque se sen-
tia tan bien, tan distinto, tan inesperadamente cémodo, fue
como empezo a entender que habia algo ahi. En Hasta el fin
del mundo, después de cuatro afios de separacion, volvieron
aese lugar. “Fue extrafio volver a sentir eso”, admite Aislinn.
“Pero esta muy comodo. Es como cozy.” Mauricio lo resume
con la naturalidad de alguien que ya no necesita disimular
nada: “Fue como llegar y estar como pez en el agua. Desde los
ensayos, desde las lecturas. Aparte estaibamos los dos en Ma-
drid, con Kailani, ibamos de los departamentos al set y con
nuestra hija. Dentro y fuera de escena éramos muy compli-
ces, muy equipo.”

UNA DECADA DE
QUERER DIFERENTE

{"2 &2

Se casaron enunan
ceremonia que durd

tres dias en Tepoztlan y
anunciaron su separacion
en 2020.

-

KAILANNI Su hija Kai naci6 el 25 de febrero de 2018 en Los Angeles.

AISLINN

DERBEZ

MAlICIO

OCHMANN

EL FLECHAZO
Llegé en 2014 cuando
filmaban a La mala. EI 23

de julio estrenan un nuevo
proyecto juntos, Hasta el fin
del mundo.
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EL ARTE DEL COPARENTING

SIN MANUAL

Kailani tiene dos papas que se llevan bien. No de dientes
para afuera, no por obligacion, sino de verdad. Y eso, en el
mundo en que vivimos, es extraordinario.

No tienen un acuerdo rigido de una semana tu, una se-
mana yo. El arreglo es mucho mas organico que eso: fluye
segun los proyectos, los viajes, las necesidades. A veces un
fin de semana, a veces un mes entero. “,Oye, tienes pelicu-
1a? Yo me quedo con ella. (Tienes un proyecto en Europa?
Yo me quedo.” Y curiosamente, nunca es un problema. “Ahi
si, siempre estamos de acuerdo”, dice Aislinn. “En la edu-
cacion, en la escuela, en todo. Los roces pueden ser de otras
cosas, pero no de Kai.” Y de qué son los roces, entonces?
Mauricio lo piensa antes de responder, con cuidado, sin
querer hablar por ella. “Creo que tiene que ver con los mo-
mentos de vida donde hemos estado parados cada quien, o
las necesidades. He trabajado mucho en el soltar y dejar.

Hay un amor profundo y un respeto. Es la mama de mi
hija. Es mi familia. Y aprender a dejarla ser, a confiar en esa
conexion que siempre hemos tenido... eso ha sido el tra-
bajo.” Y no es solo con Aislinn. Mauricio tiene también a
Maria José, su hija mayor, de una relaciéon anterior. Y con
lamama de ella también se lleva extraordinariamente bien.
No lo compara, porque sabe que son relaciones distintas,
dindmicas distintas, historias distintas. Pero el resultado es
el mismo: un hombre que mira alrededor y se siente genui-
namente afortunado.

“Las dos tienen una inteligencia emocional y una
madurez y un amor por sus hijas que yo admiro pro-
fundamente”, dice. “Y aparte yo hago la chamba que me
corresponde y tenemos una super relaciéon. De repente
veo todas esas historias de guerra de separaciones y digo:
iqué bueno que no estamos ahi! La prioridad siempre es
que las nifias estén bien, tanto con mama como con papa.
Y aparte, genuinamente nos llevamos bien. Hay una
admiracion y un respeto a pesar de las diferencias.” Se
detiene un momento. “La verdad es que me siento muy,
muy afortunado.”

LO QUE LA SEPARACION LES DIO
Hay una pregunta que muchos se hacen desde afuera:
écomo llegaron a este punto? éComo se hace para sepa-
rarse y no destruirse? {Cuanto tiempo les tomd? éSiem-
pre se llevaron asi de bien? Aislinn lo aclara: nunca se
pelearon. Ni cuando estaban juntos ni cuando se separa-
ron. “Mas bien habia malentendidos. Momentos donde
deciamos: no nos estamos entendiendo. Pero peleas, no.
Mas bien nos dabamos muchos espacios. Llevamos seis
aflos de muchos espacios.”

Y en esos espacios, cada quien trabajo lo suyo. Terapia.
Libros. Procesos. Y de vez en cuando, un mensaje: “Oye,

conoci a esta terapeuta, te la recomiendo.” “Lei este libro,
éya lo leiste?” Asi, desde siempre, desde que se conocen:
ayudandose a crecer, aunque ya no estén juntos. “No nos
echamos la bolita”, dice Aislinn. “Si hay algo mal, équé de
eso es mio? Yo trabajo lo mio. En lugar de echarle la culpa al
otro.” Mauricio asiente: “Cada quien se hace responsable de
lo suyo. Yo no me meto contigo, ti no te metes conmigo. Y
eso ha hecho que evolucionemos bien.”

Y lo que encontraron del otro lado de ese proceso los
sorprendid a los dos. Aislinn lo dice con una conviccion
que no admite dudas: “Salié mi mejor versién. La mujer
que yo siempre habia anhelado ser por fin salié. Lo peor
que yo pensaba que me podria pasar se convirtié en lo
mejor. Conoci a la Ais que yo siempre habia anhelado
ser.” Mauricio llega al mismo lugar por otro camino, mas
interior, mas silencioso, como es él: “Llegué a un lugar
muy pleno, muy amoroso, de mucha paz. Creo que toca-
mos una libertad que nunca habiamos tocado en la vida.”

Y ambos coinciden en algo mas grande: que los construc-
tos con los que crecemos sobre el amor, el matrimonio, el
divorcio, estan obsoletos. Que la idea de que si te separas
entonces estds en guerra, que si tiene nueva pareja ya no
puedes llevarte bien, que si ya no son pareja ya no son fami-
lia, todo eso esta torcido. “Deberiamos construirlo al revés”,
dice Mauricio. “Desde el amor, desde lalibertad, desde dejar
de pensar que el otro te pertenece.”

Les cuento que mis propios papas se divorciaron cuan-
do yo ya era adulta, que ya estaba casada, y que hoy viaja-
mos todos juntos: mi mam4, su novio, mi papd, su nueva
esposa. Que asi debe ser. Aislinn sonrie: “Mira, td lo tienes
como ejemplo, como hija. Estd padrisimo. Increible.” “Si”
dice Mauricio. “Y creo que precisamente cuando tienes
hijos, los tnicos que pierden si no lo haces bien son ellos.”

NUNCA DIGAS NUNCA —

Y LA MONEDA QUE SIGUE EN EL AIRE
Lapregunta que nadie puede evitar hacer es si volverian. La
que flota en el aire desde que llegaron juntos a esta sala.

Se miran. Se rien. “La moneda estd en el aire”, dice Mau-
ricio. “Nunca digas nunca.” “Nunca digas nunca”, repite
Aislinn. Y luego afiade, mas seria: “Pero también ya, si todo
puede funcionar hermosamente asi... Lo que si siento es que
hemos pasado por todo. Por las cosas mas bonitas, las mas
dolorosas, las mas fuertes. Hemos visto el lado oscuro de
cada quien. Y atin asi siempre regresamos al amor.” Mauri-
ciolo cierra con lafrase que, sin quererlo, resume todo: “Eso
es algo bien especial. Que creo que no es tan normal.”“No”,
confirma Aislinn, sin dudar. “No es tan normal.”

Hasta el fin del mundo se estrena el 23 de julio en cines.
Pero la historia de estas dos personas lleva afios escribién-
dose sola, sin guion, sin director, sin red de seguridad. Y es,
sin duda, la mas interesante de todas.
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“HAY UN AMOR PROFUNDO Y UN RESPETO
Y UNA ADMIRACION. ES LA MAMA DE
MI HIJA. ES MI FAMILIA" — MAURICIO
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Nos abre las
puertas del
Palacio de Liria
para presentarnos su
nueva aventura olfativa:
Fitz-James Stuart




La Casa de Alba tiene olor. Y a partir de este afo, ese olor llega a México. Pero cuando

Sofia Palazuelo habla de sus perfumes, no habla de notas olfativas ni de tendencias.

Habla de una mujer visionaria de mediados del siglo XIX que, por primera vez en si-

glos, abrié y ordené el archivo histérico familiar, dormido e intacto desde tiempos

remotos. De una escultura que llegé a la Casa de Alba a través del legado francés

de una emperatriz. De
impregnada del aro-
Palacio de Liria en pri-
rrido  arquitecténico
sus jardines, sus inte-
la atmdsfera silencio-
tancia. Eso es Fitz-Ja-
siglos de historia de la
de las familias nobles
Europa — destilados
Unicas de alta perfu-
pasado fui al Palacio
nando habian reunido

— éramos como 20

una pérgola en abril
ma de los jardines del
mavera. O de un reco-
por el propio palacio:
riores, sus maderas y
sa que habita cada es-
mes Stuart (F-JS): seis
Casa de Alba — una
y mas importantes de
en cuatro fragancias
meria nicho. El ano
de Liria. Sofia y Fer-
a un pequeno grupo

personas — para oler

en primicia las fragancias que aln estaban en desarrollo y compartir impresiones. Re-

cuerdo salir de ahi con la certeza de que algo extraordinario estaba por llegar. Y ahora

estan aqui. En exclusiva en El Palacio de Hierro de Polanco, la marca que esta conquis-

tando el mundo del lujo hace su debut latinoamericano — y Quién tiene la primicia.

Sofia Palazuelo nos abre las puertas del Palacio de Liria y, en su primera entrevista con

un medio mexicano, nos cuenta la historia detras de cada perfume.
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LOS GUARDIANES DEL LEGADO

Para entender Fitz-James Stuart hay que enten-
der primero quiénes son Sofia y Fernando, y qué
papel juegan en una de las casas nobiliarias mas
antiguas e importantes de Europa. Fernando
Fitz-James Stuart es el primogénito del actual du-
que de Alba, Carlos Fitz-James Stuart, y futuro he-
redero de un titulo que acumula més de 600 afios
de historia, colecciones de arte inicas en el mundo
ypalacios en Madrid, Sevillay Salamanca. Colabo-
ra estrechamente con su padre en los asuntos de
la Casa, que abarcan empresas agricolas, inmobi-
liarias e inversiones y la apertura al publico de los
palacios de Monterrey en Salamanca, Las Duefias
en Sevillayel de Liria en Madrid.

Sofia, por su parte, no llego a esta historia por
casualidad. Siempre se ha dedicado a la gestion
cultural en colaboracion con diferentes museos,
y hace siete afios reactivé en Toledo el Palacio de
Galiana, una construccion del siglo XI de la fami-
lia de su madre, donde hoy se organizan eventos
culturales. Ella no es la esposa que acompafia: es la
arquitecta cultural del proyecto.

Fernando, aunque desarrollo su carrera en ban-
ca, en los tltimos afios se ha incorporado de ma-
nera mucho mas activa al trabajo de la Fundacion
Casade Alba. Y fue ese giro el que los reunié profe-
sionalmente por primera vez. Su primer proyecto
conjunto fue la exposicién en el palacio de Liria de
la artista contemporanea Joana Vasconcelos — la
primera artista mujer que intervino Versalles — a
quien trajeron para hacer un didlogo con la colec-
cién de los Alba. Un bombazo cultural que ellos
mismos impulsaron y ejecutaron de principio a
fin. Después llegd José Maria Sicilia. Y después,
los perfumes. Y si alguien podria pensar que Sofia
lleva sola las riendas creativas de este proyecto de
perfumeria, ella misma se encarga de desmentir-
lo con una carcajada: “iSe mete mucho mas de lo
que piensan todos!” Fernando estd completamen-
te involucrado. “El es el analitico, el financiero, el
mas estructurado. Yo aporto todo el lado creativo.
Creo que siempre hay que tener esas dos partes
para que algo funcione bien.” Una sociedad que
se complementa dentro y fuera de casa — y que, al
parecer, es la formula perfecta no solo para cons-
truir una familia (juntos tienen tres hijos), sino
también una marca de alta perfumeria.

LaFundacién Casa de Alba existe con un propo-
sito claro: preservar el legado acumulado por la fa-
milia en 600 afios y mantener la coleccion unida,
para que nadie venda un cuadro para comprarse
un coche. Sofiay Fernando han hecho suya esa mi-
sién — pero ademas han decidido ir mas lejos: no

solo conservar, sino contar. Y para eso eligieron
el perfume.

Para este reportaje, Sofia Palazuelo hizo algo
que muy pocos tienen el privilegio de vivir:
abrio las puertas del Palacio de Liria a Quién,
convirtiéndolo en el escenario exclusivo de una
sesién de fotos tan intima como monumental.
Entre los salones donde cuelgan Goyas y Tizia-
nos, los jardines donde florecen las rosas que
inspiraron un perfume y las pérgolas que hue-
len a abril, Sofia posé para las cdmaras como
en casa — porque literalmente lo es. Y como
un guifio complice a esa hermandad que tan-
to menciona entre Espafia y México, todos los
looks del shoot son de disefiadores mexicanos.

UN ARCHIVO VIVO, NO UN
MONUMENTO
“Hace dos aflos empezamos a darle forma a este
reto: reinterpretar el legado de la Casa de Alba a
través del perfume.” No es un capricho aristocra-
tico ni un negocio de oportunidad. Es, dice Sofia,
un proyecto de cultura con foco muy claro. “Al
final el enfoque de todos los proyectos que esta-
mos haciendo tienen un fin muy claro: queremos
que se transmita la cultura.”

La primera coleccion se llama The Unseen y
gira en torno al Palacio de Liria. Pero Sofia es ta-

1. Lainigualable
Cayetana Fitz-James
Stuart, duquesa de Alba
y abuela de Fernando, el
esposo y socio de Sofia
Palazuelo.

2. Para este proyecto,
Sofia y Fernando
recurrieron al famoso y
reconocido perfumista
Alberto Morillas,

quien en 1994 rompié
esquemas al cocrear el
iconico CK One.

3. Sofia y Fernando se
casaron en el Palacio de
Liria en octubre de 2018.
Ese dia ella se convirtié
en Duquesa de Huéscar.
Juntos tienen tres hijos.



jante sobre como quisieron abordarlo: “No
hemos tratado Liria como un monumento,
sino como una casa, cOmo una cosa mas
emocional. Una casa viva, llena de historias,
de vida, de movimiento, de cultura.” Para
ello se adentraron en el archivo histérico
familiar buscando no lo evidente, sino lo in-
timo. “Quisimos ir a esas cosas un poco mas
intimas, mds especiales, quizd mas desco-
nocidas, y no por ello menos importantes.”

La intencidn es reivindicar piezas, rin-
cones y protagonistas que el gran publico
no conoce, y hacerlo de forma que la pro-
pia fragancia provoque la curiosidad por el
contexto histdrico. “No nos hemos ido a lo
obvio”, insiste Sofia. Y tiene razén: ninguno
de los cuatro perfumes del primer episodio
huele alo que uno esperaria.

Asillegaron a Rosario Falco, la aristocrata
que a finales del siglo XIX se adentro en el
archivo de la Casa de Alba para estudiarlo y
catalogarlo cuando nadie le habia prestado
atencion. Estudi6 paleologia y genealogia
para poder leer y ordenar mas de 4.500
documentos inéditos desde el siglo XI. Ro-
sario fue propuesta para académica de la
Historia en una época en que Espafia no
aceptaba mujeres en ese cargo. El archivo
y biblioteca de la Casa de Alba constituyen
uno de los fondos histdrico-privados mas
importantes de Europa. Custodian siglos
de historia a través de cartas, manuscritos,
mapas, documentos y obras de gran valor
patrimonial. Entre sus piezas mas emble-
madticas destacala Biblia de Alba, unade las
primeras traducciones de la Biblia al caste-
llano, realizada en el siglo XV y toda la res-
ponsable de organizarlo y darlo a conocer
fue Rosario Falcd. Su perfume es No Time
for Roses. Al perfumista Alberto Morillas le
pidieron que no hiciera una rosa contem-
plativa. “Quiso hacer una cosa mas espe-
cial, mas diferente, porque ella era una mu-
jer muy moderna y muy rompedora para la
época.” Elresultado es una fragancia donde
la rosa se intuye a través del geranio, pero
no aparece en ningin momento. “De re-
pente hay elementos que te pueden llevar
alarosa, pero no hay nada de rosa presente
en ese perfume.” “También es un perfume
genderful porque lo que hemos querido
homenajear es precisamente ese espiritu
de valentia y audacia de una personalidad
adelantada a su tiempo”
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MEXICO Y ESPANA SON DOS PAISES QUE ESTAN
MUY HERMANADOS, CON TODOS ESOS LAZOS
CULTURALES. YO CREO QUE ES UN SALTO MUY

Parala seccion de “masterpieces” Sofia
y Fernando eligieron hacer un homenaje
a“Lahoranocturna”, unaesculturade Jo-
seph Michel-Ange Pollet que llegé al pala-
cio a través de la emperatriz Eugenia de
Montijo, hermana de la duquesa de Alba
— “hay una rama francesa muy presen-
te en los salones del palacio de Liria que
llega a través del legado de la emperatriz
Eugenia de Montijo, emperatriz de los
franceses y mujer de Napoleo6n 1117, dice
Sofia — y que descansa en un rincén be-
llo pero poco visible del palacio. “Toda la
historia que hay detras de esta escultura
es fascinante.” El escultor quiso capturar
el momento de lainconsciencia nocturna.
“Traducir eso en perfume para un perfu-
mista como Alberto fue muy interesante,
ademas de divertido. Hay mucho misterio
detras de ese momento de inconsciencia
nocturna y Alberto lo ha interpretado en
algo muy sofisticado, pero a la vez muy
sexy y sugerente. Justo como la escultu-
ra a la que rendimos homenaje” Quince
dias de abril, lleva el alma de la pérgola del
jardin trasero del palacio de Liria. Aqui
la inspiracion fue completamente senso-
rial. “Le pedimos a Alberto Morillas que
viniera durante los quince dias de flora-
cion primaveral para poder capturar esa
sensacion de bienestar en una fragancia.
Es un perfume luminoso y adictivo y real-
mente te transporta a esos quince dias de
abril bajo la pérgola del jardin.”

Unseen 1785 es un recorrido olfativo por
el Palacio de Liria. Parte de la entrada desde
la bulliciosa Calle Princesa hacia su jardin
verde, y avanza hacia el interior del palacio,
donde emergen sus maderas, su bibliote-
cay el olor de los libros y documentos. La
fragancia reproduce ese trayecto: abre con
notas verdes que evocan el jardin y evolu-
ciona hacia acordes amaderados que rinden
homenaje a los interiores del palacio y a su
atmosfera historica.

NATURAL PARA LA MARCA

LAS ESFINGES: EL LOGO
QUE LO DICE TODO
Hay un detalle visual que define la marca
antes de que uno siquiera abra el frasco: el
escudo. En lugar de recurrir al blason histo-
rico dela Casade Alba, Sofiay Fernando eli-
gieron como simbolo de F-JS a las esfinges
del Palacio de Liria — esas figuras con cabe-
za de mujer y cuerpo de ledn que custodian
las entradas del palacio y sus jardines.
“Queriamos hacer algo contemporaneo,
rompedor, moderno, que a lo mejor nadie
se esperaba”, explica Sofia. Y la eleccién
no es arbitraria. “Nos parecia muy bonito
rescatar las esfinges, que son cabezas de
mujer y cuerpo de ledn. Yo creo que son
unas anfitrionas silenciosas en Liria, por-
que ven todo lo que ocurre. Hay misterio en
las esfinges, y ese punto de misterio es muy
importante — en la vida, en un proyecto, en
un perfume.”

LA NARIZ: ALBERTO
MORILLAS

El artifice de las cuatro fragancias es el per-
fumista sevillano Alberto Morillas, uno de
los mas reputados del mundo, cocreador en
1994 de CK One, la primera fragancia uni-
sex del mundo. Sofia lo describe con afecto
y una carcajada: “Alberto no duerme.” Un
espiritu inquieto e incansable al que le en-
tregaron inspiraciones reales — una escul-
tura, una personalidad de mediados del si-
glo XIX, una pérgola en abril, un recorrido
arquitecténico— y que supo convertirlas en
algo que no suena a nada conocido. “Alber-
to siempre ha sido muy avanzado.”

The Unseen se estructura en cuatro co-
lecciones que organizan su universo: Mas-
terpieces, Spaces, Personalities y Botani-
cals. Cada perfume pertenece aunade ellas.
Cada uno tiene su propia identidad, pero
todos forman parte de un mismo ADN. “La
idea es que cada episodio sea como una pe-
queiia familia.”
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MEXICO: EL PRIMER GRAN
SALTO

Sofia es clara sobre la filosofia: “Lo que he-
mos hecho en Espafia es cuidar mucho el
lanzamiento. Hemos sido muy meticulosos
con los puntos de venta, eligiendo lugares
donde hubiera una complicidad con la gen-
te que nos representara, que fueran capa-
ces de contar la historia, de transmitir este
proyecto cultural, este legado, toda la ins-
piracion que hay detras. Hemos hecho una
distribucién muy selectiva.” Y pretenden
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hacer exactamente lo mismo en México y
en cada nuevo mercado. Nuestro pais fue
la primera gran apuesta internacional, y
llegaran en exclusiva a las galerias olfativas
de El Palacio de Hierro de Polanco a finales
de junio y desde ahi se expandiran a Gua-
dalajaray Monterrey a finales de julio, San-
ta Fe en septiembre y Satélite en noviem-
bre. “Arrancamos con mucha ilusion”, dice
Sofia. Y el vinculo va mas alla del negocio.
“Yo tengo también un montén de amigas

hermanados, con todos esos lazos cultu-
rales. Yo creo que es un salto muy natural
paralamarca — una primera internaciona-
lizacién muy natural, porque yo creo que
nos vamos a sentir muy en casa. Y yo creo
que los mexicanos también se sienten muy
en casa en Espafia. Somos hermanos.”

UN PERFUME, UNA HISTORIA
PERSONAL

Sofia tiene sus favoritos, aunque admite
que elegir entre ellos es como elegir entre
hijos. “En verano uso muchisimo Quince
Dias de Abril. Por las noches, soy muy de
La Hora Nocturna y No Time for Roses. Y
cuando llega el otofio o el invierno, me re-
fugio en las maderas, en esos amaderados
especiales que tanto me gustan. Depende
del momento, del 4Animo, del dia.

No Time for Roses ocupa un lugar es-
pecialmente emocional para mi. Es un
perfume que me encanta, me fascina. Pero
Quince Dias de Abril es mi perfume de dia-
rio, el que llevo siempre. Ademas, Fernan-
do también lo usa mucho, asi que nos lo
vamos turnando.La Hora Nocturna lo eli-
jo cuando sé que voy a estar en lugares con
mucha gente y quiero dejar huella, hacer
una declaracién de intenciones. Fernando
también lo lleva muchisimo, tanto de dia
como de noche. Y para Fernando Unseen
1785 es, sin duda, su perfume de cabecera.”

Pero mas alla de los favoritos, hay una

idea que Sofia repite con conviccion cada
vez que habla de la marca: “Te estds llevan-
do un pedacito de historia a tu casa. Eso es
una cosa muy especial.” Y luego afiade algo
que lo resume todo: “La alta perfumeria
la tienes que elevar a esa categoria casi de
arte. Lo que tiene la perfumeria versus una
exposicion o un libro es que es algo intimo
— que no se te olvida, que conecta contigo,
que de repente forma parte de ti. El perfu-
me es una cosa muy intima por naturaleza.
Y una vez que te lo pones, ese legado, esa
historia, se vuelve una cosa personal. Estas
transformando la historia en una experien-
cia contemporanea, individual. Que es muy
bonito también.”

Fitz-James Stuart estara disponible en
exclusiva en las galeria olfativas de El Pala-
cio de Hierro (México) a partir de final de
junio y en puntos de venta seleccionados

mexicanas. Son dos paises que estan muy

en Espafiay Portugal.



My Coming
Out Story

En tiempos donde los discursos de odio
buscan borrar identidades y poner en
duda derechos conquistados, contar
nuestras historias es un acto de memoria,
resistenciay orgullo. Ser visibles importa:
porgue cada voz LGBTIQ+ abre camino,
crea comunidad y le recuerda al mundo
que existir nunca deberia ser un riesgo.

Revision editorial Jonathan Saldafa / Fotos Anyla Hinojosa-Peiia /
Maquillaje y peinado Diego Bautista, Minerva Alonso para IDIP /Styling Guadalupe Mercado




JAIR SANCHEZ

Creador de contenido

Salir del cldset si me dio miedo, obvio, pero también fue
de las mejores cosas que he hecho por mi. Porque desde
que dejé de esconderme, empecé a sentirme muchisi-
mo mas libre, mas tranquilo y mas yo.

Creo que muchas veces uno no se da cuenta cuan-
to pesa fingir o minimizar quién eres, hasta que por fin
te permites vivir sin miedo. Y en verdad, cambia todo.
Cambia como te relacionas con la gente, como te ves a
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ti mismo y hasta como distrutas la vida. Hoy me siento
mucho mas feliz siendo auténtico, rodeandome de per-
sonas que me quieren tal cual soy y entendiendo que
nunca tuve que cambiar para merecer amor o respeto.
Claro que da miedo el salir del closet, te pones en
mil escenarios posibles y casi siempre son malos. Pero
créeme que cuando lo hagas, vas a estar en el mejor
escenario, disfrutando tu vida sin cuestionarte tus
preferencias, tu manera de vestir o tu manera de ver la
vida. Simplemente seras td siendo feliz y disfrutando

lo mejor de lavida. A



LORENA DROMUNDO

Ciclista profesional y empresaria

La primera vez que sales del closet es contigo misma, y eso
toma su tiempo. Mi coming out fue un momento dificil en
mi adolescencia, pero también liberador. Dificil por la poca
madurez emocional, las inseguridades y apenas entiendes
quién eres. Estaba en mi prime como ciclista profesional de
downhill, enfocada en Copas del Mundo y en ganar Paname-
ricanos. Liberador porque, cuando supe quién era y estuve
segura de lo que queria (al menos en esa etapa de mi vida),
pude alzar la voz, hablar con mi mama, directa y sin rodeos.

Aunque tomé su tiempo de adaptacidon, ella me apoyd, y de
ahi en adelante todo fluyo.

Ser atleta de alto rendimiento era mds importante que cual-
quier definicién. Notaba en las personas que, cuando se entera-
ban de mis preferencias, quedaba en segundo plano; mi historia
y mi caracteristica mas relevante era lo que hacia sobre labici.

&Como reaccionar mal cuando una persona llega tan segura
y natural sobre quién es? No le das poder alo externo.

Mi autenticidad siempre ha sido mi mejor arma para ser
quien quiero ser y estar orgullosa de mi, sin tener que hablar,
definir o demostrar. Aunque a veces sientes que no encajas, ter-
minas encontrando tulugary tu gente.




JUAN PABLO PARTIDA

Wedding planner

Sali del cldset alos 17 en un colegio catdlico en
Guadalajara. Aprendi que el amor a veces ne-
cesita tiempo para reorganizarse.

Hoy tengo esposo, Luis. Le pedi matri-
monio justo cuando la Torre Eiffel comen-
zaba a iluminarse. Cuando dijo que si, la
gente alrededor aplaudid. Nos casamos en
2015 en Ciudad de México porque en Jalisco
aun no eralegal.

Hace dos aiios llegé Camia, nuestra hija.
Lavimos por primera vez en laincubadoray
supimos que queriamos ser parte de su his-
toria. Hemos buscado escuelas ymds de una
nos ha dicho que no. Duele, pero seguimos
peleando con la misma conviccidn para que
no haya puerta que se cierre por la forma en
que la amamos sus papas.

Salir del cldset no termina nunca. Se
vuelve mas sereno, mas firme, mas alegre. Y
deja de ser un acto solitario para convertirse
en algo que se hace de lamano: con Luis, con
Camia, con la familia que elegimos.

LUIS LOZANO

Wedding planner

Soy el menor de ocho en una familia legio-
naria de Guadalajara. A los 24, mi hermano
descubrié un mensaje de mi primer novio y lo
compartié con mis padres. Con el tiempo en-
tendi que lo hizo desde el amor.

Mi madre me llevd a terapias de conver-
sién, Mi papa me acompario y, al entender de
qué se trataba, me llevd a casa. Ese gesto lo
dice todo; el amor verdadero no desaparece,
solo se transforma. Juan Pablo llegd en 2009,
fue amor a primera vista, pero yo necesitaba
sanar. Un afio después lo busqué y ya no me
fui. Nos casamos en 2015. Mi madre baild el
vals conmigo. Semanas después enfrentamos
una ruptura familiar que durd tres afios. Fue-
ron tiempos dificiles, pero también crecimos.

Con nueve afios de casados llegé Camia y,
con ella, la vida que siempre sofié: una familia
hechade amor y paciencia.




PAMELA MCBETH

Creadora de contenido

Siento que mi coming out fue la prueba de que dos cosas pue-
den ser ciertas al mismo tiempo: fue una de las etapas en las
gque mds tranquila me senti y, también, una de las que mas
miedo me dieron.

Después de cuatro afios en unarelacion con un hombre,
entendi que yano podia ignorar una pregunta que siempre
habia vivido en mi: “4y si el amor de mi vida también podia
ser una mujer?”. Durante mucho tiempo confundi admi-
racién con deseo.

Lo mds bonito fue descubrir que con mi mama, mi her-
mana y mis amigos nunca hubo “la conversacién”. Solo hubo
amor. Les dije que estaba saliendo con alguien y querian co-
nocerla. Asi de simple. El miedo apareci6 con mi papa. Creci
sabiendo que no entendia las relaciones entre personas del
mismo sexo, y eso me hizo actuar desde el miedo antes que
desde el amor hacia mi misma. Pero también me regalo algo
invaluable: verlo cuestionar ideas que llevaba toda la vida
cargando para intentar entenderme. Y eso también es amor.

Hoy entiendo que mi orientacion nunca fue un conflicto
dentro de mi, solo una parte mas de quien soy. Solo estaba
aprendiendo a permitirme ser quien siempre fui.

F |



MARITE KURI Y
KAREN RAUCH

Creadora de Marikepes
y disefiadora de interiores

Alo largo de estos 10 afios entendimos
que nuestra historia no se define sola-
mente por ser una pareja, sino por todo
lo que hemos construido juntas.

Hoy queremos hablar del presente:
de la fuerza que existe en hacer equi-
po, en acompafiarnos, impulsarnos y
crecer una al lado de la otra como mu-
jeres, como emprendedoras y como
complices de vida. Nuestra relacién
nos ha permitido crear una familia de
dos, nos ha dado amor, entendimiento
y espacio. Nos ha permitido crear em-
presas y proyectos liderados por muje-
res, donde la cocina, la arquitectura y
el disefio se convierten en plataformas
para abrir camino a nuevas generacio-
nes y demostrar que existen muchas
maneras de construir éxito, familia y
comunidad.

Mas alla de etiquetas, creemos en
un mundo donde todos cabemos, don-
de el amor se vive con libertad y donde
las diferencias nos enriquecen. He-
mos tenido la fortuna de rodearnos de
nuestra familia y de amigos que se han
convertido en parte esencial de nues-
tra historia; una red que nos hace sen-
tir queridas, acompariadas y en casa.

Con el tiempo aprendimos a cons-
truir una sinergia, una conexion y una
complicidad que hoy son el corazon de
todo lo que hacemos. Y quizd eso es lo
que mas orgullo nos da: saber que jun-
tas hemos creado una vida auténtica,
fuerte y profundamente nuestra.




PABLO
AHUMADA

Maénager y productor

En esta industria, ser fuerte tam-
bién significaba aprender a prote-
ger ciertas partes de ti. Creci ad-
mirando a personas que parecian
tenerlo todo resuelto, mientras yo
intentaba encontrarme con quién
erarealmente

Salir del cldéset fue un proceso
lleno de silencios, miedos, dudas y
de mucha construccion personal.
Aprendi que vivir desde la auten-
ticidad no te hace menos profesio-
nal, menos lider o menos capaz. Al
contrario: te libera.

No puedo creer hasta dénde
llegué una vez que decidi dejar de
tener miedo. Me hace feliz que hoy
existan proyectos e historias donde
podemos vernos de una forma mas
real y humana. Cuando era niflo,
muchas de las cosas que veia en la
television me hicieron pensar que
la vida seria dificil o, incluso, una
especie de castigo si algun dia deci-
dialiberarme.

Comparto mi historia porque sé
lo importante que es larepresenta-
cidon. Quiza alguien necesita leer
que si se puede construir una vida,
una carrera y un entorno siendo
completamente tu, sin importar la
edad que tengas. El amor propio
nunca deberia sentirse como un
acto de rebeldia. Todo mejora y si
se puede ser muy feliz.

;




C-PHER

Artista y Drag Queen

Salir del cléset nunca fue algo que planeé. No hubo un dis-
curso ensayado ni un momento perfecto. Mi mama encon-
tro cartas y mensajes de un enamoramiento que yo toda-
via intentaba esconder. Creci en una familia conservadora
y religiosa, en una ciudad minera donde parecia que todos
tenian el futuro escrito. Por eso siento que tuve que salir
del cldset tres veces: primero para decir que era gay, des-
pués que queria dedicarme al arte y finalmente que queria
vestirme de mujer y hacer drag. Cada verdad tuvo su pro-
pia batalla.
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Pero también descubri que salir puede ser una liberacién.
Cuando mi mama supo quién era, me pidi6 perdén por las co-
sas que antes me hicieron sentir mal. Mi familia cambié por
amor hacia miy esolo agradezco hasta hoy.

Creo que las personas cercanas casi siempre lo saben. Mis
amigos y mi familia lo intuian. Lo mas dificil nunca fue conven-
cer alos demas, sino aceptarme a mi mismo. Porque cuando uno
se abraza como es, la vida se vuelve mas ligera.

Y aun asi, decirlo sigue siendo un acto de valentia. Vivi-
mos en un mundo donde todavia nos golpean, nos atacan y
nos matan por existir. Por eso creo que salir del closet no es
convertirse en otra persona, sino dejar de esconderse y per-
mitirse vivir en libertad.

;/-‘.“k ’




GERARDO NUNO
ROJSTAR

Creador de contenido

Desde muy pequeiio entendi que me
atraian mas los chicos que las chicas,
pero creci pensando que eso era algo que
debia esconder. Guardé silencio e inten-
té convencerme de que podia seguir el
camino que todos esperaban de mi. Sali
con chicas, traté de encajar y de aparen-
tar una vida que, aunque no era falsa,
tampoco era completamente yo.

Todo cambi6 en la universidad, cuan-
do uno de mis mejores amigos salié del
closet conmigo. Tiempo después yo
hice lo mismo. Sin darnos cuenta, varios
amigos atravesamos juntos ese proce-
so. Lo que parecia un secreto individual
terminé convirtiéndose en un refugio
compartido. Nos acompafnamos, nos en-
tendimos y nos dimos el valor que solos
no hubiéramos tenido.

Afios después, cuatro de nosotros
decidimos irnos a vivir a Espafia. Ahi
ocurrio algo muy especial: por prime-
ra vez vivimos con verdadera libertad.
Saliamos, nos descubriamos a noso-
tros mismos y, sobre todo, dejabamos
de tener miedo. Vivir ese proceso con
personas que estaban sintiendo exac-
tamente lo mismo hizo que todo fuera
mucho mas humano, mas seguro y mas
bonito. Esparfia no solo fue un cambio

de pais; fue el lugar donde terminamos

de aceptarnos y donde entendimos que
mereciamos vivir plenamente felices.

Hoy vivo enamorado de José Negre-
te, con quien llevo once afios de relaciéon
y con guien proximamente me voy a ca-
sarveces.Gracias a todos los que me han
abierto su corazdn, igual que yo a ellos.
iiiLos AMO!!
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IFELICES 25 A
NOSOTROS!

Festejamos nuestro

25 aniversario alo
grande. Pero mas que
eso, honramos a todos
aquellos que han sido
parte de nuestra historia
con una celebracion
gue nunca olvidaremos.




CHEERS!!! POR MAS
TIEMPO DE QUIEN,

DE PERSONAJES Y DE
MOMENTOS QUE CAMBIAN
LA CONVERSACION SOCIAL

Y CULTURAL EN MEXICO.

“Hoy es una noche muy especial porque ce-
lebramos veinticinco afios de Quién. Decirlo
asi parece muy sencillo, pero detras de este
recorrido hay una historia de esfuerzo, inclu-
sién, confianza y talento”, fueron las primeras
palabras con las que Maria Torres, nuestra
editora general, inici6 el discurso de agrade-
cimiento con el que arranco esta celebra-
cion. Y no podemos estar mas de acuerdo.
Alo largo de este tiempo, muchas cosas han
cambiado; todo, menos nuestras ganas de
seguir creando, construyendo y compartien-
do con todos.

Con este mensaje de trascendencia en
mente, fue que elegimos el venue donde ce-
lebrarfamos nuestra gran fiesta de aniversa-
rio: Bastian Spazio, el speakeasy que refleja el
sello de Quién con una decoracion comple-
tamente en rojo y luces calidas, muy ad hoc
a nuestro estilo.

A la llegada de invitados como Roberto Mo-
rales, Eréndira lbarra y Miguel Rodarte, pudi-
mos disfrutar de un photo opp de L'Occitane
en Provence donde también probamos sus
lineas para el cuidado de la piel.

Ya en el mood, recibimos a todos con un
photocall de disefio floral en tonos rojos,
creado por los talentosos floristas de Rosa
y Verde. Una auténtica fantasia que no robo
varios suspiros.

Si hubo un momento estelar en la noche, sin
duda, fue la llegada de Maria Torres, Estefania
Villarreal y Ceci de la Cueva, quienes se ro-
baron todas las miradas al hacer una entrada
espectacular en las imponentes camionetas
de GWM y nos dieron una leccion de estilo.
Contodos reunidos, la celebracion comenzd

BESPOKE

oficialmente de la mano de la musica de nuestro DJ favorito, Julio Gar-
cia, quien se encargo de poner el ambiente durante toda la noche. Y
vaya que lo logro! Todos bailaron y disfrutaron.

Con la pista llena, Maria Torres, en compafiia de Edgar Farah, CEO de
Grupo Expansion, dedicaron unas palabras de la mano de Moét &
Chandon, la champafia por excelencia con la que brindamos junto a
grandes amigos como llse Salas, Juan Pablo Fuentes, Erick Salas, Dario
Yazbek y Sara Maldonado.

Para seguir con las sorpresas de la noche, consentimos a tres de nues-
tros invitados con estancias dobles en el Hotel Quinta Real Oaxaca, re-
galo que refleja nuestro compromiso con el bienestary el lifestyle.
Como en todo aniversario, no podian faltar las clasicas mafianitas y las
cantamos junto a Porcelanosa, que se lucio con un pastel delicioso de-
corado de flores blancas y detalles en dorado. Y tenemos que decirlo:
hubo hasta mordida.

La noche continud entre baile
y risas. Para darnos un break
nos consintieron con una de-
liciosa barra de dulces, corte-
sia de Timbal de Azucar, que
incluy6 chocolates Dubai, ma-
carons, tortugas de nuez, lotus
s’'mores, entre otros postres
que nos encantaron.

Y para terminar de recargar
energia, disfrutamos de plati-
llos de Fisher’s que nos dieron
ese boost de energia que ne-
cesitabamos para acabar.

Asi continu¢ la celebracion:
con invitados de lujo, regalos
exclusivos de Quién y las me-
jores propuestas gastronomi-
cas para acompanar. Gracias
a todos por ser parte de esta
celebracion. jPor muchos afios
mas juntos!

FOTOS: CORTESIA
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FOTO HEPTOR RJONA

98. La tienda mas
cool de CDMX

Colima 112 inaugura su
concept store con las marcas
y piezas mas exclusivas.

102. Una noche
iconica

Celebramos una velada
espectacular de la mano de

_

Bvlgari.

CIRCULOS

ENTRA A
NUESTRA
FIESTA DE 25

Celebramos 25 aiios de historia
en una fiesta con todos los que
han formado parte de ella.
Pag.88

87 / JUNIO 2026




: CELEBRAMOS
NUESTROS 25 ANOS!

Armamos una fiesta para celebrar nuestro cuarto de siglo.
Festejamos en grande rodeados de distintas personalidades
que han formado parte de nuestra historia durante todos
estos afios, y si, estuvo espectacular. Aqui el mejor resumen.

Fotos Selene Alaide, Héptor Arjona y Mariana Martinez
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DaV|d Pablos, Poncho Herrera y Mariana Arrlaga
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Dario Yazbek, Juan Pablo Fuentes,
llse Salas y Erick Elias mmmmmm—="

Sara Maldonado y Erick Elias

Orson Padilla ! Miguel Rodarte y Juan Pablo.Fentes
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Alosian Vivancos, Lety Sahaguin,
Eréndira Ibarra, Pamela Almanza,
Miguel Rodarte y Maria Chacén

Victor Alvarifio y Ana Paula de Haro

Roberto y Andrés Morales Mari Tere Lelo de Larrea, Claudia Candano, Natalie Roterman y Maria Torres
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Facundo y Mateo Oliva
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Isaac Moreno y Galilea Montijo § Betsy Tay y Sandra Weil
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Edgar Farah, Erick Elias, Sara Maldonado, Dario Yazbek,
Juan Pablo Fuentes, Maria Torres e llse Salas "
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AdrianaAzuara, Sylvia Rivera y Luz Arredondo
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Juan Pablo Fuentes

Juan Carlos Murrieta y Said Ochoa




DESCUBRE EL NUEVO
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Canales de TV: \
+ 170 Empresas

+ 22,000 Empleos

/ Restaurantes:
+ 620,000 Empresas
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;0aDes cuantas empresas
hay detrds de este
historico momento?

LAS EMPRESAS GENERAN
8 DE CADA 10 EMPLEDS
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COLIMA 112 INAUGURA
CONCEPT STORE

El espacio de Colima 112 nos invité a la inauguracién de
su nueva concept store, repleta de piezas de marcas como
Y-3, Comme des Gargons y Acne Studios, que, sin duda, se
convirtieron en unas de nuestras favoritas.

Fotos Alfonso Lazquez

e

Dario Yazbek Il i

Diego Boneta

Fernando Fernandez, Gus Loaiza y Edu Maruri
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Alosian Vivancos y Miguel Rodarte

Yvonne Venegas

Mara Ortega
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UNA CENA CON LAS
AMIGAS DE MAJE

Maje, la marca francesa especializada en lujo accesible,
nos invitd a una cena exclusiva para conocer su coleccién
primavera verano con algunas amigas cercanas de la marca
y si, nos urge tener todo en nuestro cléset.

Fotos Selene Alaide
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Vanessa Ponce de Ledn Luisa Cardenas ' R Lorena Barreiro y Grecia Oseguera
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EL ECONOMIC SUMMIT
DE MODERS

MODERS, la plataforma creada para las madres actuales,
celebré su Economic Summit, donde disfrutamos de una
serie de charlas dedicadas a repensar el papel econémico
de las madres de familia en México.

Fotos Selene Alaide

Mariana Bafios i

).
Dulce Jiménez, Claudia Ramirez Ugalde, ‘
Ana de Saracho, Priscila Faz y Susana San Roman

NN
~ Aot .
- | Marinela Servitje y Guillermina Pilgram
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CELEBRAMOS A LOS
ICONOS DE BVLGARI

El Museo de Memoria y Tolerancia se transforma en una
noche avant garde en donde amigos cercanos de Bvlgari
celebraron el disefio, innovacién y artmanship de los
iconos de la maison.

Fotos Selene Alaide

Francisco Angélinl, Andrés Baida, y
Azul Guaita y Santiago Achaga

Sebastian Suito y Alejandro Speitzer

Diego Klein y Jorge Losa

Renata Notni

Fernanda Castillo " (i Sofia Lopezy Geovane Nieto
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BAZAR AYUDA Y VENTA
ANI POR LAS NINAS

Durante tres dias, disfrutamos del Bazar Ayuda, que este
afo unid fuerzas con Venta ANI, donde ademés de tener
las mejores marcas de moda, accesorios y decoracion,
apoyan a las nifias en situacién de calle en México.

Fotos Selene Alaide

S

Paloma Céspedes, Gaby Loizaga, Carmen §
Mari Mijares y Cristina de Lascurain i S

Py A
Consuelo Téllez, Cla

o A
Sofia y Elena Arrangoiz con Cecilia Solérzano
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Una publicacién exclusiva de Aeromeéxico

An exclusive magazine from Aeromexico




FOTO CORTESIA

108. El hotspot de la
noche en la capital

En Bastian podras vivir las
tres etapas de una noche: si,
todo en un solo lugar.

JJJJJJ

110. Top picks del
mes de junio
Cine de autor, series, futbol,

arte y nostalgia. Lo que marcara
la conversacion del mes.
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PLACERES

YA TOCABA
UN VERANO
EN MEXICO

Rosewood Mandarina en

la Riviera Nayarit es tu
préxima mejor vacacién, te lo
aseguramos.
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¢ VOLAR LEJOS? MEJOR VOLAR A ESTO

Antes de explorar las playas de otros paises, dale prioridad a una de las mejores de México,
te prometemos que no te vas a arrepentir. La Riviera Nayarit es el hotspot favorito para todos los
extranjeros, pero muchos de nosotros los mexicanos ni siquiera la tenemos en el radar.

Por Daniela Brugger

ste verano, Rosewood Mandarina nos
da la mejor razon para poner la Riviera
Nayarit en el mapa, porque quedarse ahi

una vez es suficiente parano quererirse.

No planees otras vacaciones en Europa o en
los destinos tipicos, dale la oportunidad a la Sie-
rra Madre y a este hotel, va a ser una experiencia
que vas a querer repetir muchas veces mas.

Rosewood Mandarina promete llenar tus dias
con actividades acuaticas, terrestres y experien-
cias gastronomicas (con tiempo parael descanso
necesario,obvio).Ademascuentanconunprogra-
ma de bienestar completo que te vaa enamorar.
Y seamos honestos, cuando no hay itinera-
rio o actividades planeadas hay un punto en
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FOTOS CORTESIA

¢Viajas en familia?
Rosewood Explorers es el
programa del resort para nifios
y adolescentes, con actividades
que van desde hikes por la
naturaleza y exploracion de
ecosistemas hasta talleres de
arte, sustentabilidad y cultura
para todas las edades.

0

Tepic - Puerto Vallarta,
63724 Monteon, Nay.
@rosewoodmandarina

ROSEWOOD MANDARINA ES UN REFUGIO INSPIRADO EN
LAS FILOSOFIAS ANCESTRALES WIXARIKA Y CORA QUE
CELEBRAN LA BELLEZA DE LA NATURALEZA

el dia en el que ya es demasiado relax. Pa-
sar el dia en la playa es una gozada, pero es
mucho mas entretenido cuando tienes la
sensacion de que algo distinto va a pasar.
Cuando decimos distinto, nos referimos a re-
corridos en caballo entre senderos de la Sierra
Madre, circuitos de tirolesas sobre la selva, ex-
periencias dentro del Polo & Equestrian Club,
sesiones de yoga, tratamientos de bienestar en
Asaya Spa o experiencias gastrondmicas con
vistas excepcionales.

Aunque en verano, todo gira alrededor del
mar con actividades como kayak fishing, pesca
costera, jet ski, snorkeling y programas para to-
dos los niveles de buceo.

Si eres fan del snorkeling no te puedes
perder la oportunidad de visitar la Isla Co-
ral, una reserva natural reconocida por sus
aguas cristalinas y arrecifes llenos de vida
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marina, donde puedes nadar rodeado de pe-
ces y corales llenos de vida y color. Para que
descubras distintas dimensiones del entor-
no marino, desde recorridos tranquilos so-
bre el agua hasta experiencias disefiadas
para explorar la riqueza natural de la region.
Paralos que viajan en modo activo, esta tempo-
rada también incorpora clases de tenis, acceso
asport courtsy espacios dedicados al bienestar,
creando un equilibrio natural entre actividad,
descanso y tiempo compartido.

Todos somos foodies en vacaciones, y Ro-
sewood Mandarina lo entiende perfecto.
Cuatro restaurantes cubren los momen-
tos del dia (La Cocina Mandarina, Buena
Onda, Toppu y Barra Pefiasco) cada uno con
su propia personalidad y vistas al Pacifico.
A todo esto sumale catas de agave y cenas pri-
vadas, literal no hay mejor plan.



HAY LUGARES A LOS QUE VAS,
Y LUGARES QUE DEFINEN UNA
ERA, BASTIAN LLEGO PARA
CUMPLIR DECADAS, NO ANOS

APLAUSO A LA DISTRIBUCION
Aqui es posible vivir las tres etapas de la noche
en un solo lugar: cenar o botanear, precopear en

el speakeasyy acabar en el dance club.
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ESTA EN BOCA
DE TODOS: SOLO
FALTA QUE
VAYAS TU

Hay un lugar en el poniente de la
CDMX que se apodera de la escena de
la vida nocturna. Hablamos de Bastian,
el lugar mas cool. La distribucién, los
drinks y la musica son un ten out of
ten. jLo comprobamos!

Por Daniela Brugger

La vida nocturna vive uno de sus mejores mo-
mentos. Desde Londres y Paris, hasta Nueva
York o Miami, los espacios que mezclan con-
cepto, disefio, musica y atmdsferas cuidadosa-
mente curadas se han convertido en el nuevo
punto de encuentro de una generacion que no
solo quiere salir, quiere pertenecer a algo. Y ese
algo hoy tiene nombre y es Bastian.

El nuevo venue que da de qué hablar en la ca-
pital no llegd a ocupar un lugar maés en la lista
de la escena, llegé a redefinirla y a quedarse.
Bastian no es un bar, no es un club, no es un
lounge. Es, en sus propias palabras, “un escena-
rio donde se reunen diferentes personalidades,
una comunidad que aprecia la autenticidad y
el buen gusto”. Lo que distingue a Bastian de
cualquier otro spot de moda es su propuesta
cosmopolita, una estética impecable, musica
que no interrumpe, acompaiia, y una energia
que pocas veces se logra fabricar. Cada noche
se convierte en una experiencia diferente, pero
siempre con el mismo sello de que aqui los de-
talles importan. Suena muy big deal, pero quie-
nes ya cruzaron las puertas de este lugar saben
que no es exageracion. @
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AGENDA

QUIEN RECOMIENDA

Del cine de autor a las series mas esperadas, pasando por el futbol, el arte
contemporaneo y la nostalgia animada, esta seleccién retne historias, personajes y
propuestas culturales que marcaran la conversacién este mes.

EN EL CAMINO

La aclamada cinta,
ganadora en el Festival
de Cine de Venecia,
confirma a David Pablos
como una de las voces
maés sofisticadas del
cine mexicano. Una
historia diversa y atipica
que deslumbra por su
poderosa narrativa, una
estética hipnética y el
atinado debut actoral de
Victor Prieto.

5 de junio, en cines

Por Jonathan Saldafa

EL QUELA CAMBIA LAFALLA
Mario Garcia Torres y Jorge Campos unen
arte, futbol y memoria popular en una
propuesta tan lidica como sofisticada que
celebra la cultura visual mexicana.

A partir del 6 junio en el MAZ

LA CASA

DEL DRAGON

La tercera temporada de
esta serie del universo

de Game Of Thrones
promete llevar la guerra
Targaryen a su punto mas
brutal. Entre traiciones,
ambiciény fuego, la saga
expande su escala épica
con una narrativa mas
oscura, espectacular y
politicamente devastadora.
21 de junio en HBO Max

FESTIVAL MIX
El festival de cine LGBTQ+ con més
historia en Hispanoamérica, llega a

su edicion nimero 30 para presentar
peliculas diversas de distintas latitudes.
18 al 28 de junio en cines de CDMX

THE BEAR

Una de las series mas memorables de los
(ltimos afios llega a su fin con esta temporada.
Intensa, cadtica y profundamente humana, la
historia de Carmy promete darnos los momentos
mas emocionales con una narrativa brillante

y actuaciones que consolidaron su fenémeno
cultural coronado con 21 premios Emmy.

25 de junio en Disney+

CABO MIEDO

TOY STORY 5

La quinta entrega de este cldsico infantil,
enfrenta a Woody y Buzz con una nueva era
dominada por la tecnologia. Esta historia con
la que hemos crecido, ya se perfila como una
reflexion emocional sobre la infancia digital,
mientras Pixar busca revitalizar una de las
franquicias mas influyentes del cine animado.
18 de junio en cines.

Con el respaldo en produccion de Steven
Spielberg y Martin Scorsese, esta serie
reimagina el clasico thriller psicol6gico.Tom
Bowden y su esposa Anna (interpretados por
Patrick Wilson y Amy Adams), ven su vida
amenazada tras la liberacién de Max Cady, un
peligroso criminal encarnado por Javier Bardem.
5 de junio en AppleTV+
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Seis titulos atravesados por el deseo, la identidad y la memoria. Poesia, novelas y ensayos que
conmueven y permanecen mucho después de la ultima pagina.

1. TIENE ADENTRO
ALGO QUE BRILLA
YOL SEGURA

Entre Sor Juana, “Las
meninas” y la memoria,
se construye un poema
que cuestiona la mirada
sobre los cuerpos y las
violencias del deseo.

4. EL CUARTO

DE GIOVANNI

JAMES BALDWIN
Deseo, culpa e identi-
dad en una historia in-
tensa y melancolica. Una
novela clave sobre el
amory el miedo en una
sociedad que excluye.

Texto y fotos Jonathan Saldana

2. MANANA YA NO HA-
BLAREMOS DE NADA
MONTSE BIZARRO
Amor lésbico, ansiedad
y neurodiversidad, el re-
lato de una generacién
rota emocionalmente
en una novela intensa y
descarnada.

5. EL EMPERADOR

DE LA ALEGRIA

OCEAN VUONG

Una novela luminosa so-
bre la fragilidad, la amis-
tad y la supervivencia,
donde la ternura aparece
incluso en los mérgenes
mas devastados.

3. MANIFIESTO
CONTRASEXUAL
PAUL B. PRECIADO
Texto fundamental del
pensamiento queer con-
temporaneo. Desafia las
normas sobre género,
cuerpo y deseo desde
una escritura radical.

6. HISTORIA DE
SHUGGIE BAIN
DOUGLAS STUART
Ganadora del Booker
Prize, retrata infancia,
pobreza y adiccién en la
Escocia de los ochenta
con una mirada humana
y conmovedora.
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BELLAS HARTAS

En una de las calles mas emblematicas
para la vida nocturna diversa en la CDMX,
se encuentra este espacio que celebra

las vivencias de las disidencias sexuales
y de género a través del arte. También es
una galeria en la que puedes conocer a
creadores de la comunidad LGBTIQ+.

0

@bellas_hartas
Republica de Cuba 16, Centro
Histérico, 06010, CDMX




UESTIONARIO

12 PREGUNTAS A DIANA BOVIO

Del teatro y el cine, al éxito de Mentiras, la serie y actuar junto a Charli XCX, Diana se
ha convertido en una de las actrices mas relevantes de su generacion... y lo que viene. Estas preguntas son
la oportunidad para conocerla desde otro angulo. Uno mas personal e intimo.

Por Jonathan Saldaina

¢Eres mas orden o caos?
Definitivamente soy una mezcla de los dos.

Si el genio de la lampara te concede tres deseos, épara
que usarias el tercero?
Para que los animales del mundo no fueran maltratados.

éCancion que te encanta, pero la gente ni sospecha
que la escuchas?
“Serenata Rap”, del rapero Dharius.

¢Escena de pelicula qué te hizo o hace llorar2 -
The Notebook, cuando ella tiene ese momento de lucidez
y recuerda que esta frente a su esposo por un segundo.

Cancion de despecho que cantas a todo
pulmén.
“La maldita primavera”.

éLa cancion que siempre cantas en el
Karaoke?
Selena, siempre. “No me queda mas”.

&Cudl es tu pelicula de placer
culposo?
Clueless.

éPelicula clasica, asi de esas
que todo mundo ama, pero conti-
go nada mds no conecta?

The Greatest Showman, no puedo con ella.

La mentira piadosa mas grande que has dicho.
“No eres tu, soy yo”.

¢La mentira que mas dolor te dio descubrir?
Me voy a poner un poco politica, pero descubrir que
la carne y los productos de carne que dicen que son
cruelty free no lo son.

&Cudl es la prenda de ropa que mas cémoda te hace
sentir?
Una playera oversizey si es de hombre mejor.

éQué nombres le pones a las playlist?
Regularmente les pongo emojis.

FOTO ARCHIVO AIRE / ALAN CARRANZA
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