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EL PASADO, SU VALOR EN EL PRESENTE

MARIA TORRES CLAUSELL
EDITORA GENERAL

La fama puede ser un concepto bas-
tante complicado. Tanto para quien
la vive como para quienes, de alguna

u otra manera, la vemos pasar muy -

cerca, la entrevistamos, retratamos y
documentando su evolucidén. El otro
dia habldbamos de eso en la oficina y
una especie de conclusion se asomaba
entre la platica: “lo importante de la
fama es lo que haces con ella”.

Ver la carrera de Carlos Rivera se
acerca a ese mensaje: hizo una audi-
cion que lo llevé a ganar uno de los rea-
lities de talento mas importantes de la
television mexicana. Teatro, musica-
les, programas de television, sold outs
en el Auditorio Nacional, palenques,
giras por Espaiia y un fandom que no
tiene ubicacion geogréfica definida.
Podriamos concluir que él es una de las
grandes figuras de la muisica mexicana.

Y ahi, en la ctispide, cuando pensamos que poco podriamos
descubrir de él, se revela el perfil de un anticuario, un colec-
cionista del pasado que, cuando no esta en el estudio de gra-
bacidn, en el set filmando un videoclip, en un programa de te-
levisién en vivo o sobre el escenario, estd comprometido con
que el arte que se crea en su natal Tlaxcala cobre relevancia.

Esa vocacion fue la tentacion que nos hizo tomar carre-
tera y manejar hasta Huamantla para encontrarnos con

él: un apasionado de las coronas de
virgenes virreinales, de las vajillas
con valor histérico y de los tapetes
tradicionales hechos con aserrin; un
padre orgulloso y protector y un mu-
sico que explora nuevas rutas en la
cancidén mexicana.

Contagiados por este impulso,
nos dejamos inundar por el pasado y
platicamos largo y tendido con Maria
José Cuevas, la directora encarga-
da de traer de nuevo a la vida a Juan
Gabriel a través del archivo personal
del Divo de Juarez. Cuarenta afios de
materiales fotos y videos que el pro-
pio cantante y compositor filmé de su
vida cotidiana y que podremos ver en
una serie para Netflix.

Acompafamos a Ifarritu, Gael,
Arriaga, Martha Sosa, Adriana Ba-
rraza y demas a festejar los 25 afios del estreno de Amores
perros; también nos fuimos al Festival Internacional de Cine
de Morelia y disfrutamos de una de las fiestas mas cotizadas
y nos encontramos a todo mundo.

Nuestro noviembre se puso bello, bello. Espero que lo
disfruten tanto como nosotros al hacerlo. Bienvenidos y gra-
cias por leernos.

@maria__ _torres
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26. El robo del siglo
en el Louvre
Te contamos todo lo que debes

saber sobre el robo de las joyas
reales del Louvre.

28. Andrés le dice
adids a ser principe
Una de las crisis modernas mas

grandes de la corona britanica
sigue dando de qué hablar.
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EL ARCHIVO

DE JUANGA

Maria José Cuevas comparte al
mundo el archivo intimo de Juan
Gabriel en su nuevo documental y
nos cuenta todo sobre el proceso.
Pag. 38
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PREPARANDO SU FUTURO . =35
En 2022, la princesa Leonor se encontraba estudiando en el UWC -\ = 5
\ Atlantic College, un prestigioso internado en Gales, donde cursaba e —— E =
Bachillerato Internacional antes de comenzar su formacion militar } b & 3
en la Academia General Militar de Zaragoza. 1 [OF
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LOS 20 DE
LEONOR

SU PRIMER PASO EN LA AVENTURA MILITAR
Inici6 su formacién militar en 2023 al ingresar en la
Academia General Militar de Zaragoza. Esta decision
responde a la tradicién de la monarquia espariola,
donde el heredero recibe formacién en los tres
ejércitos para conocer de cerca las responsabilidades
de jefe supremo de las Fuerzas Armadas.

>
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-— PRE TEEN
= 3 i /-‘\ Alos 12 afos (a punto de ser adolescente)
S g8 la princesa cursaba su etapa escolar en el
=N L\ £ 4 | :E colegio Santa Marfa de los Rosales, donde
' b LF } estudiaba junto a su hermana Soffa.
g 1 '
. | 4' { {
. §
£ : ! TODA UNA IT GIRL
_! i g ! En su etapa teen, la
;al‘ g § ; ! SU HERMANA futura reina ya pintaba
- m 1 En 2007, Leonor para convertirse en
| 3 ; se volvié hermana la siguiente it girl de
H i ' mayor de Sofia Espafia, dejando atras
' los vestidos infantiles

en tonos pastel para
dar paso a un estilo mas
fresco con estampados,
faldas y looks més cool,

en una transicion sutil

con guifios al elegante

estilo de sumama, la
reina Letizia.

quien desde
entonces ha sido su
gran aliada, aunque
la princesa no esté
en lalinea directa de
sucesion al trono.

-

PRESENCIA
PUBLICA
Mientras seguia con
su educacion en el
colegio Santa Maria
de los Rosales en
Madrid, Leonor se
estaba adaptando a
las circunstancias de la
pandemia. Durante ese
afo, comenzé a tener
una presencia publica

SU MAYOR APOYO: EL REY FELIPE mas activa, participando
Leonor mantiene una relacién cercana y afectuosa con su papa, el rey Felipe VI, en actos oficiales.
basada en el apoyo mutuo. Juntos han compartido diversos momentos publicos,
como durante la ceremonia de los Premios Princesa de Asturias 2021.

LA MAS PATRIOTA
La princesa y su familia
disfrutaron de las Olimpiadas
de Paris apoyando con mucho
orgullo a los atletas espaioles
que participaron en el evento
deportivo. La Familia Real estuvo
al pendiente de la gimnasia y
el atletismo, mostrando todo
su animo y carifio. Sin duda, la
princesa mostré con claridad su
orgullo por representar a Espafia
en un evento tan importante.

ULTIMA ETAPA ANTES DE SER FUTURA REINA
Leonor acaba de empezar su dltimo afio en la Academia General del Aire, en
San Javier. Este afio, stper intenso, le permitira subir de alférez a teniente en
menos de un afio. La princesa sigue preparandose para su futuro rol como
heredera de la Corona y terminara su formacién en agosto de 2026.
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EL FIN DE LA HISTORIA
COUNTRY-GLAM

Tras casi 20 afios de matrimonio y dos hijas en comun,

Nicole Kidman y Keith Urban decidieron separarse.
Aunque fue en buenos términos, se rumora que una 4
tercera persona habria causado la ruptura.

Por Patricia Alor

BT S MANLY  ax 9977 0959
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10
NICOLE & KEITH
CONGRATULATIONS
FROM THE BOYS AT
ST PAUL'S

e

BYE NICOLE Y KEITH!
El cantante de country
y la actriz de Hollywood
decidieron tomar
diferentes caminos
tras 19 anos juntos. La
separacién fue confirmada
por fuentes cercanasy
difundida por medios
como TMZ, que reportd
que ambos viven
separados desde inicios
del verano de 2025.

¥ 2

Se casaron el 25 de junio de 2006 en la capilla

de Cardinal Cerretti, en un suburbio costero de

Sidney. Al evento asistieron familiares y amigos,
entre ellos Hugh Jackman y Russell Crowe.

2008

LA FAMILIA
Se convirtieron
en padres en julio
de 2008, con el
X @ nacimiento de su
hija Sunday Rose.
Dos afios después
° llegé su segunda

hija, Faith.
y

N

;
P
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MAGGIE BAUGH
En medio del divorcio,
surgié un rumor sobre
una posible relacién
del cantante con su
guitarrista de 25 afos,
luego de que en un
concierto modificara la
‘ letra de “The Fighter”
mencionando a
®  Maggie. Sin embargo,
el papéa de la joven

LAS HIJAS
Sunday Rose, de 17 afios, y Faith
Margaret, de 14, mantienen su
vida privada. Sin embargo, la
mayor esta incursionando en
el modelaje, mientras que se
rumora que la menor busca
seguir la carrera artistica de su
famosa mama.

J
/

negd estos rumores.

+ BREAKUPS

/

Ry | B!
Il
e
JESSICA ALBA Y KAIA GERBER Y KATY PERRY Y [ 2025
CASH WARREN AUSTIN BUTLER ORLANDO BLOOM "~ PARIS FASHION WEEK
Se divorciaron en este Fuentas aseguran que Con una hija en coman, i =\
afio, tras 16 afios de terminaron por decision terminaron su matrimonio
matrimonio y tres hijos mutua motivada por el por “diferencias NICOLE REAPARECE

Con nuevo look,
Nicole reaparecioé
publicamente tras su
separacién de Keith en
el desfile de Chanel
Primavera-Verano 2026
en Paris, acompanada
por sus hijas Sunday
Rose y Faith Margaret.

juntos. desgaste natural. irreconciliables”.

MONICA BELLUCCI SYDNEY SWEENEY DAKOTA JOHNSON

Y TIM BURTON JONATHAN DAVINO Y CHRIS MARTIN
En septiembre de este La ruptura fue confirmada Estuvieron juntos desde 2017
afio, anunciaron su oficialmente en marzo, luego hasta el fin de su romance
separacion mediante un de llevar una relacion de que tuvo lugar en junio de

comunicado conjunto. seis afios. 2025.
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HEREDEROS DEL RUNWAY

Ellos son los hijos de celebs que empiezan a hacerse un
#», lugaren laindustria del modelaje. Son parte de la Gen Zy,
P, aunque recién comienzan, ya destacan en las pasarelas.

Por Patricia Alor

' | DEVA
CASSEL
¢ Lahijade
ROMEO SUNDAY LILY-ROSE Monica
BECKHAM ROSE " DEPP Bellucci inicio
Dejo el futbol Con solo 17 afios, * Debut6 como su cDarIrera&
profesional la hija de Nicole modelo de GcotrJ]b olce
para enfocarse Kidman ya ha Chanel a los a tﬁna yya
como modelo desfilado para (= 15 afios y es protagoniza
de Burberry y marcas como embajadora portadas de
Adidas. Diory Miu Miu. de distintas revistas.
firmas.
HENRY =
GUNTHER

Su primera pasarela
fue en Parfs Fashion

LENI KLUM S )

Week 2025, donde Siguié los
abrié el desfile de pasos de
Lena Erziak Haute Su mama, LILA MOSS
Couture Primavera- Heidi Klum, Su primer
Verano. debutando en ~ trabajo fue para
Vogue Germany Miu Miu a los

y desfilando 14 afios y acaba

para marcas de desfilar para

como Dolce & el Victoria's
Gabbana. Secret Fashion

Show 2025.

APPLE MARTIN
Este afio, protagonizd su
primera campafia en solitario
para la marca briténica

Self-Portrait.

IRIS LAW

MAYA HAWKE Desfilg para
La hija de Uma Thurman fue Victoria's
imagen de AllSaints en 2017. Secret 2025y

tiempo atrés
trabajé con
Versace.

Recientemente participé en la
campafia de Self-Portrait.
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2189650585, 1756793002, SHUTTERSTOCK / NEIL RASMUS, MARECHAL AURORE, EAMONN M. MCCORMACK, GROSBY GROUP/ IPA
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FIGURA

LOS NOMBRES DETRAS DEL CASH

Del petréleo a la IA, del metal a la fibra 6ptica y de la red al espacio exterior, las mayores
fortunas del mundo revelan que el poder econémico tiene una evolucién, pero también
que hay nombres que perduran en el tiempo.

2025

*CIFRAS

EN MILLONES DE

DOLARES

ELON MUSK

(478 MIL)

Futuro “trillonario”
por autos eléctricos,
cohetes espaciales y
tecnologia.

Por Raymundo Zamarripa

5=)

JEFF BEZOS
(226 MIL)
Comercio
electrénico, nube
digital y exploracion
espacial.

LARRY ELLISON

(377 MIL)

Sigue su éxito con el
software empresarial
y las bases de datos

ilimitados.

LARRY PAGE
(208 MIL)
Cocreador de
Google, convirti6 las
blsquedas en un
negocio infinito.

MARK
ZUCKERBERG
(241 MIL)

Dicta las reglas del
juego en las redes so-
ciales y el metaverso

2020

BERNARD
ARNAULT (76,000)

BILL GATES
(98,000)

El imperio del lujo
y de la moda lo
hicieron brillar en
este afio.

Gracias al software

y los sistemas operati-
vos, su nombre siguié
en el top cinco.

s
~—

JEFF BEZOS
(113,000)

El comercio electro-
nico y los servicios
en la nube fueron un
gran negocio.

LARRY ELLISON
(59,000)

El softwarey los
servicios tecnolégicos
lo mantienen en este
grupo.

WARREN BUFFET
(67,500)

Siempre presente gra-
cias a sus inversiones
y conglomerados
financieros.

2010

BILL GATES
(53,000)

Ademas del softwa-
re, también destacé
por su filantropia
tecnoldgica.

CARLOS SLIM
HELU (53,500)
El magnate mexicano
de las telecomu-
nicacionesy los
conglomerados.

LAKSHMI MITTAL
(28,700)

Acero y metalurgia glo-
bal han sido negocios
que le han permitido
crear su fortuna.

MUKESH AMBANI
(29,000)

Energia, petroqui-
mica y telecomuni-
caciones lo hicieron
destacar.

i

WARREN BUFFET
(47,000)

Su “olfato” para las
inversiones siempre
son una apuesta
segura.

2000

BILL GATES
(60,000)

El software personal
y empresarial lo
coronaron al iniciar
el nuevo milenio.

LARRY ELLISON
(47,000)

Con sus bases de
datos y software
corporativo cimentd
su camino.

,
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.
PAUL ALLEN

(28,000)
Tecnologia, medios y
deportes, las apues-
tas del otro fundador
de Microsoft.
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WARREN
BUFFET (25,600)
Inversiones a largo
plazoy seguros, clave
del fundador de
Berkshire Hathaway.

FOTOS ©GETTY IMAGES /669577, 1159691, 2241963, 2247915, 97606521, 99579326, 99997179, 101561253, 495431338, 1183290206, 1252191631, 2194353710, 2197466221, 2208731274,
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FLY BETIE

Puede que esté pensando en unas vacaciones en Europa, pero jpor qué no ir un
poco mas lejos esta vez? Explore la emblematica Dubai: sus hoteles de clase mundial,
rascacielos sin precedentes y museos que exhiben el futuro. Reserve su aventura en
Dubai hoy mismo en emirates.mx, con vuelos diarios desde México.

8

Emirates



FIGURA

ELLAS CORRIERON,
ELLAS CAMINAN

A manera de homenaje a dos de las cientificas mas destacadas de nuestros tiempos: la etéloga
Jane Goodallla y la astrénoma Julieta Fierro, nos dimos a la tarea de rastrear a esas mujeres
que, herederas de este impulso, abren paso para otras en el campo de la ciencia.

Por Jonathan Saldaiha

LAS HERRAMIENTAS
Este afio, el mundo de la ciencia y la investigacion se vistieron de luto con la partida de dos
mujeres que dedicaron su obra a la ciencia: Jane Goodall y Julieta Fierro. Ambas desde
sus trincheras y contextos trazaron rutas donde la ciencia dialoga con la humanidad. Sus
legados inspiran a nuevas generaciones que miran el cosmos y la vida con asombro y ética.
A continuacion te presentamos algunas de ellas.

ANDREA GHEZ
Astrofisica
estadounidense,
ganadora del Nobel
de Fisica 2020. Su
investigacion con el
telescopio Keck reveld la
existencia de un agujero
negro supermasivo en el
centro de la Via Lactea.
Pionera en técnicas de
Sptica adaptativa.

DENISE SPAAN

Primatéloga del Instituto '
de Neuroetologia de la

Universidad Veracruzana
y exploradora de National

Geographic. Estudia

el comportamiento y
conservacién de primates

en México.

SUSANA LIZANO
Doctora en Astronomia
por Berkeley y Premio
Nacional de Ciencias
2012. Investigadora del
Instituto de Astronomia
de la UNAM y referente
en formacién estelar. Su
liderazgo académico'y
mentoria la consolidan
como heredera del
impulso cientifico y
divulgador.
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REBECCA KORMOS
Primatdlogay
conservacionista
estadounidense. Ha
trabajado en Africa
Occidental con
chimpancés salvajes
y es integrante del
Grupo Especialista en
Primates de la [UCN.
Su trabajo vincula
ciencia, comunidades 'y
protecciéon ambiental.

FOTOS ANA HOP, ©GETTY IMAGES /1144621945, CORTESIA
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UNA MA’ﬁANA DE CRIMEN
HISTORICO EN PARIS

La historia del arte y la cultura en Paris vivié un giro digno de pelicula cuando un grupo
de ladrones protagonizé uno de los robos mas impactantes en la memoria del Museo del
Louvre. En una operacién que no duré mas de diez minutos, los delincuentes irrumpieron en

la emblematica Galeria de Apolo y se llevaron valiosas piezas de joyeria imperial, cuyo valor

es incalculable. Aqui un resumen de lo ocurrido.

Por Patricia Alor




EL ROBO DEL ANO

Alas 9:30 a.m., cuatro individuos disfrazados
ingresaron al Museo del Louvre por la fachada
del Sena, usando un camién con escalera para
acceder a una ventana del ala Denon. Con una
cortadora de disco, forzaron la entrada a la
Galeria de Apolo y, en menos de diez minutos,
robaron valiosas joyas napolednicas tras romper
vitrinas blindadas por dentro.

AS JOYAS NAPOLEONICA

1. TIARA DE LA EMPERATRIZ EUGENIA 2. COLLAR DE MARIA LUISA. 3. BROCHE RELICARIO DE ESPOSA
DE NAPOLEON 11l 4. LAZO DECORATIVO DE EUGENIA 5. JOYAS DE ZAFIRO USADOS POR MARIA AMELIA

Las piezas extraidas pertenecian a la colecciéon de joyas de la realeza francesa y era napolednica.
El Louvre informé que los ladrones se llevaron nueve piezas histéricas de las cuales ocho fueron
efectivamente robadas. Una de las piezas (la corona de la emperatriz Eugenie) fue hallada
abandonaday dafada fuera del museo.

LA RESPUESTA DEL LOUVRE

Tras el robo, el Museo del Louvre cerré sus puertas
ese mismo dia por “razones excepcionales”
mientras se llevaba a cabo la intervencién policial.
La fiscalia de Paris abrié una investigaciéon formal y
activé a unidades especializadas, como la Brigada
de Represién de Banditismo (BRB), experta en
robos de gran escala.

ECO DEL ROBO: LO QUE VINO DESPUES
En la escena se recogieron pruebas clave: herramientas abandonadas,

una corona dafiada hallada fuera del museo y grabaciones de cdmaras de
seguridad. El presidente Emmanuel Macron calificé el hecho como un “ataque
al patrimonio”, dada la relevancia cultural de las piezas robadas. Por otro

lado, expertos advirtieron que, en menos de 48 horas, los objetos podrian ser Ik
desmontados o sacados del pais, dificultando su recuperacion.
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FIGURA

LA CAIDA DEL PRINCIPE INCOMODO

Tras afios de controversias, escandalos y fuerte presion mediatica, el principe Andrew
ha sido oficialmente apartado de su titulo de Duque de York. La decisién marca un momento clave
en su larga y publica caida, impulsada por su vinculo con Jeffrey Epstein y las graves acusaciones

EL OSCURO DUO |

Ghislaine Maxwell

y Jeffrey Epstein se
dedicaban a reclutar
jévenes con el fin

de someterlas a
abusos sexuales.
Utilizaban su influencia
y conexiones para
atraerlas, ofreciendo,
supuestamente,
oportunidades y
viajes. En el afio 2000,
conocieron a Virginia
Giuffre, quien fue
incorporada a su red.

de abuso sexual hechas por Virginia Giuffre.

Por Patricia Alor

EL PRINCIPE Y EL DEPREDADOR

A finales de los 90, Andrew inicié una amistad con el financiero
Jeffrey Epstein, quien fue condenado por tréfico sexual de
menores. La relacién entre ambos incluyé multiples encuentros
sociales, viajes en el jet privado de Epstein, estancias en sus
propiedades en Nueva York y en su isla privada en el Caribe.

LA FOTO VIRAL
En 2001, en la casa de Ghislaine Maxwell en Londres,
tomaron una foto del principe Andrew junto a Virginia
Giuffre, quien tenia 17 afios. La imagen fue publicada
por primera vez en 2011 por el diario britadnico The Mail
on Sunday y entregada al FBI por Giuffre ese mismo afio.
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ADIOS AL DUKE DE YORK
En octubre de 2025, tras
conversaciones con el rey Carlos
'y la familia real, Andrew
anuncié que dejaria de usar
el titulo de “Duque de York”.
Aunque sigue siendo principe
por nacimiento, ya no cumple
funciones oficiales ni representa a
la Corona. También fue excluido
de actos reales, incluso privados,
y eliminado como Duque de York
del sitio oficial de la familia real.

|

L 1)

EL ESCANDALO PUBLICO

En 2019, Virginia Giuffre acusé publicamente al principe Andrew de haber abusado
sexualmente de ella a los 17 afios. Afirmé que fue obligada por Epstein y Ghislaine
Maxwell a tener relaciones con el principe en tres ocasiones, entre 2001 y 2002. Ese

CORONA MANCHADA
En 2022, la reina Isabel Il retiré a Andrew sus cargos y
titulos militares honorificos, y dejé de usar el titulo de
“Su Alteza Real”. El Palacio de Buckingham anuncié que
el duque enfrentaria el proceso judicial como ciudadano
privado y se retiraria de la vida publica.

A\

LA DEMANDA
En 2021, Virginia Giuffre
presentd una demanda
civil contra el principe en
una corte federal de Nueva
York, acusandolo de abuso
sexual cuando ella era
menor de edad segun las
leyes estadounidenses. La
demanda formé parte de un
caso vinculado a la red de

mismo afio, Andrew intenté defenderse en una entrevista con la BBC. Lejos de lograr Epstein y Maxwell.
su objetivo, la conversacién fue duramente criticada por su falta de empatia, su actitud
evasiva y sus explicaciones poco creibles sobre su relacion con Epstein.
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SILA TIER

En Cometierra, la tierra habla, recuerda y denuncia. La novela de Dolores Rey
se transforma en una serie donde lo mistico y lo politico se funden en
una historia sobre mujeres, memoria y resistencia.
= A

n un mundo donde los desapa-

recidos dejan silencio, una joven

encuentra la forma de escuchar

lo que la tierra guarda. Esa es la
semilla de Cometierra, la nueva serie de
Prime Video basada en la novela de la es-
critora argentina Dolores Reyes, una his-
toria que nacio entre la furia y la ternura,
y que ahora se expande desde México ha-
cia el resto del mundo.

“Descubri una superheroinalatina que,
al comer tierra y podia rastrear a los que
no estan”, cuenta Daniel Burman, crea-
dor de la serie. “Me parecié una materia
prima extraordinaria para una ficcion.
Fue un proceso largo, de mas de un afio y
medio, hasta encontrar el tono y la canti-
dad de episodios. Con la ayuda de Ménica
Herreralogramos amalgamar todas las vo-
ces en un proyecto profundamente mexi-
cano, pero con una vocacion universal”.

Burman habla de una historia “vibran-
te, joven, atrapante”, donde las busque-
das familiares y los dramas cotidianos se
entrelazan. En Cometierra no se tratasolo

EL LIBRO

Dolores Reyes

Cometierra

Cometierra (2019) Es la primera
novela de la escritora argentina
Dolores Reyes. Narra la historia
de una joven con el don de “leer
la tierra” para encontrar a los
desaparecidos, combinando

realismo magico y denuncia social.
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“COMETIERRA
NO BUSCA SER UNA
HISTORIA DE HEROINAS,
SINO UN ACTO DE
ACOMPANAMIENTO".
- Mabel Cadena.

de los desaparecidos, sino también de los
que esperan, de los que siguen viviendo
en el “mientras tanto”.

“Cometierra es mi bebé”, dice Dolores
Reyes, con una sonrisa. “Es una novela
que tuvo muchos afios de trabajo, mucho
amor, pero también un trabajo sobre la
lengua, la historia, los personajes. Cuan-
do se publico, fue hermoso, pero también
durisimo: hubo intentos de censura, ame-
nazas, y senti que era muy injusto. Afortu-
nadamente, hubo una respuesta solidaria
enorme, sobre todo de la gente comun” .

La novela, prohibida temporalmente
en escuelas argentinas por “contenido

FOTOS CORTESIA AMAZON PRIME




inapropiado”, termind convirtiéndose
en un simbolo de resistencia. Para Reyes,
ver su historia convertida en serie fue
casi un acto de justicia poética. “Daniel
siempre estuvo muy interesado y trabaja-
mos juntos en la adaptacion, en el arco de
los personajes, en como se iba a mostrar el
poder. Es un suefio hecho realidad. Creo
que quienes vean la serie se van a entre-
tener, van a pensar y van a emocionarse”.
Desde su vision feminista y latinoame-
ricana, la autora entiende que la violencia
machista “es sistémica, se actualiza en cada
lugar de una forma particular”, y encuentra
en México un espejo visceral de la Argen-
tina. No le sorprende que la historia haya
echado raices aqui: “habla de nosotras, de
las que buscan y no dejan de buscar”.
Yalitza Aparicio, Mabel Cadena y Lilith
Curiel son los rostros que dan cuerpo al
universo de Reyes. Y lo hacen desde una
sensibilidad que va mas alla del papel.
“Este realismo madgico ayuda a tocar
temas sensibles con sutileza”, explica

Producida por Daniel Burman y Amazon Studios,
Cometierra es una serie de ficcion basada en la
novela de Dolores Reyes. Filmada en México,
combina realismo mdgico y drama social, con
actuaciones de Yalitza Aparicio, Mabel Cadena y
Lilith Curiel. EI proyecto estrena el 31 de octubre.

“SE HABLA DE TEMAS QUE
NOS DEBEN IMPORTAR.
QUIZAS NO CAMBIAS LA
MENTE DE ALGUIEN, PERO
DEJAS UNA SEMILLA
DENTRO DE QUIEN TE VE”
-Yalitza Aparicio

Yalitza Aparicio. “Es impactante, pero te
hace reflexionar. Me gusta que sea una
serie mexicana, porque conocemos la si-
tuacion que vivimos. Los guionistas en-
contraron una forma sutil de poner estos
temas frente al ptiblico” .

Para Mabel Cadena, el proyecto tiene
una urgencia intima: “Nos atraviesa la
misma herida: la violencia contra las mu-
jeres en toda Latinoamérica. Lo impresio-
nante es que Dolores escribid un libro para
hablar de eso y termind recibiendo ame-
nazas de muerte. Llevar Cometierra a la
pantalla es uno de los aciertos mas grandes:

“LA TIERRA ESTA EN TODOS LADOS, ES LA MEJOR

permite seguir hablando, seguir poniendo
el dedo donde nunca debe quitarse”.

Lilith Curiel, que interpreta a Cometie-
rra, mira el acto de comer tierra como una
metafora profunda: “La tierra estd en todos
lados, es la mejor testigo de lo que pasd. Co-
merla es conocer, es conectar. Después de
grabar, para mi la tierra ya soy yo”.

Burman cierra el circulo creativo con
una reflexion sobre la vida detras del roda-
je: “Fue muy intenso, muy trabajoso. Dejé
un pedazo importante de mi vida, pero me
llevé horas de trabajo con actrices y acto-
res extraordinarios. Todo eso habia que
meterlo en una musica comun, en un rit-
mo compartido. Fue maravilloso”.

El resultado es una ficciéon que mez-
cla realismo magico, denuncia social y
una mirada juvenil sobre el duelo y la
esperanza. En Cometierra, la tierra ha-
bla, pero también escucha. Y al hacerlo,
revela que los desaparecidos no sélo per-
tenecen al pasado: siguen latiendo, bajo
nuestros pies.

TESTIGO DE LO QUE PASO. COMERLA NO ES ASCO NI
RAREZA, ES RECONOCER QUE SIEMPRE ESTUVO AHi,
ACOMPANANDONOS". —Lilith curiel.
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FIGURA

DE LA POLITICA A LA LIBERTAD
PERSONAL: LA NUEVA ETAPA DE MIGUEL
ANGEL MANCERA

Tras dejar el Senado, Miguel Angel Mancera disfruta de su tiempo fuera de la politica,
entre deportes, viajes y su podcast. Conversamos con él sobre este presente, los
sacrificios del pasado y las pasiones que lo mantienen en movimiento.

Por Fabiola Pichardo / Fotos Jess R. Furlong y Jonathan Saldana

ras dejar el Senado en diciembre
de 2024, Miguel Angel Mancera
vive una etapa distinta. Ya sin los
reflectores de la politica activa, su
etapa actual combina proyectos académi-
cos, deporte, viajes y un nuevo reto que lo
entusiasma: su pédcast Entre amigos.

El exjefe de Gobierno de la Ciudad de
México (2012-2018) conserva el mismo
ritmo intenso que tuvo en la politica. “Yo
con el ritmo sigo igual porque ahora hago
mucho mas ejercicio en las mafianas. Em-
piezo muy temprano, tengo practicas a las
seis de la mafiana. Ese ritmo no lo termino
de romper. Algo tengo que hacer y si no, me
lo invento”, cuenta en entrevista.

Aungque ya no esta en campafa ni en tri-
buna, asegura que la politica sigue presente
en su vida cotidiana: “No estoy haciendo po-
litica de la politica. Estoy haciendo politica en
mis relaciones publicas y privadas. Porque no
dejas de hacerla. Es la manera de interactuar
para cambiar cosas”, comenta.

En paralelo, retomé su faceta académi-
ca. “Durante el tiempo del Senado inicié
un segundo doctorado en el INAP [Insti-
tuto Nacional de Administracion Publica].
Lo habia pausado, pero ahora ya retomé la
investigacion y las presentaciones. Espero
tener ese doctorado pronto en Adminis-
tracion Publica”, agrega.

ENTRE AMIGOS Y NUEVOS CAMINOS
Con mas libertad y tiempo para pensar en
proyectos creativos, encontré en el podcast
un espacio innovador para experimentar.

DEL TRIUNFO EN LAS URNAS AL

CAMBIO HISTORICO DEL DF

CANDIDATO CIUDADANO
En 2012, Miguel Angel Mancera
fue electo jefe de Gobierno con
mas del 60 % de los votos, el mayor
margen histérico; lo logro sin afiliarse
algln partido, que lo impulsé como
candidato ciudadano.

.DMX
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ADIOS AL DF
Como jefe de Gobierno, Miguel Angel
Mancera impulso la reforma que
convirtio al extinto DF en Ciudad de
México, dandole autonomia y su
propia Constitucion.
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Asi naci6 Entre amigos. “Siempre decia: esas
platicas que tienes en un café, me gustaria
que la gente las conociera. Entonces decidi
hacer un podcast. Lo hacemos con el equipo
de Adela Micha, pero con toda mi libertad
creativa. Han pasado artistas, deportistas,
cientificos, chefs y siempre hablamos de
todo menos de politica”, confiesa.

Desde consejos empresariales de Arturo
Elias Ayub hasta teorias de ovnis con Jaime
Maussan o las anécdotas de Roberto Pala-
zuelos, sus invitados hacen que nunca falte
la sorpresa en cada episodio.

Hoy su tiempo también se reparte entre
deportes y viajes. “Empecé a practicar pa-
del, que es divertidisimo, muy social y exige
condicion fisica. También hago muay thai,
jiu-jitsu y sauna con tina de hielo. Es un reto
que se volvio un vicio: lo practico al menos
dos veces por semanay me hace sentir super
bien”, dice con lavoz de alguien que sorpren-
de confesando que pasé por una cirugia de
corazodn abierto.

Sobre sus viajes, cuenta que ahora disfru-
ta de destinos que antes evitaba: “Pasaron 25
afos sin ir a Las Vegas porque como funcio-
nario hubiera sido mal visto. El afio pasado
regresé para una pelea de UFC y fue una ex-
periencia padrisima. Ahora viajo mas tran-
quilo, sin tanto protocolo”, asegura.

SACRIFICIOS Y HUELLAS

No todo en la politica fue logro y satisfac-
cion. Miguel Angel Mancera reconoce que
el sacrificio mas grande ha sido perderse
tiempo con sus hijos. “Es un reto bien difi-

FOTOS CORTESIA




“NO ESTOY HACIENDO
POLITICA DE LA POLITICA.
ESTOY HACIENDO POLITICA EN
MIS RELACIONES PUBLICAS Y
PRIVADAS. PORQUE NO DEJAS
DE HACERLA, ES LA MANERA
DE INTERACTUAR PARA
CAMBIAR COSAS”




“HUBO MUCHAS
COSAS QUE ME
PERDI DE MIS
HIJOS, DE SU
INFANCIA, POR EL
EJERCICIO MISMO
DE GOBIERNO.
HUBO CUANDO
MENOS DOS
NAVIDADES Y DOS
ANOS NUEVOS QUE
NO PUDE ESTAR
CON ELLOS”

cil, es un reto que te afecta la familia, te afecta en lo personal.
Es un cambio de vida. Te vuelves publico”, comenta.

“Hubo muchas cosas que me perdi de mis hijos, de su infancia,
por el ejercicio mismo de Gobierno. Cuando estuve trabajando en
Seguridad Publica, hubo cuando menos dos Navidades y dos Afios
Nuevos que no pude estar con ellos, de chiquitos. Vacaciones, via-
jes que teniamos planeados que se cancelaron porque surgieron
cosas de ultimo minuto”, confiesa con franqueza.

Sobre si estos sacrificios han valido la pena, su respuesta es con-
tundente: “Si. Totalmente. Es decir, si yo pudiera rebobinar y re-
gresar a esa épocay arrancar, lo volveria a hacer. Porque han habido
muchisimas cosas que son absolutamente satisfactorias”, declara.

SATISFACCIONES Y SU LEGADO

EN LA POLITICA

Entre los logros que mas lo llenan de orgullo
destacan programas sociales que marcaron pre-
cedentes a nivel nacional e internacional. “Pude
implementar un programa que ahora estan re-
masterizando, se llama ‘Médico en tu casa’. Lo
firmé con Emiratos Arabes, Guatemala, Cuba,
Panama. Firmamos con varios paises ese modelo.
Eso es una gran satisfaccion”, explica.

Recuerda también rescates y acciones de im-
pacto directo en la ciudadania: trasladar a perso-
nas heridas en helicoptero durante emergencias,
o impulsar leyes en favor de mujeres y adultos
mayores. También destaca iniciativas que aun no
se concretan, como una ley de legitima defensa
ampliada para mujeres que acttian protegiendo a
sus hijos, y reformas que garantizan prioridad a
adultos mayores en servicios publicos.

Para Miguel Angel Mancera, estas acciones re-
presentan la esencia de servir: cambiar la vida de
la gente con medidas concretas y efectivas. “La po-
litica no es solo la politica: es servir en lo publico.
Siempre estds buscando cambiar algo”, resume.

DE LA PREPA 6 AL GIRO INESPERADO
Mancera recuerda con nitidez sus dias en la Pre-
pa 6 de Coyoacan y la angustia de presentar el
examen de ingreso a la universidad en el Estadio
Azteca, abarrotado de aspirantes. Aun presume
con memoria de detalle su nimero de cuenta: 82
23 049 0, que lo acompaii6 desde 1982 como uni-
versitario orgulloso del escudo de la UNAM.

En ese momento tenia claro su camino: estu-
diar Medicina. Sin embargo, un accidente auto-
movilistico lo cambid todo. Viajaba de copiloto
cuando el choque lo dejo con heridas en la caray
33 puntos de sutura. Las cicatrices que todavia conserva son el
recordatorio de aquel dia que lo llevo a replantear su futuro pro-
fesional. “Tuve un accidente muy fuerte. Me hicieron firmar un
perdon en la Cruz Roja sin que yo entendiera. Después hice exa-
menes extemporaneos, pasé y encontré milugar enla carrerade
Derecho. Y ahi fui feliz hasta la fecha”, dice orgulloso.

éVolveria a la politica? No lo descarta, pero pone condi-
ciones: “Primero tendria que ser un equipo donde te sientas
bien integrado. Si se diera la oportunidad de impulsar inicia-
tivas que hagan diferencia, lo pensaria. Pero por ahora, estoy
enfocado en mi doctorado, en el pddcast y en avanzar en las
cintas del jiu-jitsu”, finaliza.
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FIGURA

“EL CINE
ME SIGUE
PONIENDO
NERVIOSA,
Y ESOES
LO MEJOR

PASAR”

Sissi Spaceck,
legendaria ac

issy Spacek conserva la inquietud

del primer dia de rodaje. “Siem-

pre estoy nerviosa —confiesa—,

pero si supero el primer dia, todo
vaviento en popa”. En Die, My Love, la ac-
triz texana vuelve al cine de autor con una
historia que explora los limites del cuerpo
y la mente femenina. Bajo la direccion
hipnética de Lynne Ramsay, comparte
escena con Jennifer Lawrence y Robert
Pattinson en una pelicula que, segin ella,
“te atraviesa como una experiencia vital”.
Quiero comenzar preguntandote: 6qué
tienes que sentir en las entrafas cuan-

do lees un guién para decir “si, lo hago,
estoy dentro”?

éSabes qué fue para mi esta vez? Lynne
Ramsay. Es una artista. Estaba muy ocu-
pada con cosas personales, tenia todo mi
verano planeado, y pensé: no voy a poder
hacer esto. Pero entonces me reuni con
ella, y empezo a hacerme preguntas sobre
el personaje, sobre lo que yo pensaba... y
dije, “Dios mio, esta mujer es una artista.
Tengo que hacer esto.” Siempre he adora-
do a Jennifer Lawrence y a Rob Pattinson.
Y por supuesto a Nick Nolte, con quien ya
he trabajado tres veces. Ellos hicieron el
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trabajo mas pesado en esta pelicula: Lynne,
Jennifer y Rob. Yo simplemente me subi a
la montafia rusa. Y fue, de verdad, un viaje.
Muy agradecida.

“LAS MUJERES QUE HAN
DADO A LUZ ENTIENDEN LO
QUE REALMENTE SIGNIFICA

VISCERAL. ES PROFUNDO,
ES HERMOSO... Y TAMBIEN
ATERRADOR”

FOTOS ©GETTY IMAGES / 2215694807, CORTESIA KIMBERLY FRENCH




Es un viaje muy visceral. Crudo. ¢C6-
mo te afecto esta historia com mu- jer,
como actriz?

Recuerdo que cuando era joven, la gen-
te solia decir, “las mujeres no se llevan
bien, se ponen celosas, hay peleas en los
sets.” Y eso esta tan lejos de la realidad.
Las mujeres sabemos que eso no es cier-
to. Hay un lazo, una conexién profunda
entre nosotras.

En especial las mujeres que han dado a
luz... entienden lo que realmente significa
visceral. Eso es visceral. Es profundo, es
hermoso... y también aterrador. Es todo
eso alavez. Y ningun parto es igual a otro,
cada uno es su propia historia. Pero como
mujer, llevas ese conocimiento en el cuer-
po. Te cambia. Cambia la forma en que
sientes, en que conectas con otros, con los
personajes, con las historias. Hay un an-
tes y un después. Y eso se queda contigo.

“INCLUSO CUANDO
EL PARTO VA ‘PERFECTO’,
IGUAL TE DESTROZA LA
VIDA COMO LA CONOCIAS.
LO CAMBIA TODO”

La historia también es inestable emo-
cionalmente. Se siente como un terre-
no quebrado, y eso esta encarnado por
el personaje de Jennifer. 6Cémo vivis-
te td esa energia?

Lahistoria era... inestable. Tenia esa ener-
gia, pero en el mejor sentido. Se sostenia
en esta actuacion increible de Jennifer,
interpretando a una mujer que estd atra-
vesando una psicosis, que se muda con el
amor de su vida al campo, renuncia a su
carrera para tener un hijo. Y cuando llega
ahi, se enfrenta a la realidad, a su nuevo
entorno, y eso detona esa psicosis—du-
rante el embarazo y después del naci-
miento del bebé. Es abrumador. Jennifer
fue una maravilla de ver. Y qué perfecta

STILLS PELICULA
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DAMON THOMAS
A los 19 afios, Kim se cas6 con este
productor. Tres afios de matrimonio fueron
suficientes para separarse por “diferencias
irreconciliables 19 afios, Kim se casé con este
productor. Tres afios de matrimonio fueron
suficientes para separarse por “diferencias
irreconciliables”.”.

eleccion que Lynne Ramsay dirigiera esta
pelicula. Tiene una mano firme, intuitiva.
Yo tuve uno de los roles mas sencillos, y
aun asi fue una experiencia poderosa.

Has vivido distintas etapas de la ma-
ternidad y de la vida como mujer. ¢Es-
te papel te hizo reconectar o revisar
experiencias personales?

Me senti muy afortunada, la verdad.
Nunca pasé por una psicosis posparto, ni
por una depresion posparto. Pero inclu-
so cuando el embarazo y el parto salen
“bien”, lo pongo entre comillas, igual te
destroza la vida tal como la conocias. Lo
cambia todo. Tener un hijo, ser responsa-
ble de una vida, las cosas que dejas y las
que recibes... es enorme. Lo mds grande
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de todo. Eso eclips6 todo en mi vida. Y
trabajar con Jennifer fue un privilegio.
Estaba tan metida en su actuacion que a
veces, en plena escena, tenia que recor-
darme: itienes que hablar ya! Ella fue una
revelacion. Y Lynne... Lynne es una direc-
tora Uinica. Te habla sin palabras. Todo lo
transmite con presencia. Es asombrosa.

“ESTABA TAN METIDA
EN LA ACTUACION DE
JENNIFER QUE A VECES
TENIA QUE RECORDARME:
TIENES QUE HABLAR YA”

Después de tantos afios frente a la ca-
mara, équé sigue poniéndote nerviosa?
Siempre me pongo nerviosa el primer
dia. Si supero ese, ya todo fluye. Pero esa
primera escena, esa primera toma, marca
todo. Rompe el hielo y al mismo tiempo
establece el tono del personaje. Y te das
cuenta de que tienes que tomar decisiones
importantes ya. Pero unavez que lo haces,
el camino estd marcado.

De ahi en adelante, todo se trata de es-
tar presente, de escuchar. En un papel
como este, lo mio era reaccionar. Reaccio-
nar a Jennifer, a lo que pasaba frente a mi.
Ahi es donde ocurre la magia.

Y a pesar de que era un papel mas pe-
quefio, encontré mucha profundidad en
él. Tenia una idea clara de quién era Pam,
y cudl era su propdsito en la historia. Y
dependiendo de lo que hicieran los de-
mads actores—sobre todo Grace, Jennifer
y Rob—yo reaccionaba desde ahi. Tienes
que confiar en tu instinto. Era un rol de
apoyo—no diria secundario, porque todos
los personajes importan—pero si era un
personaje mas pequefio. Entonces el reto
era: écomo puede Pam servir a los perso-
najes principales? Esa fue la pregunta que
me guiaba. Y eso lo hizo muy interesante
parami.
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EN EL ARCHIVO INFINITO
DE JUAN GABRIEL

Como nadie nunca antes, Maria José Cuevas abre el archivo intimo de Juan Gabriel
en una serie documental construida con las propias grabaciones del idolo, una mirada
inédita al hombre detras del mito.

Por Jonathan Saldanha
Fotos Anylu Hinojosa-Peiia

1 teatro de Bellas Artes resplandecia esa noche de
1990. Maria José Cuevas era apenas una adolescen-
te cuando entro al recinto con sus padres, el célebre

pintor José Luis Cuevas y de la psicdloga y promotora

de arte Bertha Riestra, sin sospechar que esa funciéon —en la
que el Divo de Juarez transformo el templo de la alta cultu-
ra en una fiesta popular— le marcaria para siempre. “Iba a
regafiadientes; no entendia muy bien la magnitud de lo que
estaba por ver”, recuerda entre risas. Pero lo entendié: “Ahi
me quedd clarisimo: la energia que tenia Juan Gabriel era
avasalladora. Conquisto ese escenario donde se suponia que
solo debias ver dpera o ballet”.

Treinta y cinco afios después, esa memoria tiene una
conexion emocional con su
nueva serie documental para
Netflix. Un viaje intimo y
emocional hacia el corazdén
del idolo que, desde el estu-
dio de grabacidn, el palenque,
el cine o el Palacio de Bellas
Artes desafié 1a moral, la cla-
se y lahomofobia de un pais.

Cuando Cuevas aceptd di-
rigir el proyecto, hizo la pre-
gunta mads ldgica: “{Existe
material que haya dejado?”
La respuesta: una bodega in-
mensa, repleta de cintas, be-
tacams, VHS, mini DV y rollos
de Super 8 cubiertos de polvo
y hongos. “Imaginate, habia
material dormido cuarenta
anos. Era alucinante”, dice
con asombro.

“SU FRASE ‘LO QUE SE VE NO SE
PREGUNTA’, FUE NUESTRO FARO. NO
HABIA QUE EXPLICARLO MAS. JUAN
GABRIEL SIMPLEMENTE ES”

A los 21 afios, recién grabado su primer disco, Alberto
Aguilera Valadez —mads hombre que mito— uso su primer di-
nero para comprarse una camara Super 8. Ensayos, giras, co-
midas con amigos, juegos con sus hijos. “Filmaba absoluta-
mente todo, lo cotidiano y lo sagrado”, cuenta Cuevas. Aquel
impulso voyeurista y doméstico se transformé en el mayor
archivo personal de una estrella mexicana.

Durante dos afios, la directora y su equipo se sumergie-
ron en miles de horas de metraje. “A veces eran cinco horas
de una comida aburridisima, pero siempre habia un gesto,
una mirada, una frase que te hablaba del personaje. Era
como espiar su alma”, confiesa.

De esos fragmentos dispersos emergio una narrativa. No
una biografia convencional,
sino un retrato emocional
de alguien que construyo su
identidad a la vista de todos y,
al mismo tiempo, se protegio
detras del mito. “Lo que me
provoca es admiracion total.
Juan Gabriel era un torbelli-
no de libertad”.

El documental inicia en
2016, el afio de su muerte y
desde ahi rebobina la historia.
“Queriamos situar al espec-
tador en ese momento que
vivimos y a partir de ahi dejar
que él mismo nos contara su
vida”, explica.

El propio archivo impuso
su ritmo: el grano del Super 8
de los setenta, el VHS satura-
do de los ochenta, las cAmaras
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“ME SENTIA VOYERISTA DE LA INTIMIDAD
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DE ALBERTO AGUILERA. HABIA VIDEOS
DESAYUNANDO, JUGANDO CON SUS HIJOS, LO

digitales de los noventa.
La textura del tiempo.
En esa evolucion técni-
ca también se percibe la
transformacién de un jo-
ven que registraba sus recuerdos familiares hasta el artista
que entendia perfectamente el poder del registro. “Tenia la
certeza absoluta de que eso serviria para algo. No es casuali-
dad que dejara todo guardado”, asegura Cuevas .

Hablar de Juan Gabriel es entrar en un territorio donde
lo publico y lo privado se confunden. La directora lo sabia:

“Desde el dia uno senti una gran responsabilidad y un respe-
to absoluto. El nos dio acceso a su vida e intimidad”.
En ese viaje encontrd ternura, humor,

genio y contradic-
ciones. “Aprendi a reconocer cuando estaba enojado, cuando
estaba enamorado, cuando estaba de mal humor”, dice. El
retrato no elude las sombras, pero tampoco las juzga. “Todos
tenemos claroscuros, pero con €l entendi de donde venian.
Habia que mostrar las dos caras: la del personaje publico y la
del hombre privado”.

MAS COTIDIANO. ESA INTIMIDAD ES LA QUE
HACE TAN ESPECIAL ESTE PROYECTO”

Respecto a su sexuali-
dad —pregunta eterna—
Cuevas se mantiene fiel
a la filosofia del artista:
“Su frase ‘Lo que se ve no
se pregunta’, fue nuestro faro. No habia que explicarlo mas.
Juan Gabriel simplemente es”.

El resultado es una pieza hecha de memoria y ritmo, don-
de la vida y la obra se funden como en un concierto intermi-
nable. Cuevas asegura que en México no se ha hecho algo de
estamagnitud: “Es un documental 100 por ciento construido
con archivos. No filmamos nada. Aprendi a narrar desde lo
que no controlo”.

Por eso, los “entrevistados” son los mismos personajes
que aparecen en las cintas: familiares, amigos, musicos, com-
plices. La historia se cuenta desde adentro, como si el propio
Juan Gabriel hubiera dejado las piezas para armar su testa-
mento audiovisual.

Aladistancia, ladirectora hacomprendido la magnitud de
ese concierto en Bellas Artes al que se resistia. “El legado de
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Juan Gabriel sigue vivo. Lo escuchas en todas partes, en to-
daslas generaciones. Con este documental lo vamos a querer
mas, entender mas y cantar mas”, dice emocionada .

Se apaga la grabadora y Maria José podria seguir hablan-
do horas enteras. En esa conversacion abierta pone sobre la
mesa un dato que hace eco. “El Palacio de Bellas Artes fue
un gran momento, pero lo que demuestra su poder como una
ruptura de los paradigmas es el palenque”.

Como vemos en la serie, Juan Gabriel se presenté en todo
tipo de escenarios, pero la naturaleza del palenque significa-
ba un reto mayor para un hombre de aspecto delicado que,
socialmente se asocia a lo femenino. En una sociedad mexi-
cana atravesada por el machismo, Juan Gabriel se convirtié
en un acto de resistencia. Su sola presencia en el escenario
—con lentejuelas, movimientos suaves y una entrega sin re-
servas— fue una declaracion politica antes de que existiera,
como tal, el lenguaje para nombrarla. Desde entonces, su

figura se volvi6 un refugio simbdlico para generaciones de
personas LGBTQ+, que vieron en €l la posibilidad de existir
sin pedir permiso.

Un recorrido intimo e inédito por la vida de Juan Gabriel. Dirigido por Maria José Cuevas (La dama del silencio
y Bellas de noche) y producido por Laura Woldenberg e lvonne Gutiérrez. El proyecto reiine material de archivo
nunca antes visto y recogido por el propio artista desde los setenta hasta sus Ultimos dias, para reconstruir no
solo la figura publica del “Divo de Juérez”, sino el hombre detras del mito. Conformado por cuatro episodios, la
serie explora su origen humilde, su ascenso fulminante, los desafios personales y profesionales que enfrentd, y el
legado artistico que sigue vigente en la cultura mexicana y latinoamericana.

Mas all de los aplausos, Juan Gabriel transformo la no-
cién misma de lo popular. Convirtié los palenques en tem-
plos de emocidn colectiva y los salones de fiesta en escena-
rios de redencién. Hizo que la gente cantara al unisono sus
penasy sus glorias. Juan Gabriel no solo unio clases sociales:
las disolvié en la voz de un pais que, por unos minutos, olvi-
daba sus prejuicios para corear “Amor eterno” o “Querida”.

Su musica trascendio géneros y geografias. Fue ranchera,
pop, bolero y balada sin fronteras, todo al mismo tiempo.
Como compositor, escribié mas de mil ochocientas cancio-
nes, pero su legado va mas alla del nimero: cada una es un
fragmento de la memoria sentimental de México y de Amé-
rica Latina. Sus melodias han sido interpretadas por voces
tan distintas como Rocio Durcal, Lucha Villa, Luis Miguel o
Marc Anthony, y en todas resuena la misma emocion prima-
ria: la vulnerabilidad hecha arte.

Hoy, a décadas de aquel primer concierto en Bellas Artes,
su figura se mantiene intacta. Juan Gabriel sigue siendo un
espejo en el que se mira un pais que, poco a poco, aprende a
reconocer su diversidad. @
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EL LEGADO RADIC
DE RODRIGO iMAZ

En Avia, el jardin de la memoria, Rodrigo imaz t?nsﬂﬁ la historia = ‘
de su abuela en un retrato intimo sobre el linaje feme lﬁ la herencia =

emocional y la fuerza de las mujeres que lo formaron.
NG
Texto y fotos Jonathan Saldaia



LINAJE FEMENINO

Hijo de Claudia Sheinbaum, Rodrigo imaz habla de su madre con respeto
y orgullo. La reconoce como parte de ese linaje de mujeres fuertes que
marcaron su vida y celebra verla romper siglos de poder masculino en

México. Esta estrecha relacién de admiracion la muestra la presidenta de

México en sus redes sociales.

or las tardes, en el departamento de su abuela Mont-
serrat, Rodrigo Imaz encendia la camara con la mis-
ma naturalidad con la que otros sirven café. La luz

entraba suave por la ventana y él sabia que cada con-
versacién podia ser la tltima. As{ comenzé Avia, el jardin de
la memoria, el documental con el que el artista visual mexi-
cano recupera la historia intima y politica de su familia a tra-
vés de la figura de una mujer que lo marcé todo.

“Avia significa abuela en cataldn”, explica Imaz. “Desde
muy nifio escuché muchas historias en las sobremesas so-
bre la guerra, sobre cémo se habian subido a un barco, cémo
habian sobrevivido a los nazis. Me parecian aterradoras y
fascinantes”. Aquellas na-
rraciones familiares se con-
virtieron, afios después, en el
punto de partida de una obra
profundamente personal: un
didlogo
entre abuela y nieto, entre la

intergeneracional

memoriay el presente.

Durante cinco afios, Rodrigo filmé a Montserrat. Los lti-
mos dos fueron también los mas dificiles: ella envejecia con
rapidez, la pandemia la debilitaba y él se convertia en su cui-
dador principal. Entre enfermeras, rutinas de cuidado y si-
lencios compartidos, el cineasta entendié que el documental
ya no era solo sobre la guerra ni el exilio, sino sobre la vejez,
la dignidad y la ternura.

“ME DA ORGULLO VER A LA FIGURA

PRESIDENCIAL ENCARNADA EN UNA
MUJER, CAMBIA LA PERSPECTIVA DE LAS
MUJERES EN MEXICO”

“Lo mas importante de una planta es su raiz, me decia
siempre. Es lo que no se ve, pero lo que la sostiene”, recuer-
da. “De ahi viene la palabraradical, y yo tenia un carifio muy
radical por mi abuela”. Esa nocién de raiz atraviesa toda la
pelicula: conocer el origen como una forma de saberse, de
entender quiénes somos y hacia donde se extienden nues-
tras propias ramas.

La cdmara de Imaz no juzga ni idealiza. Acompafia. Ob-
serva la transformaciéon de Montserrat desde la vitalidad
hacia la fragilidad, y en ese transito captura también la
metamorfosis del propio autor, que confiesa haber llorado
cada vez que revisaba las primeras versiones del montaje.
“Habia un duelo a la par que
un proceso creativo, y eso
fue muy dificil. Poco a poco
pude tomar distancia, pero
al principio no podia editar
sin quebrarme”.

En Avia, la historia fa-
miliar se convierte en una
reivindicacion del linaje femenino. “Las mujeres de mi fa-
milia eran mujeres muy fuertes, con mucho caricter. Este
proyecto tiene que ver con rescatar el matriarcado y el linaje
femenino de mi abuela, mi bisabuela, mi tatarabuela. Ellas
fueron quienes preservaron a los hijos, quienes enfrentaron
la guerra con un sentido protector y de futuro, mientras los
hombres se iban al frente”.
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EL PROYECTO MAS PERSONAL DE iMAZ
Avia, retrata a Montserrat Gispert Cruells, quien a los siete afios llegd a México
tras exiliarse de la Guerra Civil Espafiola. A los 83 afios, retirada tras mas de cinco
décadas como etnoboténica, recurre a su nieto, el director, para retratar el final de
sus dias y contar su historia. A través de recuerdos, archivos y conversaciones, la
pelicula reflexiona sobre el exilio, el legado familiar y el derecho a una muerte
digna. El proyecto se presento en el Festival Internacional de Cine de Morelia El documental se filmé a lo largo de
cinco afios entre la CDMX y espacios naturales como el Jardin Botanico de la UNAM, escenarios que reflejan la
formacion cientifica y espiritual de Montserrat, su protagonista.

La pelicula rinde homenaje a esas mujeres que sostuvie-
ronlavida en tiempos de muerte. Montserrat fue de las pri-
meras mujeres que estudiaron la universidad, que se sepa-
raron de sus maridos cuando aun era un escandalo, que se
involucraron en movimientos sociales y feministas cuando
esos espacios eran territorio masculino. “Ella fue pionera
desde su feminidad y su feminismo, hice el retrato de mi
abuela porque se sentia poco reconocida. Los hombres se
habian llevado el crédito, y yo queria contar la historia de
quienes estaban detras”.

Imaz entiende que ese legado no es s6lo una anécdota fa-
miliar, sino una brujula ética y estética. Este proyecto, como
su vida, se construye alrededor de las mujeres que lo forma-
rony que lo sostienen.

En los tultimos afios de Montserrat, Rodrigo asumio la res-
ponsabilidad total de acompanarla. “Fue muy duro, porque
no era papa todavia, y era practicamente como tener una hija
bajo mi cuidado”, recuerda. “Es una manera ciclica de devol-
verles a nuestros viejos el carifio que ellos nos dieron”.

Ese proceso, mas emocional que cinematografico, dejo
una huella profunda en su manera de ver el mundo. El docu-
mental se convierte asi en un ejercicio de reparacion: cuidar
también es filmar, observar, narrar. No desde la distancia del
artista, sino desde la vulnerabilidad del nieto.

“En las artes cualquier exhibicidn es una forma de des-
nudo y de vulneracion de lo intimo”, admite. “Pero creo
que lo intimo puede volverse universal. Todos necesi-
tamos una figura sabia que nos comparta su experiencia
para enfrentar al mundo”.

Enla conversacion, es inevitable llegar a otra figura femenina
decisiva: su madre, Claudia Sheinbaum, presidenta de México.
Imaz habla de ella sin grandilocuencia, pero con una claridad
que revela orgullo y perspectiva histérica. “Me da mucho orgu-
llo ver a la figura presidencial encarnada en una mujer, en un
pais que durante 200 afios solo tuvo figuras masculinas”, dice.
“Y sobre todo me da orgullo ver como eso cambia la vida de las
nifas, como cambia la perspectiva de las mujeres en México™.

No es una reflexion politica, sino intima: la de un hijo que
entiende que la representacion importa, que ver a una mujer
en el poder reconfigura la imaginacion colectiva. La genealo-
gia femenina de su familia se extiende asi desde el exilio eu-
ropeo hasta el presente nacional, de la bidloga y etnobotani-
ca Montserrat a la cientifica y lider politica Sheinbaum. Una
linea de mujeres que abrieron camino, cada una a su modo en
territorios historicamente vedados.

Cuando habla de su hijo, Rodrigo cierra el circulo. “Mi hijo
vaa conocer a su bisabuela en la pantalla, sin haberla conocido
en vida”, dice con una sonrisa suave. El jardin de la memoria
florece también hacia el futuro. En ese espacio donde convi-
ven la abuela, la madre y el hijo, el cine se vuelve una herra-
mienta de transmision, un puente entre tiempos y afectos.

Aviano solo rescata la historia de una familia, sino que in-
vita a pensar la historia reciente de México a través del cuer-
poylavoz de las mujeres que lo sostienen. En su mirada hay
ternura, pero también resistencia: una manera de devolverle
alo femenino su lugar en la historia.

Porque, como le ensefi6 Montserrat, lo esencial esta en las
raices, las que no se ven, pero sostienen todo lo que crece.
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FIGURA

PRIMERAS VECES DE

ILSE SALAS

Con su pelicula Las locuras, llse Salas demuestra que es una de las figuras mas fascinantes
de su generacién. Con una trayectoria en cine, teatro y television ha demostrado que la
elegancia y el talento si van de la mano. Aprovechamos su visita al desfile de Chanel y, desde
Paris, nos hablé de sus inicios, los momentos que la marcaron y sus datos curiosos.

Por MariTere Lelo de Larrea

1. Primer juguete Mi triciclo amarillo.
2. Primera vez que le rompiste el
corazodn a alguien No sé a quién le
rompi el corazon, pero siempre tuve
noviecillos.

3. Primera vez usando tacones Unos
de Mi Alegria que eran para nifias y

se rompian y me los volvia a pedir de
Navidad.

4. Primera vez que estuviste en un
Jront row En un desfile de Fran Cancino.
5. Primer producto de makeup Las
tintas de Benefit.

6. Primer perfume que tuviste
Sunflowers.

7. Primera cancion favorita Una de
Caifanes, soy noventera.

8. Primer diseiiador favorito Fran
Cancino.

9. Primer accesorio que te compraste
con tu sueldo Una bolsa Gabrielle de
Chanel.

10. Primer par de zapatos de
disefiador Unos mocasines de Chanel
como de Chaplin.

11. Primera vez que te maquillaron
En un desfile en Nueva York.

12. Primera marca de makeup
favorita Siempre busco que tengan
ingredientes naturales.

13. Primera vez que tuviste algo

de Chanel en tus manos La bolsa
Gabrielle, hace diez afios.

14. Primera vez que entraste a una
tienda de Chanel En un aeropuerto.
15. Primer perfume favorito Casi no
uso perfumes.

16. Primera vez que viajaste por algo
relacionado a la moda

Fui exclusivamente a un desfile de
Chanel en el Met de Nueva York.

17. Primer icono de estilo que
seguiste Las actrices de la Nouvelle
Vague.

18. Primera portada que hiciste

De unarevista que ya no existe.

19. Primera vez en Paris Fue a los 20
afios que me eché un viaje muy largo de
mochilera.

20. Primera vez que supiste que
eras famosa Tuve un programa
para la barra infantil del Canal

11. Entonces algunos niflos me
reconocian, pero la mayoria decian:
“no, no es ella”.

21. Primer coche Un Chevy.

22. Primer disco que compraste Uno
de Roxette.

23. Primer celular De estos que eran
como un tabique.

24. Primera red social Facebook.

25. Primera vez que leiste el guion de
Las locuras Hace dos afios.

26. Primera vez que te viste reflejada
en alguna de estas seis mujeres Creo
que me vi reflejada en todas en algin
momento.

27. Primera vez que hablaste con el
director sobre tu personaje Primero
le dije que si, luego le dije, “aguantame,
leo el guion” y luego volvi a decir que siy
ya hablamos, largo y tendido.

28. Primera vez que sentiste
autocensura en tu carrera La
autocensura siempre esta presente.

29. Primer hobby Cantar y también
andar en triciclo.

30. Primera cana A los 32.

31. Primer amigo en esta carrera
Luis Gerardo Méndez.

32. Primer fracaso Mis primeras
obras, mis primeras entrevistas.
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33. Primer famoso que te impacté
conocer Juliette Binoche.

34. Primera decepcion Conocer a gente
muy famosa que solamente quiere ser
famosa, es muy decepcionante.

35. Primer miedo La salud de mi
familia siempre es un miedo, soy medio
hipocondriaca con los demas.

36. Primer arrepentimiento De no
haber sido mejor estudiante.

37. Primer éxito Yo pienso que Giieros.
38. Primer diez en la escuela Nunca
tuve un 10 en la escuela.

39. Primera borrachera La verdad,
como alos 16.

40. Primer premio que te dieron Me
dieron un premio en teatro universitario.
41. Primer libro que te marcé Madame
Bovary de Flaubert.

42. Primer concierto al que fuiste A
ver a Roger Waters con mi papa porque le
regalaron unos boletos.

43. Primer disco que compraste Dime
que me quieres, de Ricky Martin.

44. Primer idolo David Bowie, Freddie
Mercury y Juan Gabriel.

45. Primera vez que estuviste en un
escenario Siempre hacia los eventos
culturales de la escuela, siempre cantaba
o hacia una cosa rara.

46. Primera vez que te viste en
television Cuando era conductora de la
barra infantil del Canal 11.

47. Primer suefio cumplido Creo que
hacer Giieros.

48. Primera vez que te sentiste
orgullosa de ti Siento mucho orgullo de
las cosas que hago, incluso las que no me
salieron bien.

49, Primera pelicula favorita Tarde de
perros.

FOTO MARIO CERVANTES / TAKATA STUDIO



50. Primer oso
.~ profesional
Un ataque de risa
con el teatro lleno
con Diego Luna
y Chema Yazpik
haciendo Cock.
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Los peques crecen
muy rapido.

Precio en moneda nacional, incluyen IVA. Precio valido al 31.12.25. Consulta precios, restricciones y disponibilidad
de productos en IKEA.mx
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52.Las 500 veces
que dijimos jlo amo!
Este es el recuento de

nuestras tendencias favs -y
no tanto- desde el 2000.
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72. El kit para cejas
impecables
Tenemos la lista completa

de lo que necesitas para una
mirada mas que perfecta.
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AMOR LIBRE
AL ESTILO
CARTIER

La famosa pulsera LOVE de

la maison estrena una nueva
forma. ;También la vas a amar!
Pag. 58




Seguimos de fiesta por nuestros 25 afios y también celebramos nuestro nimero
500. Desde el lanzamiento de nuestra primera revista, han pasado varias cosas; unas

las hemos amado... otras no tanto. Pero eso si, todos hemos sido parte de hypes
un yeeii y cuéles un rotundo no para ti?
Por Guadalupe Mercado

momentaneos y también hemos adoptado tendencias para siempre. ; Cuéles fueron

1.Pantalones muy muy abajo de la cadera 2.Gorras Von Dutch 3.Pantalones cargo

4.l entes estilo aviador (nunca se van y jnos encanta!) 5.Chokers de todos los colores
y texturas 6.Sunglasses con un estilo galactico 7.La gran Met Gala (de cada afio)
8.Sandalias con plataforma de caucho jy de goma! 9.UGGs, llegaron y nunca se
fueron 10.Tenis Converse estilo bota 11.Jeans acampanados 12.Broches con
mariposas movibles 13.Tops de encaje 14.Cinturones anchos 15.Prendas con brillos o
lentejuelas 16.Blackberry 17.Cémaras digitales 18.Skinny jeans de colores 19.Bolsas
metalicas 20.Startac rosa y con pedreria 21.MySpace 22.Hi5 23.Cinturones con
estoperoles o aplicaciones 24.High School Musical 25.Faldas globo 26.Sacos cortos
217.Gossip Girl 28.Brazaletes chunky 29.Lizzie McGuire 30.Mean Girls 31.Britney
Spears 32.Backstreet Boys 33.Avril Lavigne y su estilo punk/emo 34.Green Day
35.t.A.T.u 36.Christina Aguilera en su fase Dirrty 37.Broches en el pelo 38.Cejas ultra
delgadas 39.Faldas de mezclilla con leggings abajo 40.Justin y Britney en un total
look de mezclilla 41.Mini faldas 42.Boinas 43.Los 10 mas pedidos de MTV 44.Top de
lentejuelas y era mejor si tenia forma de mariposa 45.Estampados de camuflaje 46.
Todos los collares que tuvieran perlitas o conchitas de mar (jRenataaaa!) 47.
Vestidos o blusas con un estilo boho 48.Apple ipod shuffle jy de colores! 49.Pelo en
un rojo muy intenso 50.Tirantes transparentes (mds abierta y a la mente) 51.Corbatas
con playeras muy al estilo de Avril Lavigne 52.Tops de red 53.Todo lo que fuera
metalico y con vibras futuristas 54.Jeans con bordado o aplicaciones de encaje 55.
Tiaras o diademas con un poquito 0 mucho brillo 56.Los Angeles de Charlie, todas
querfamos ser como ellas 57. Tamagotchi 58.Tirantes sobre t-shirt 59.0r. Martens
60.Botines de punta cuadrada 61.Furby 62.Mechas de colores, pero solo unas

cuantas, no podiamos exagerar 63.Gloss de sabores 64.Sombras metélicas 65.Bolsas
inflables. Sf, literal traiamos nuestro salvavidas al hombro 66.Delineador blanco
67.Gloss de Wet n Wild 68.Los inicios crema con brillos 69.Esmaltes que cambiaban
de color con la temperatura jwoow! 70.Spray con glitter para el cabello 71.Anillo
con la piedra del humor 72.Gel para peinar con efecto wet look 73.Plancha para el
pelo, porque lo més hot era el lacio extremo 74.Tiras limpiadoras de poros Bioré
75.Astringente Clean & Clear con un olor fuerte, pero iconico 76.Toallitas
desmagquillantes Neutrogena 77.Lociones perfumadas de Victoria's Secret 78.Sprays
corporales de Bath & Body Works 79.Primeras lociones autobronceadoras 80.
Perfume Curious de Britney Spears. Su lanzamiento fue en el 2004 y después de eso,
todas las celebs, sacaron su linea de perfumes 81.7Tommy Girl de Tommy Hilfiger 82.
Glow by JLo 83.CK One de Calvin Klein 84.Axe, no habia ningln chico que no usara
esto en su rutina diaria 85.Pulseras amarillas de Livestrong.Después se fueron a
todos los colores y por todo tipo de causas 86.Pantalones capri 87.Miles de charms
en tu celular 88.Lip tattoo o el semipermanente 89.El nacimiento del Boho Chic
90.Bucket Hats 91.Camaras en tu computadora 92.Usar varios collares largos juntos
93.Foulards super delgaditos y metalicos 94.Pants Juicy Couture de terciopelo y en
todos los colores 95.Botas largas sobre jeans 96.Jeans super rotos 97.Blusas corte
imperio con pantalén 98.Panama Hats 99.Britney (sf, otra vez) bailando con una
serpiente 100.Tenis Adidas Superstar con punta de concha 101.Tenis Jordan.
Iniciaron su popularidad desde antes, pero segufan arrasando en el 2000 102. Tote
bags transparentes 103.Cualquier prenda de Abercrombie & Fitch 104.Vans Old
School 105.Playera Aeropostale, claro con el logo en el frente 106.Zapatos con suela
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de corcho 107.Sandalias estilo Gladiador 108.MTV Video Music Awards 109.Jeans
True Religion 110.Crocs. Se lanzaron en el 2002, causaron revuelo y siguen en el top
del 2025 jquién lo diria? 111.Combinar pantalones cargo con pointy shoes 112.
Jennifer Lopez y el vestido verde de Versace en los Grammy 113.Plataformas
Buffalo, ino te suenan? Solo tienes que mirar a las Spice Girls para que recuerdes
los centimetros de altura que ganabas con solo subirte a ellas 114.Louis Vuitton
monograma multicolor x Takashi Murakami 115.Lentes estilo Matrix 116.Las
primeras /t Girls: Paris Hilton, Nicole Richie y Lindsay Lohan 117.El boom de las
bolsas con logos visibles 118.La llegada de las Bratz 119.Prendas asimétricas 120.
La bolsa Saddle de Dior creado por John Galliano. Se lanzé en 1999, pero se volvié
viral en 2000 121.Sandalias de plastico estilo jelly shoes 122.Animal print por todas
partes 123. Los sleepdress, pero sobre unos jeans 124.Accesorios exagerados y de

colores brillantes 125.Chalecos sobre playeras 126.Pulseras y anillos de colores 127.

Aretes XL 128.Hombros al descubierto, también en suéteres 129.Pulseras de silicon
de colores y froma de estrellas 130. Tops con paliacates o mascadas 131.Trenzas en
la frente muy al estilo de Beli.Ganando como siempre 132.Cinturonescon monedas.
Shakira y Ojos asf, nuestra gran inspiracion 133.Pantaldn de efecto serpiente 134.
Pants con broches a los costados 135.Bolsas con flecos y casi todo lo que tuviera
flecos 136.El estilo preppy que muchas veces llegé con inspiracion de uniforme
escolar 137.Combinar prendas de piel con prendas de mezclilla jel stper must! 138.
Ringtones personalizados 139.La playera blanca como béasico imperdible 140. La peli
Sex and the cityy el regreso de la fashionista #1 Sara Jessica Parker 141.Set de
pants con sudadera croptopy pantalén de pretina ancha 142.Play Station 143.

Mascara de pestafias, jmucha mucha! 144.Pokemon vy sus cartas coleccionables
145.Cortes de cabello tipo pixie 146.Movimiento emo y punk 141.Skater culture 148.
Fleco asimétrico 149.Toda la coleccion de jeans de Diesel y Sexy Jeans 150.
Bandanas. Con o sin mofio 151.Cinturén con broche de avién 152.Underwear a la
vista 153.Calcetas con botas, obvio las calcetas tenian que verse jYo soy
rebelde!154.Maxi faldas de mezclilla con botones al frente 155.Crop tops 156.Bolsas
de mezclillay patchword 1517.Fidget Spinners 158.Miley Cyrus y su presentacion en
los MTV 159.El lanzamiento de Skims y sus nipples falsos 160.Conciencia sobre el
uso de bloqueadores solares 161. Tote bags de tela 162.La colaboracion entre Louis
Vuitton y Supreme 163.Las colaboraciones de disefiadores con H&M 164.Balenciaga
bajo la firma de Demna 165.La boda real de Kate Middleton y William 166.Los
pantalones tipo paperbag 167.El vestido que se vefa azul o dorado, ;de qué team
eras? 168.El boom de los sneakers (y benditos) tenis blancos 169.Camisas de
cuadros que le dieron el nacimiento al estilo hipster 170.Lentes redondos 171.Estilo
lefiador 172.Tatuajes minimalistas ;Caiste en el simbolo del infinito? 173.Mom jeans
174.iPhone y la revolucién touchscreen 175.Mochilas Fjéllraven Kanken 176.Bazares.
Una gran forma de conocer al talento emergente 177.Corset sobre camisa 178.
Sudaderas con grandes logos al frente 179. Intagram, lo entendimos y lo amamos
180.Fajarse solo un lado de la camisa. Se dice que cierta generacion no ha dejado de
hacerlo 181.Se/fies 182.Cuero vegano e incluso piel de nopal creada por talento
mexicano 183 .El vestido de novia de Meghan Markle 184.GoPro 185.El retorno de
Naomi Campbell, Cindy Crawford, y Claudia Schiffer a pasarelas 186.Ufias con
efecto metdlico 187.Micropigmentacion de cejas, algunas veces con casos de éxito
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188.Lentes oscuros en lugares cerrados jy de noche! 189.80dy chain 190. Playeras
de tus bandas favoritas y hasta de tus caricaturas 191.Snapchat 192. Cangureras el
nuevo must que dejo atras las bolsas de mano 194.AirPods 195.Las chamarras de fur
sintético 195.Fleco decolorado, si solo el fleco 196.El Meat Dress de Lady Gaga 197.
El tiro arriba de los pantalones y faldas (thanks Good) 198.El corte long bob viral de
Kylie Jenner, Taylor Swift y Kim Kardashian 199.Balenciaga y los ugly sneakers 200.
Fenty Beauty. Rihanna lanza una linea de maguillaje inclusiva con mas de 40 tonos
de base. 201.Le Chiquito de Jacquemus 202.Bike shorts 203.Chalecos de punto
oversize 204. Dad sandals, Birkenstock revival 205.El auge del color blocking 206.El
vestido negro de Angelina Jolie con pierna al descubierto durante los Oscars del
2012 207.Blusas Halter 208.Tatuajes temporales 209.Clutchs y bolsos con formas
raras: en forma de libro, caja de cereal, labios o frutas de Olympia Le-Tan, Kate
Spade o Moschino 210.Los Hashtags y los mas populares eran: #00TD, #NofFilter
211.Seffie stick 212.0mbre hair213. Skincare. The Ordinary, Glossier, Drunk Elephant
impulsan rutinas virales 214.Playera We Should All Be Feminists de Dior 215.Daddy
Hats 216.El regreso del Tamagotchi 217.Se "autoriza’ el uso de brillo en el dia. Las
lentejuelas dejan de ser solo para ocasiones nocturnas 218.Contouring extremo
popularizado por Kim Kardashian 219.Cejas gruesas y naturales gracias a Cara
Delevingne 220.Gorros beanie 221. Peinados con balayage 222.Camisas oversize de
franela 223.Crop tops de punto 224. odysuits 225.Sneaker culture como Adidas x
Kanye 226.Estampados florales en la ropa para hombre 227.Gafas de sol cat eye
228.Cinturones de hebillas grandes 229.Tenis de plataforma de Isabel Marant

230.El comienzo del imperio Kylie Cosmetics con los Kylie Lip Kits 231.El top de
metal que Zendaya us6 en los Critics Choice Awards 232.E| revenge dress de Selena
Gomez en los AMA del 2016 tras su ruptura con Justin Bieber. 233.Las Yeezy Boost
de Kanye West 234.Conocimos la palabra aesthetic 235.Ufas largas al estilo Rosalia

236.Laser hair removal desde tu casa 237.Moda sin género 238.La muerte de Karl
Lagerfeld 239.Logomania 240.Llevar tu corona de flores a todos los festivales de
musica 241.Arm cuff 282.Las bolsas Bimba y Lola 243.Las mini bags 244. Las bomber
Jjackets 245. Mocasines Miu Miu 246.Vestirse en capas 247.Hasta los collares se
usaron en /ayering 248.Smart Watch 249.Piel bronceada 250.8aby hairy todos los
tutoriales para no morir en el intento 251. Ponytail. El peinado mas trendyy polish
252.Glitter facial y delineados creativos 253.Streetwear de lujo. Colaboraciones
entre marcas de deporte y alta moda 254.Highlighter muy marcado para piel

glowy 255.Abrigos oversized 256.E| cléset con solo 30 prendas (spoiler alert: no

lo logramos) 257.Mezcla de estampados 258.Maquillaje nude 259.Maxi vestidos,
maxi faldas, jtodo hasta el tobillo! 260.Peplum tops 261.Bolsas customizadas o
personalizadas 262.Camisas oversize y pantalones anchos.

263.Mascarillas y su gran auge durante la pandemia 264.Moda comfy 265. Tie dye
casero 266.Skincare minimalista 267.Fast fashiony la llegada de todas las marcas a
nuestro pafs 268.Zapatillas chunky FILA 269.Sombras muy blancas en los parpados
270.Karlito en tu bolsa. Eso si que era traer un charm 271.Sandalias con calcetines
272.Tenis Fosfo Fofo 273.La partida y el regreso del Victoria Secret’s show 274.La
bolsa Bikin (ok, siempre ha sido tendencia) 275.Corte bob 276. Los zapatos bicolor
de Chanel 277.Pantalones joggers 278.Shampoo en seco 279.Adiés cinturones para
ellos 280.Ufas cuadradas y cortas 281.Harry Styles y el fenémeno genderless 282.
Labios en colores tierra, bye bye pink! 283.El estilo western 284.Labios mate 285.
Los zapatos J'adlior de Dior 286.Hombreras, hasta en las playeras 287.Llevar solo un
arete 288.Ufas con efecto terciopelo 289.Vestidos de mesh o mucha transparencia
290.El cepillo de Foreo 291.Agua termal en aerosol para refrescarte en todo
momento 292.Los Tabis de Maison Margiela 293. Nameplate Necklaces. Nada mas
cool que traer tu nombre colagado al cuello 294.El regreso de los relojes Casio 295.
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Gucci y su renacimiento bajo la direccién de Alessandro Michele 296.El lanzamiento
de Savage x Fenty en 2018 297.Camisas de boliche 298.Combinar falda lapiz con
playeras 299.Loafers destalonados de Gucci jy con furl 300.Perlas y muchas perlas.
En prendas o en los accesorios 301.El lanzamiento de la coleccion de Elsa Peretti
para Tiffany & Co. 302.Termo Stanley 303.La tote bag Marc Jacobs 304.El corte
Mullet 305.Faldas hechas de un par de jeans 306.Pantalén muy ancho 307.Moda diy
308.Pasadores a la vista, muchos de ellos en todo tu pelo 309.Adi6s a los implantes
de silicon 310.Mangas stper voluminosas 311.Blorange Hair: La mezcla entre rubio
y naranja 312.Las red carpets se llenaron de jgrandes capas! 313.Vestidos y tops
con espalda descubierta 314.Moda consciente y sustentable 315.El nuevo cédigo

de vestimenta para el gym 316.Riri anunciando su primer embarazo en pleno show
del Super Bow! 317.La Dyson 318.La mascarilla de led que promete la piel jéven y
perfecta 319.Parches para las ojeras 320.El case de Rhode 321.Pecas falsas 322.

Mini shorts de mezclilla 323.Bikinis de tiro alto 324.Ufas con efecto Ojo de gato 325.

Alo llegando a los cuernos de la luna 326.Makeup no makeup 321.Pelo en colores
pastel 328. Grandes lentes de Sol 329.Los tenis desgastados y bolsas de basura,
también de Balenciaga 330.Rodillo de Jade 331.Bras estilo Marika Vera. Muy hot

y muy cute 332.Estrellas para los granitos. 333.El rosa Valentino, que también
debemos decir, es el rosa mexicano 334.Los famosos y tan replicados, aretes de
Bottega Veneta 335.La bolsa de Coperni 336.Trajes oversize 331.El regreso de las
grandes plataformas 338.Zapatos de plataforma de Valentino 339.Minimalismo 340.
Lujo silencioso 341.Slow fashion 382.Ropa reciclada o second hand 343.Estilo clean
girl 344.Matcha y si es con bubbles, jmejor! 345.EI regreso del glam de los 80's 346.
Los flats de red 347.Balenciaga y la controversia del teddy bear 348.K-beauty 349.
Taylor Swift y el crecimiento de Swifties 350.Gen-Z y su vision sobre la moda 351.
Cejas laminadas 352.Extensiones de pestafias 353.Tenis plata y Riri que los puso en
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radar 354.T.shirt XL 355.Tenaza rizadora 356.Cejas decoloradas 357.Trajes de bafio
completos 358.Gorras con mascadas por encima 359.Los debuts de los disefiadores
en las casas de moda 360.Lentes Ray Ban con camara 361.The Row populariza el
estilo minimalista 362.Trajes sastre en colores pastel 363.Ropa de género fluido
364.La crochetmania después de Tom Daley en los juegos Olimpicos 365.Moda ugly.
Tenemos sentimientos encontrados. 366.Pijamas pero de forma muy stylish
367.Estética coquette 368.Estilo core 369. Platform Mary Jane shoes 370.Bad
Bunny 371.Pegar pequefas piedra en tu cara para un makeup més glam 372.Body
Positive 313.Labubus 374.Tendencia Mom Rich 375.El regreso del bikini noventero
376.Pelo al natural 377.Blush en crema 378.Las mascarillas de papel arroz 379.El
juego de las sillas en las casas de moda 380. Siluetas inspiradas en los 70's
381.Upcycling 382.Moda effortless 383.Piel de Glass Skin 384.El auge de la seda
385.El regreso de los accesorios en el cabello 386.Jugar Padel y tener el outfit
correcto para hacerlo 387.Mochilas para darle un respiro a las bolsas 388.Sandalias
puffy de Bottega Veneta 389.El dlbum western de Beyonce 390.S/eep wear; a la calle
y a todas partes 391.Tenis Samba 392.Botas XXL YSL que llevé el guapo de Pedro
Pascal 393.Jeans con cutouts de Mancandy 394.E| uso del cido hialurénico 395.
Bronzers 396.Mood mermaidcore 397.Flecos postizos. No necesitdbamos el corte
para un dia traer fleco muy natural 398.El balayage reloaded, més suave para verse
mas natural 399.EI adiés de MTV 400.La llegada de Ulta Beauty a México

401.Zara estrena un café en Europa 402.Camisas y playeras oversize 403.Balm

y Gloss transparente 404.El regreso de las boy bands 405. Makeup inspirado en
Euphoria 406.8ubble Tea o Boba 407.La presentacion de Dior en México

408.El Magic Cream de Charlotte Tilbury se hizo viral por transformar la piel en
segundos 409.Mucho glitter en tu makeupy en cremas para el cuerpo

410.Bafios en tinas llenas de hielos 411.Aceites antiedad 412.B/ush liquido
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413.Blush, labios y sombras en un solo producto 414.Todos los tratamientos que

se hicieron las famosas en Hollywood, literalmente para rejuvenecer 415.Usar la
inteligencia artificial para probar un /ook antes de hacerlo realmente 416. Antes del
cierre de esta edicion aparecieron los Feaux fur panties de Skims 417. Hola a las
canas.jPor fin!, no hay razén por cudl ocultarlas 418.Le Labo Santal 33

419.El regreso a la portada de Jaime Camil a los més sexys 420. La pliage de
Longchamp 421. Dior Saddle Bag.Originalmente debutd en 1999 pero volvié con
fuerza en el 2020 422.Gucci x North Face Collection 423.Makeup Mario by Mario
424.| ululemon y su Scuba Hoodie 425.Patrick Ta llegé a nuestro pais 426.El regreso
del Y2k 427.Daniel Roseberry para Schiaparelli 428.Glazed nails 429 Celebs, reina
Letizia y Kate Middleton repitiendo outfits 430.La coleccién de Lorena Saravia

para H&M. La primera mexicana en hacerlo 431.Consciencia colectiva de cuidar la
piel 432.E.1.f. grip primer 433.Yorts para todos los géneros y hasta para ocasiones
formales 434.Las marcas de beauty de celebs, como Hauslabs de Lady Gaga, Goop!
de Gwyneth Paltrow 435.Usar ropa interior o hotpants con medias y blazer Bella
Hadid y Kendall Jenner fueron fans de esta tendencia 436.Doja Cat cubierta de
cristales rojos en la Paris Fashion Week 2023 4317.La colaboracion de Omega x
Swatch de planetas 438.La obsesidn por los /ip oils 439.Lentes Miu Miu
440.Joyeria en dientes 441.Pilates princess. Se ha hecho todo un trend desde el
outfit hasta el ejercicio 442. The summer i turned pretty: team Conrad o Jeremiah
443.Montserrat Messenger y Dua Lipa con su par favorito 444.Curtain bangs
445.E regreso del bob: todas tenemos el mismo corte de pelo 446.GRWM para lo
que sea 447.Pillow talk de Charlotte Tilbury 448.Clean girl beauty 849.Hype de Miu
Miuy PRADA 450.Nike x Skims 451.Coleccion con pasto y plantas reales de Loewe
452.Red nail theory 853.0zempic fever 858.Pop of color en cualquier outfit
455.Tacones de flip flops 456.Zendaya x Law Roach 457.Brown is the new black
458.50 afios Zara 459.Fast west bag de Alaia 460.0ura ring 461Spinelli ring

DATULEM

462. £l anillo compromiso Taylor Swift 463.Hablar de |a salud mental 464.Outfits
serena Williams x Nike en sus partidos de tenis 465.La boda de Sofia Richie 466.
Dior en México 467. Carolina Herrera en México 468.El perfume Sol de Janeiro 469.
Bolsa tejida Bottega Veneta 470.El regreso de los kitten heels 471.La bolsa paloma
de JW anderson para |a serie de Just like that 472.Jenna Ortega y su makeup dark
473.Calcetas deportivas blancas con lineas 474.Ufias XL 475.La coleccién de makeup
de Louis Vuitton 476.El gran adiés al grande de la moda: Giorgio Armani 477. El cuff
de Elsa Peretti de Tiffany & Co. 478.El regreso de los labios super juicy 479.Nuestra
portada con Wendy Guevara 480.Los tenis New Balance 481.Cuando kim Kardashian
llevd un vestido de archivo de Marilyn Monroe a la Met Gala. Los dafios causados a
la pieza se volvieron més virales que el momento de la empresaria en las famosas
escaleras 482.LIevar los trajes sastres sin camisa ni nada abajo 483.Un poco a
nuestro pesar, pero vuelven los pantalones de tiro bajo 484.Tendencia skinimalism
485.Merch de tus artistas favoritos 486.Suplementos de belleza 487.Looks
monocromaticos de pies a cabeza 488.Estilo utilitario: bolsillos grandes y el super
hipe de la marca Carhartt 489.LIevar bolsos minis como charms en tus bolsas 490.
Maquillaje con colores nedn o eléctrico 491.Tratamientos de belleza cero invasivos
492. Dupes virales. EN ocasiones nos gustan los productos econémicos que imitan al
lujo 493.Belleza como self-care'y no solo estética: mental health, body care, rituales
slow 494.La tendencia del hombre Performative Reading 495.Jelly nails
496.Timothée Chalame y su /ook rojo con espalda descubierta en el Festival de

Cine de Venecia 497.JW Anderson disefiando el vestuario para filmes de Luca
Guadagnino como Desafiantes y Queer 498.El gran boom de Demi Moore en las

red carpets después de su peli Substance y también, su discurso sobre la edad y la
mujer 499.El regreso de las pinzas grandes para el pelo 500.Tenemos que aceptarlo,
regresan las faldas sobre el pantalén pero ahora con un mood mucho méas preppy.
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ESTILO

LA NUEVA FORMA
DEL AMOR

Cartier reinventa su icono mas amado
creado en 1969 y nos deja claro que el
amor no tiene limites: puede transformarse
y aun asi, ser siempre adaptable a ti. Y esta
es la mayor prueba.

Por Guadalupe Mercado y Valentina Loa

La maison ha escrito su historia entre el arte, la pa-
sidon y pequefios grandes detalles que convierten a su
joyeria en piezas insignia en quien las lleva. Entre sus
colecciones, siempre hay un elemento que la hace des-
tacar del resto y que, claro, enamora a todos.

Esto también pasé en 1969, cuando el italiano Aldo
Cipullo rompid con las reglas tradicionales de la jo-
yeria y en lugar de crear algo solo para eventos espe-
ciales, como se estilaba en ese momento, disefié una
pulsera para usarla siempre. Asi llegé LOVE, con un
cierre que solo puede ser abierto o cerrado con un pe-

queio desatornillador.
) Esta vez, Cartier abraza una nueva li-
i bertad de amar con multiples esla-
. bones unidos por los caracteristi-
cos tornillos de su famosa pulsera.

LOVE Unlimited es el reciente lan-

zamiento de la marca que, ademads
de reinventarse, pone en alto el arduo

BRILLANDO trabajo de sus talleres y maestros ar-

Sus versiones

' _: estan en oro de

tres colores y pavé
de diamantes.

tesanos, pues esta version flexible con
efecto de segunda piel requirié mas de un

centenar de pruebas y prototipos, desde el
primer disefio hasta su produccion final.
También, la casa joyera agregd un cierre invi-

sible que se integra perfectamente en la pulsera,
fundiéndose, literalmente, entre los 200 compo-
nentes. Esto hace que puedas unir una pieza a otra
para tener una versiéon mas larga en solo
unos instantes.

Si lo que acabas de leer no fue suficien-
te para saber que te hablamos de una de
las colecciones mds importantes de la in-
dustria, entonces te contamos que LOVE
Unlimited no solo es una pulsera, tam-
bién puedes encontrar un anillo con los
mismos acabados y efectos luminosos en
oroy en pavé de diamantes.

A veces, el amor cambia pero sigue

FIEL A SUS INICIOS
Esta creacion mantiene los
detalles de los tornillos a lo
largo de la pieza.

manteniendo la esencia de compromiso y
cuidado que abraza en todo momento.
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LOS NUEVOS AROMAS
DE LA MASCULINIDAD

La linea olfativa de BOSS tiene nombre y apellido: BOSS
Bottled Beyond, la reinterpretacion de un clasico en su
version premium, creada para inspirar y seducir.

Dicen que el éxito es mas que un
conjunto de acciones individuales
gue nos orientan hacia una meta.
Es el resultado de la disciplina, la
constancia y la motivacion para hacer
lo que nos corresponde, incluso
cuando no tenemos ganas de hacerlo.
Pero también es saber reconocer,
celebrar e inspirar a quienes lo han
logrado o siguen conquistando su
propio camino.

Asi, bajo esta mirada de inspiracién
y éxito, nace BOSS Bottled Beyond,
la primera Eau de Parfum premium
de Boss. Una reinterpretacion que
intensifica el aroma clasico de su
versién original con una nueva Oéptica
que encuentra el equilibrio entre dos
notas opuestas: jengibre y cuero. Una
fusion que elimina las fronteras entre
la perfumeria de autor y las grandes
creaciones, y que encuentra en cada
una su propio encanto, resultando
en una propuesta profundamente
cautivadora, vibrante y seductora.

Y es que, si algo caracteriza a esta
version, es la dualidad. Desde un
aroma que reinterpreta la sensualidad
a través de lo electrizante e intenso
del jengibre y lo profundo y elegante
del cuero, esta fragancia da vida a
la idea de que los opuestos pueden
mezclarse en uno solo, reflejandolo
incluso en la doble “B” del frasco. Una
experiencia premium donde el ribete
de cuero, el tapén color gris plomo y el
cristal lacado en negro se disuelven en
una sola pieza.

En pocas palabras, wuna linea
olfativa que refleja el espiritu de
la nueva masculinidad: una vision
contemporanea que busca inspirar,
reconocer y celebrar a los demas
cuando han encontrado el éxito.

BESPOKE

BRADLEY
COOPER,
MALUMA

Y VINICIUS
JUNIOR: SON LOS
EMBAJADORES
DE BOSS
BOTTLED
BEYOND, UNA
FRAGANCIA

QUE ES REFLEJO
DE UNA
MASCULINIDAD
QUE INSPIRA.

FOTOS: CORTESIA



ESTILO | QUIEN LO LLEVA

ENTRE EL OTONO
Y EL INVIERNO

Las faldas no son una prenda de transicion, pero
si les agregas botas y medias, pueden quedarse
siempre sin importar el clima. Atrévete a llevarlas
con calcetas y loafers o flats, jeste es el truco mas
encantador de las fashionistas! Y toma nota: si son
midi o llegan hasta el tobillo, definitivamente seran
permanentes en tu cldset.

Por Guadalupe Mercado

[\{el{c7.\}
STEWART

JESSICA
ALBA _

DAGHINO

&"'
F 1‘ CAMILA

SOPHIE
TURNER
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BLUMARINE
BLUMARINE
BOTTEGA VENETA

BALMAIN
TOM FORD

(

£

VERDE MUSGO ERA

Elegante y con ese vibe natural, este tono terroso es el
nuevo favorito del mes. Si eres tradicional, los pantalones
cargo seguiran triunfando. Pero si quieres ir mas alla,
la seda y la piel son sus nuevas texturas para darle un
verdadero glow up a este color.

Por Maria Martinez BOLSA

Chanel*
Artz Pedregal PANTALON
Massimo Dutti

$10,995

Antara

SUETER
Ami, $11,9990
net-a-porter.com LENTES
Dior
$9,990

- net-a-porter.com
~ ZAPATOS
Hermes
$25,600 aprox.
El Palacio de
Hierro

FOTOS LAUNCHMETRICS.COM/SPOTLIGHT, ©GETTY IMAGES / 2240760552, CORTESIA
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TISH WEINSTOCK

NADINE LEOPOLD

ALESHA DIXON

* Precio en punto de venta
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CINE, TALENTO Y LOS
CONSENTIDOS DE NOVIEMBRE

¢ Qué tienen en comin Leonardo DiCaprio, Alfonso Cuarén y Gael Garcia? No, no es una
nueva pelicula, si no que todos cumplen afios este mes. Y como no solo son estrellas de
Hollywood sino fashion icons, te dejamos los detalles de sus looks.

Por Mercedes Ruy-Sanchez SCORPIO BABY

El 11 de noviembre, DiCaprio
LENTES cellebra su cumpleafos
Ray-Ban ndmero 51y esta vez,
$3,650 adelantd sus festejos con su
masvision.mx nueva pelicula, Una batalla
tras otra. En la premiere, lo
“|  vimos con su estilo effortless
CHAMARRA que lo distingue. jPero
Massimo Dutti Leo nunca es aburrido!
$4,995 ) Sabe combinar texturas y
Oasis Coyoacén elementos relajados con algo
mas estructurado. Ademas
su elegancia siempre se
distingue con un gran relojy
lestes de sol.

PLAYERA
Loewe
$14,320
farfetch.com

ZAPATOS =
Dolce & Gabbana
$17,000 ——
El Palacio de Hierro RELOJ
Rolex*
Berger Joyeros

PANTALON
Adolfo Dominguez
$3,590
Artz Pedregal

no solo esté en los accesorios
o las piezas que lleves, si no en
el cuidado personal que tienes.

B CREMA DE
TODO ESTA EN LOS L AFEITAR
DETALLES Dior
La clave de un look acertado ALOUAT $1,750

( : |( ) El Palacio de Hierro

GICR0 ARMAN]

Una locién fresca, junto con una | — "")“?"’"

piel hidratada y un rasurado | =

perfecto es el sinébnimo de un LOCION Tg_NIICO

look guapo, asi que no olvides Giorgio Armani 355983

estos detalles. $3,415 El Palaci(') de Hierro
Liverpool

FOTOS ©GETTY IMAGES / 2235570791, 1347721491, 1761647342, CORTESIA
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iLUCES, CAMARA,
ACCION!
El director nos dio una
leccidn de estilo clasico,
con un traje confeccionado
a la perfeccion. El secreto
de cualquier look de
Cuardn, estéd en que ha
hecho de su imagen un
simbolo, pues a donde
sea que vaya, lleva unos
lentes negros de marco
ancho y accesorios que
complementan de manera
minimalista y discreta pero
siempre presente.

\ D/,

LENTES
Ben and Frank
$2,800
benandfrank.com

SACO 4
Purificacion Garcia
$8,280
Antara }
CAMISA ‘
Zegna
$13,800
Artz Pedregal

CORBATA
Ferragamo
$4,950
farfetch.com

RELOJ ZAPATOS
Montblanc* Louis Vuitton
Masaryk 440 $23,800

Masaryk 433
PANTALON
Purificacion Garcia
$4,080

QOasis Coyoacéan
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Y GAEL, TAMBIEN
El actor mexicano celebra
sus 47 afos con mucho
estilo y glamour. Sus outfits
siempre se caracterizan
por tener un toque
moderno y original, ya
sea algun detalle en las
mangas de la camisa, en
las bolsas de la chamarra
0 en accesorios con
apariencia vintage y
Unicos. Gael es un hombre
que se arriesga con sus
papelesy con la moda, y
por eso lo amamos.
iFeliz cumpleafios!

SACO
Carolina Herrera
$15,600
El Palacio de Hierro

£

CAMISA
Barba

) $5,690
PANTALON mytheresa.com
Mango

$1,999
mango.com

ANILLO

Cartier

$48,500
Masaryk 465 RELOJ
(] Hublot*

La Isla Canctn

BOTINES

Christian Louboutin
$217,615

El Palacio de Hierro

* Precio en punto de venta
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El Palacio de
Hierro

OSITO
CUMPLEANERO

40'S
El dije icono de toda
una generacion

No existe ninguna duda y tenemos todas las pruebas que los cuarenta es una de las
mejores etapas de la vida. Y para muestra, el famoso Oso de Tous nacido en 1985 y que
este ano festeja cuatro décadas.

Por Guadalupe Mercado

El Oso de Tous nacio el mismo afio en que la empresa abrid
su primera tienda fuera de Manresa en Barcelona. Su inspi-
racién vino de un oso en una jugueteria que Rosa Oriol, di-
rectora creativa de la marca, vio en Milan. Después, cuando
regreso al taller, cred esta pieza para ser parte de una colec-
cién de charms, junto a un elefante, un corazon, una casa,
unos nifios y un bttho; pero el que cautivo al ptblico y se con-
virtié en su best seller fue el Oso.

Desde ese momento, se convirtio en parte fundamental de
nuestra primera coleccién de joyeria, élo recuerdas? Casi sin
saberlo, Tous nos introdujo a una forma de expresion tierna
y auténtica ala que podiamos tener facil acceso. Poco a poco,
el Oso empezd a aparecer en mochilas, carteras y todo tipo de
accesorios. Su furor no fue momentaneo, este Oso ha acom-
pafnado a generaciones completas.

También conquisté al mundo del espectaculo, Jennifer
Lopez, Emma Roberts, Gwyneth Paltrow y Kylie Minogue
han sido parte de sus campafas. Ademds, Maria Eugenia
Martinez de Irujo, hija de la duquesa de Alba, fue una de las
primeras que se confes6 fan de la marca, haciendo que Tous
y el Oso entraran por la puerta grande a la realeza de Madrid.

Y bueno, cumplir 40 afios se merece un gran festejo. Por
eso, la marca lanzé un logotipo que conmemora este cum-
pleafios bajo el lema ‘Happy Bear Day’y una coleccion de
cuarenta ositos fabricados en diferentes técnicas joyeras,
distintos materiales y acabados, algunos de ellos seran edi-
cién limitada.

Estas piezas que dan inici6 a los festejos que duraran hasta
el final de este afio, ya estan disponibles en las boutiques de
Tous. iLarga vida al Oso mas tierno de la joyeria!
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DESIGN CREW

CONTAMOS CON UN SERVICIO
DE INTERIORES GRATUITO

Este servicio esta conformado por un equipo de disefadores preparados para ayudarte a
crear el espacio que siempre sonaste; desde tu sala o recamara hasta tu negocio.

Nuestro increible equipo de disenadores puede hacer uso de todos los productos de las
marcas del grupo Williams Sonoma, Inc. que son:

POTTERYBARN pottery barn kids west elm WILLIAMS SONOMA

/Como funciona?

Ol 74 03. 04.

Envia tu informacion y Conoce a tu disefiador Realizaremos una iDisfruta tu espacio!
te contactaremos para y comparte tus gustos, propuesta profesional Nosotros coordinaremos tu

conocer tu proyecto. estilo y necesidades. y persondlizada. orden de compra y entrega.

En tu casa o en nuestras tiendas jEstamos listos para ayudarte!

Visita nuestra pagina web para agendar una cita.
G . www.potterybarn.com.mx
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PARA: FRIDA
CON AMOR: BVLGARI

Bvlgari le rinde homenaje a Frida Kahlo con el reloj Serpenti Pallini
Secret. La pieza es una combinacién de colores inspirada en la bandera
de nuestro pais y motivos florales que nos emiten al trabajo y al orgullo
patrio de Frida. No hay mejor pieza para describir el espiritu indomable
y la vibrante alma de la legendaria pintora mexicana.
‘ L BROCHES

B : - Tiffany &Co*
Bvlgari S FlPalaciode
Artz Pedregal L3y, o L Hierro Polanco

COLLAR
Tiffany &Co*
Artz Pedregal

MONSTRUOSAMENTE
BRILLANTE

Los suefios se cumplen y ahora el cine y
la joyeria de lujo comparten un mismo
espacio. Tiffany & Co. unié su savoir-
faire con Netflix y el resultado fueron 27
piezas disefiadas para Frankenstein de
Guillermo del Toro. Entre la historia y
esta coleccién, la nueva peli de nuestro
querido director jes una verdadera joyal

A
.
3 SUERO
y $14,950*
DELINEADOR LA FUENTE DE Liverpool
Aora, $330 LA JUVENTUD
aoramakeup.com.mx S . N B
. - Si bien nadie conoce el !
o HABLAME MAS secreto para verse siempre |
h N joven, hay productos - E

*J Después de su exitoso labial,

i Acariciame, la marca mexicana
de maquillaje Aora, cred

un delineador para tener el

¥ combo perfecto. Este lapiz
estd disefiado para lograr una
gran precision y larga duracion.

que nos acercan cada

vez mas. Sisley tiene

un NUEevo suero que

reafirma, corrige y aporta

luminosidad a pieles

maduras generado con SISLE
Ll

2 , biotecnologia. Si, aqui ral A
Ademas el plus de la marca: , d1a. =1, ag
. - esta el paso garantizado a
férmulas limpias y empaques .
oL i - la juventud. 5E71 1M ESSEL
100% libres de plastico. MGEVI
NGEVIT
{TIAL 5§
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EL REFUGIO FRENTE AL MAR
QUE GUARDA LA ESENCIA
DE PUERTO ESCONDIDO

Unico La Punta Hotel Boutique combina descanso, diversion, conexion y
naturaleza en uno de los destinos mas encantadores del Pacifico mexicano.

Ubicado en el corazén de La Punta de
Zicatela, Unico La Punta Hotel Bou-
tique se presenta como un refugio
frente al mar donde la calmay la vita-
lidad de Puerto Escondido conviven
en perfecta armonia. Rodeado de la
energia bohemia del lugar y el sonido
constante de las olas, este espacio
esta pensado para quienes buscan
desconectarse del ritmo diario y dis-
frutar de momentos unicos.

Aqui, cada dia comienza con el mur-
mullo del mar y termina con atar-
deceres que tifien el cielo de tonos
cdlidos. Ya sea que viajes en pareja o
con amigos, cada rincon invita a rela-
jarse y disfrutar. Su acceso directo a
la playa y su beach club, animado por
DJs invitados, convierten cada tarde
en una celebracion frente al océano,
acompafiada de cocteles refrescan-
tes —como una fresca mezcalita o un
rico Aperol Spritz.

Para quienes buscan un ritmo mas
tranquilo, la terraza con alberca y
vista al mar ofrece el escenario per-
fecto para contemplar el horizonte.
La atencion célida y la atmosfera re-
lajada hacen de cada momento una
experiencia Unica, reconfortante y
memorable.

La propuesta gastronomica del hotel
se inspira en los sabores locales, con
platillos que evocan la esencia de la
costa oaxaquefia. Todo esta pensa-
do para que te sientas como en casa,
pero con el encanto de la playa y un
servicio personalizado que distingue
al lugar.

Las habitaciones —estandar, doble
confort y deluxe— estan equipadas
con todo lo necesario para que des-
canses: frigobar, WiFi, television, ca-
fetera y otros detalles pensados para

asegurar tu confort. Ademas, el hotel
es pet friendly, lo que lo hace ideal si
buscas compartir la experiencia con
tu compafiero de cuatro patas.
Hospedarte en Unico La Punta Hotel
Boutique significa tenerlo todo al al-
cance: restaurantes, bares y la playa
a solo unos pasos, sin necesidad de
transporte. Puedes caminar, surfear,
disfrutar de la vida nocturna o simple-
mente dejarte envolver por la brisa y
relajarte sobre la arena.

Mas que un alojamiento, este hotel es
una invitacion a vivir Puerto Escondi-
do con calmay estilo. Una experiencia
que, como su nombre lo dice, es sim-
plemente unica.

ENTRE OLAS,
ATARDECERES Y
BUENA ENERGIA,
ESTE HOTEL
BOUTIQUE OFRECE
UNA EXPERIENCIA
QUE INVITA A
RECONECTAR CON
LO ESENCIAL.

FOTOS: IVONNE PALMAY MARIANA ZAVALETA



TREND ALERT: EL MAKEUP
SEGUN FASHION WEEK

Las pasarelas se llenaron de beauty looks de colores que enamoraron
a mas de uno al momento. Estas son las tendencias favoritas que se
robaran la temporada y que ta necesitas probar.

Por Renata Macias

UNA PIEL PERFECTAY
BLUSH CASI INEXISTENTE
Mientras que ciertas tendencias creceny
otras desaparecen, la piel con ese glow
fresco sigue vigente. El mensaje es claro,
una buena rutina de skincare es importante
y las bases con texturas ligeras y un
acabado natural son lo de hoy. En cuanto
al blush, los tonos durazno y rosa coral
aparecieron con mucha delicadeza para
dejar solo un rastro de color minimo en
los pémulos. La idea es lograr un brillo
saludable, como si estuvieras despertando.
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DANESE, DANIELE OBERRAUCH, CORTESIA

EYESHADOW
About Face
$390

Ulta Antara -

FOTOS LAUNCHMETRICS / MA N A\ REAH P TRW. Y, RRAM

MATTEO SCARPELLINI, STEFAN




LABIAL

Chanel

$1,200

El Palacio de Hierro

ILUMINADORA
Acure, $590
acure.mx

ENMARCA LA MIRADA
iCON COLORES!

Las sombras en tonos discretos se van
y ahora aparecen los tonos lavanda y el
baby blue. Puedes iluminar tus parpados
hasta las cejas o llevar el color més
difuminado, como acuarela. También, las
pestafnas dejaron de ser discretas y ahora
son amigas de los tonos blancos, azul
cielo. La clave para lucir ambos trends es
dejar el resto del maquillaje al minimo
para que las pestafias y ojos sean el foco
de atencién.

MASCARA
Dior
$890

Liverpool |

SOMRAS
Charlotte Tilbury
$1,300

El Palacio de Hierro
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ESTILO

PALLADI ;
| BROW GEL S

Gel acondicionador: Ademés de fijar, también nutre y
acondiciona las cejas, ya que contiene extractos de hierbas.
1. PALLADIO, $650, mx.iherb.com
Brocha y cepillo: Con un extremo puedes aplicar polvo, mientras
que el spoolie sirve para dar forma, difuminar y peinarlas.
2. RMS BEAUTY, $549, amazon.com.mx

APRENDE TODO
SOBRE TUS CEJAS

Desde el cepillo correcto, pasando por
el lapiz y hasta el balsamo para hacerlas
crecer, esto es lo que necesitas para una

gran mirada. Porque si, tu mama tenia
mucha razén: las cejas son el marco de

tu cara y hacen toda la diferencia.

Por Guadalupe Mercado

T

Ins soureils

Brow Tint

Gel teinté pour

COLLECTION

ULTA BEAUTY

Set de spoolies:
Al igual que tu pelo,

las cejas necesitan

- Gel rellenador:
ser cepilladas todos

cubre pequefios

lol:Ele\aLS- espacios en tus cejas
TECHNIQUES para unfa mirada
90 perfecta.
o ULTA BEAUTY,
amazon.com.mx

$320, Ulta Antara

2

Set de cuidado para cejas: cuida que estos instrumentos sean faciles
de usar para ti, que siempre tengan el filo necesario y cierren y abran
correctamente, esto evitard que te lastimes la piel al momento de depilar.

3. TWEEZERMAN, $820, Ulta Antara

FOTOS LAUNCHMETRICS.COM/SPOTLIGHT, CORTESIA
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LAGH B BROW MASOUE

5

| Setde relleno: con este lapiz puedes trazar pelo por pelo, ademas
de iluminar tus cejas. 4. BENEFIT COSMETICS, $990, Sephora
Mascarilla: repara cejas daiiadas, secas o quebradizas
5. REVITALASH COSMETICS, $790, revitalash.mx.
Lapiz escultor: su férmula es resistente al sudor y agua sin
residuos. 6. FENTY BEAUTY $585, fentybeautys.com.mx

i |

ALGO PERMANENTE, SIEMPRE
ACUDE A UN EXPERTO|
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PROBAMOS Y CALAMOS

BENEFIT BROWBAR
Dentro de El Palacio de Hierro
esté el universo -lit- de las cejas.
Depilacién, laminado y coloracién
son algunos de sus servicios.
@benefitmexico

INSTABROWS
Microblading, Lash Lifting y las
extensiones de pestafias mas

perfectas las hacen en este estudio.

Siempre de acuerdo a tu rostro.
@instabrows.mx

o |
m T |
e e '-:'.
LEONORA

Deja el disefio de tus cejas a los
verdaderos expertos. Si es la
primera vez que le dards forma tus
cejas, este es el lugar correcto.
@leonorastudiomx

SILVIA GALVAN
Décadas de experiencia respaldan
el estudio més top de nuestra
ciudad. Bastard que vayas solo una
vez para convertirte en la mas fan.
@silviagalvanimagestudio



ESTILO | GET THE LOOK

NUESTRA MAKEUP
EUPHORIA

Es un icono, una leyenday, si, el mo-
mento Zendaya es nuestra maxima
inspiracién para un beauty look de
lujo. Ademés de la piel glowy, ahora el
blush y la mirada roban protagonismo.
Aqui las estrellas son el delineadory las
sombras metélicas para darle el punch a

CREMA

. CONTORNO
esa mirada seductora. 0J0S
Por Mercedes Ruy-Sanchez KAI‘:tI;IPSé(ﬂg;o ! f

CREMA
Cosrx
$590
Ulta Beauty

y INC ITL%ﬁ% ‘@,1 1T «

- ——— E:
MULTI-CORREGH!
ZONE TREATV | T

Eyelid » Outer Corner » Ul

BASE

LAPIZ
Makeup by %
Mario

$640

sephora.com

EL SECRETO PARA UNA PIEL
INCREIBLE ESTA EN LA T
ELECCION CORRECTA: SKINCARE
CON FORMULAS QUE SE
ADAPTEN ATI.

)

OIAVIN,s

MORPHE

SOMBRAS

VMIORPHE
MORPHE
MORRHE

MORPHE

BROCHAS
Morphe

i
$600

LABIAL ’
Loug\;:ngtm Louis Vuitton
e $4,745
louiswuitton.com louisvuitton.com
: : | |
. * / L g ) Ulta Beauty
i »r ‘A‘:A_ -
| . ; - Y J
FIJADOR SOMBRAS g
Mac Cosmetics Louis Vuitton & . ' POLVO
$650,  eore $4,745 " Laura Mercier
maccosmetics.com, louisvuitton.com ey $1,120
M S A" sephora.com
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MORPHE
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distracciones
de fondo.

Motorola Razr 60 Ultra

@ & Borrador magico |
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ESTILO | DIARIO DE BELLEZA

EL DIARIO DE BELLEZA DE
MACARENA GARCIA

Macarena viene de un gran linaje de actrices, pues su abuela es Anabelle Gutiérrez, una diva
del cine de oro. Su mama, Amairani Romero ha protagonizado varias telenovelas, asi que en
esta dinastia hay talento y jhermosural Maca, por su parte esta en busca de nuevos retos que
le permitan dar todo de ella, sin olvidar el cuidado de su piel y sobretodo, amar todas sus

versiones. Te van a encantar sus beauty tips: faciles y llenos de herencia familiar.

Por Guadalupe Mercado CONSEJO DE
MAMA
KIT CUIDADO CARA Mi mamé ha hecho esto
Remedios del Bosque desde siempre y jahora yo
$1,670 también! Para desmaquillarme
remediosdelbosque.com las pestafias uso un algodén
con un poco de aceite de
bebé. Me encanta cémo
quedan al final.

__-F-"'-_
ACEITE PARA BEBE * PIJAMA
Mustela Aerie
§345 @ $2,200
Liverpool N aprox.
2 Antara
SOLO POR LA B r
NOCHE pras J
El paso fundametal de = ml_ /
mi rutina de skincare es
limpiar, lavar y enjuagar Lh_f_—mwm
muy bien antes de I
dormir. Después, por la -
mafiana, solo uso agua -
&

para lavarme la cara. Es
la forma de no lastimar
mi piel.

BALSAMO
LABIAL

La Roche-Posay

$359 amazon.mx

i i AGUA
_ Bui
PERFUME ?-:.::WU l $4l;JI

B L__E U Chanel

CHANEL $5,900
El Palacio de

. " aguafy.com
e

Hierro MI MAXIMO SECRETO
Dormir bien (con mis pijamas
favs), tomar tres litros de

agua diario y sonreir son los
maximos secretos para mi 2
rutina de belleza. Si estas bien 2
SIEMPRE CON sU desde adentro, se va a notar en S
COMPANIA tu piel y todos podran notarlo. 2
Las primeras veces que H
empecé a usar perfumes =
fue para recordar a mi papa. L =
Entonces, siempre aposté por | [ SIEMPRE EN CONSTANTE CAMBIO 8
los perfumes para hombre. Re-Nutriv _ No soy fiel a una sola crema o una marca de beauty. =
z L . . P o
medommaeee TR | TRAMIENTOFACIAL e it de tobeiopuede.
' ) Estée Lauder . ; : |0 puede g
aroma que mas me recuerda - $9,990 ser muy variada, desde los horarios hasta el medio am- =
a él. Me gusta }Jsarlo todos : tri i y | biente; asi que prefiero enforcame en lo que es lo mejor e
los dias y sentir que élme Slimon 1|verpoo para mi piel en ese momento y cuidarla de esa forma. =
acompania. e %\ T

T TR CMATION SLLPTE \
- = - A
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ELARTE
DE LA HOSPITALIDAD

m— _/ & . . 7 .
Para los amant aribe y Latinoamérica

ofrecen u € experienci e superan lo
an. [ %olo metropolis
~hasta resorts frente al mar es llenos de

a descubrir su ef’

The Mangroove, Autograph Collection. Fotos: Marriott International
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Marriott Bonvoy es el programa de viajes dela cadena
hotelera Marriott International, lider en hospitalidad a
nivel mundial. Disefiado para elevar cada experiencia
—desde unas vacaciones sofiadas hasta un viaje de
negocios 0 una escapada romantica que redne mas
de 30 marcas en los destinos mas fascinantes del
planeta, incluyendo una solida presencia en varios
paises del Caribe y América Latina.

Cada estancia es una invitacion a disfrutar de expe-
riencias transformadoras. Estas son solo algunas de
las marcas participantes en Marriott Bonvoy para que
selecciones tu favorita para tu préximo viaje, lo Unico
que necesitas decidir es a dénde ir.

MARRIOTT HOTELS
PARA QUIEN BUSCA PLENITUD

Puerto Vallarta, Barranquilla, Santa Marta y Panama
son solo algunos de los destinos donde puedes vi-

Los Sueiios Marriott Ocean & Golf Resort, Costa Rica

vir la experiencia Marriott Hotels. Simbolo global de
hospitalidad con propdsito, Marriott Hotels ofrece
espacios acogedores y sofisticados donde el disefio
y la funcionalidad se equilibran a la perfeccién. Cada
detalle esta pensado para inspirar bienestar y cone-
xién. Su servicio fluye desde el corazon y sus expe-
riencias Unicas hacen que cada estancia sea verda-
deramente inolvidable.

RENAISSANCE HOTELS

PARA QUIEN BUSCA AVENTURA

Audaz, creativo y local, Renaissance Hotels conecta a
los viajeros con el corazén de cada destino. Su esen-
cia radica en ofrecer experiencias culturales y autén-
ticas que acerquen a los huéspedes a la gastronomia,
el arte y la gente. Cada hotel refleja el espiritu de su
entorno con una estética vibrante, llena de conexion,
cultura y espontaneidad. Brasil, México y Venezuela
son algunos de los escenarios donde la aventura y el
descubrimiento se viven con sello Renaissance.

Curacao Marriott Beach Resort
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SHERATON HOTELS & RESORTS

PARA QUIEN BUSCA COMUNIDAD

Aqui los huéspedes forman parte de algo mayor. La
marca mas global de Marriott International, reinven-
ta el concepto de comunidad a través de espacios
disefiados para conectar. Sus ambientes luminosos y
contemporaneos fomentan el bienestary la produc-
tividad, ofreciendo actividades que inspiran la inte-
raccion y el descubrimiento. Presente en Argentina,
Costa Rica, El Salvador, Chile y mas, Sheraton es el
punto de encuentro ideal para los viajeros que valo-
ran la conexion humana.

TRIBUTE PORTFOLIO

PARA QUIEN BUSCA INDEPENDENCIA

Tribute Portfolio celebra la individualidad a traveés de
un disefio cautivador y experiencias personalizadas.
La marca ha crecido de forma exponencial conquis-

Recoleta Grand, Buenos Aires, a Tribute Portfolio Hotel

tando a los viajeros que valoran la originalidad y el es-
piritu libre. Cada propiedad refleja una personalidad
unica y un sentido de comunidad auténtico. México,
Puerto Rico y Bolivia son solo algunos de los destinos
donde se puede vivir el caracter distintivo e innova-
dor de Tribute Portfolio.

AUTOGRAPH COLLECTION HOTELS

PARA QUIEN BUSCA AUTENTICIDAD

Unico y original, asi es Autograph Collection Hotels.
Cada una de sus propiedades celebra la autentici-
dad con alma propia, ofreciendo experiencias inmer-
sivas y llenas de matices en destinos como Bahamas,
Costa Rica y México. Seleccionados cuidadosamen-
te por su disefio, historia y caracter, estos hoteles re-
huyen lo predecible para ofrecer lo verdaderamente
unico. Ningun Autograph Collection es igual a otro:
cada estancia es una obra artesanal que deja una
huella imborrable.

LOS DESTINOS MAS
FASCINANTES COBRAN VIDA
CON MARRIOTT BONVOY.

fic i i s = =

Delta Hotels by Marriott San Jose Aurola | 5\

DELTA HOTELS BY MARRIOTT

PARA QUIEN BUSCA EFICIENCIA

Disefiado para el viajero frecuente, Delta Hotels en-
carna la filosofia de "Lo simple hecho perfecto”. Con
un enfoque pragmatico, funcional y sin fricciones, la
marca se centra en lo esencial para ofrecer una expe-
riencia fluida y equilibrada. Cada detalle esta pensado
para optimizar el tiempo y el bienestar de los huéspe-
des, combinando placer y propdsito en un solo lugar.
Presente en México, Costa Rica y otros lugares clave,
Delta Hotels redefine la simplicidad con elegancia
para sorprender.

BESPOKE
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CADA PUNTO EN EL MAPA ES UN ACCESO AL PARAISO.
PLANEA TU PROXIMA AVENTURA CON MARRIOTT BONVOY.

REPUBLICA DOMINICANA
ISLAS [ﬁM[\N HAT
~ e 0
- ’Oj T . e
PUERTO RICO Q¢

>
SAN CRISTOBAL
¥ NIEVES ’3
L ]
o p
) e
ARUBR " cumazao .
v )
; g
TRINIDAD Y TOBAGO

MARRIOTT HOTELS
Argentina, Aruba, Bolivia, Brasil, Islas Caiman,
Chile, Colombia, Costa Rica, Curazao, Republica
Dominicana, Guyana, Haiti, México, Panama, Puerto Rico,
San Cristdbal y Nieves y Venezuela.

RENAISSANCE HOTELS
Aruba, Brasil, Chile, Curazao, Republica Dominicana,
México, Panama y Venezuela.

SHERATON HOTELS & RESORTS
Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica, Repihblica
Dominicana, Ecuador, El Salvador, México, Panama,
Paraguay, Perd, Puerto Rico y Uruguay.

TRIBUTE PORTFOLIO
Argentina, Bolivia, Colombia, México, Paraguay
y Puerto Rico.

AUTOGRAPH COLLECTION HOTELS
Bahamas, Colombia, Costa Rica, México, Panam3, Puerto
Rico, Trinidad y Tobago e Islas Virgenes.

DELTA HOTELS BY MARRIOTT
Costa Rica y México.




FOTO ALEJANDRO LORENZO RODRIGUEZ

82. En casa con
Carlos Rivera

96. El conejo malo
conquista al mundo

Visitamos a la estrella en su Detras del fendmeno de Bad
ciudad natal, en donde nos Bunny esta Benito Martinez y

cuenta todo.

esta es su historia.

FEATURES

LA MAMA
FAVORITA DE
TIKTOK

Nicole Agnesi y su familia nos
abren las puertas de su casa en
Guadalajara.
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La leézfilfra

eNlos

ventanales de
una casona

eNHuamantla

Afuera, el viento se mezcla con una lluvia ligera que apenas lle-
ga a ser brisa y el eco de una campana se cuela entre los muros
de adobe. Dentro, todo parece quieto: una vitrina con reliquias
coloniales, un candelabro rescatado de una iglesia, un retrato en
sepia de Porfirio Diaz. Entre esas piezas camina Carlos Rivera,
como sireconociera en cada objeto un fragmento de la historia de
su pueblo natal y, en consecuencia, de si mismo. “Siempre me ha
dado miedo que las historias se pierdan”, dice mientras observa
un 6leo con marco dorado. “Por eso guardo cosas. No por tenerlas,
sino por cuidarlas”.

Su voz suena igual que en el escenario: cdlida, sostenida,
con ese tono que mezcla ternura y decision y esa sonrisa de
dientes amplios. Pero aqui no hay publico, solo recuerdos.
Carlos Rivera —cantante, compositor, actor, productor y
ahora coleccionista— ha construido en torno a su vida un pe-
quefio santuario de memoria. “Nosotros solo somos guardia-
nes de las piezas”, le dijo alguna vez un anticuario, y esa frase,
confiesa, lo marcé para siempre.

Entre vitrinas y lamparas antiguas, el artista se mueve con la
confianza y la seguridad de quien recorre un museo propio. Cada
objeto tiene una historia: coronas virreinales, espejos, muebles
novohispanos, retratos de Maximiliano y Carlota, porcelanas de
otra época. “De nifio, cuando en Huamantla tiraban cosas viejas
de las iglesias, yo pedia que me las dieran —recuerda—. No sabia
por qué, pero sentia que estaba salvando algo importante”.

Sk

Ese instinto de resguardar lo valioso nacid en la misma tierra que
lo vio sofiar. Huamantla, Tlaxcala: un pueblo que huele a maiz y
madera, donde la gente atin saluda en la calle y el tiempo parece ir

mas lento. “Mi mama siempre creyé en mi incluso cuando nadie
lo hacia —dice—. Ella fue quien me ensefié que lo pequefio tam-
bién puede ser grande si lo cuidas”.

Crecio entre procesiones, tapetes de flores y radios que sona-
ban con Luis Miguel o José José. Ahi aprendid a cantar, a imagi-
nar un escenario mas grande que su cuarto. “Pensaba que la mu-
sica era para los que nacian en la ciudad”, recuerda. “Pero un dia
decidi que tenia que intentarlo”.

En 2004 se presentd en el casting de La Academia. Gano.
Firmo con Sony. Grabé su primer disco. Su nombre empezd
a multiplicarse en carteles y programas de television. Pero
el triunfo no le trajo calma. “Crei que ya lo habia logrado”,
admite. “Y apenas estaba empezando a entender lo que signi-
ficaba ganarse un lugar”.

b3k

Después de la fama vinieron los afios de trabajo silencioso: el tea-
tro, los musicales, la disciplina. En Madrid se convirtié en Simba
en El rey ledn, un papel que cambiaria su manera de entender el
arte. “Ahi aprendi a cantar con el cuerpo entero —dice—. A no fin-
gir. A entregar la voz como si fuera un acto de fe”.

Las noches en el Teatro Lope de Vega lo formaron mas que
cualquier premio. “Cada funcién era una batalla interna, una for-
ma de decir: si pertenezco aqui”.

Hoy, dos décadas después, su carrera se cuenta en cifras que
parecen ajenas a la modestia con la que habla: discos de platino,
giras sold out, duetos con Franco de Vita y Gloria Estefan, mas de
mil millones de reproducciones. Pero lo que realmente lo define
no son los nimeros, sino su manera de mirar atras. “No me inte-
resa repetir formulas —dice—. Me interesa seguir aprendiendo”.
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Esa misma curiosidad
lo llevé al coleccionis-
mo. En un viaje conocid
a un restaurador que le
mostr6 una custodia del
siglo XVIII. “Me impre-
siond que algo tan fragil
pudiera durar tanto”,
cuenta. Desde entonces
empezd a buscar piezas
con alma. Hoy su colec-
cién se conserva en Casa
Huamantla, un espacio que forma parte de Small Luxury Hotels
of the World, donde el arte novohispano convive con la histo-
ria personal de su duefio”. Yo pensé que sabia, y no sabia nada”,
confiesa entre risas. “Cada objeto me obliga a investigar, a leer, a
descubrir quiénes fuimos”.

No compra por lujo ni por rareza: compra para rescatar. Ha
reunido pinturas, documentos, muebles y objetos litirgicos de
distintas épocas, muchos de ellos restaurados por artesanos lo-
cales. “Quiero que algun dia esto sea un museo abierto —dice—.
Que la gente venga a Huamantla y entienda que aqui hay cul-
tura, historia y belleza”. Entre esas paredes, el cantante se con-
vierte en guardian. “El arte es una forma de oracién”, dice. “Me
hace sentir parte de algo mas grande”.

bttt

En medio de esa quietud, su vida familiar se asoma como una
nueva coleccion: la de los instantes que no quiere perder. “Ser
papa me cambid por completo”, confiesa. “Ya no pienso en el
éxito igual. Antes sofiaba con llenar estadios; ahora suefio con
llegar a casa y verlo dormir.”

Habla de su hijo, Le6n, con la misma ternura con la que des-
cribe una pintura antigua. “Mi tiempo ya no es mio —dice—,
pero tampoco quiero que lo sea. Quiero que él vea en mi a al-
guien que ama lo que hace, no a alguien que vive corriendo.”

1. El 3 de agosto de
2003, junto a Cynthia
Rodriguez se convirtié
en papa de Ledn. 2.
Carlos fue el ganador
de la tercera generacion
de La Academia 3.
Rugié en 2011 como el
protagonista del musical
El Rey Leon en Madrid
y en 2015 lo haria en

la puesta mexicana.

4. Consolidado como
estrella de la mUsica
mexicana, Rivera rompe
todo los récords.

En ese contexto nacid
su nuevo material. “Este
disco es mi manera de
agradecerle a México
todo lo que me ha dado”,
explica. Con mariachi,
orquesta y colaboracio-
nes, el dlbum se mueve
entre la celebracion y
la ternura. “Cantarle a
México es cantarme a mi
Quise
reunir las canciones que

mismo —dice—.
nos definen, pero también componer nuevas, con ese amor
que heredé de mis padres y de mi pueblo”.

3ok

Carlos Rivera se ha convertido, sin proponérselo, en un puente
entre el pasado y el presente. Entre la tradicion y el pop. Entre la
historia que se colecciona y la que se canta. “Todo lo que tengo, lo
que he hecho, lo que guardo, viene de un mismo lugar: de querer
dejar algo bonito cuando ya no esté.”

Cuando habla asi, parece mirar mas alla de los objetos que lo
rodean. Afuera, el sol cae sobre los muros de su casa en Tlaxcala.
Dentro, la luz rebota en un espejo barroco y en un retrato anti-
guo. Tal vez en ese reflejo se esconde el verdadero Carlos Rivera:
el hombre que canta al amor, pero también al tiempo; el artista
que llena estadios y al mismo tiempo limpia con sus propias ma-
nos una pieza de porcelana de 200 afios.

“Somos lo que cuidamos”, dice. “Y si algo quiero dejar, es la
idea de que la belleza se defiende, igual que una cancién.”

Sale del salon despacio, como quien no quiere romper el silen-
cio. Detras quedan las vitrinas, los cuadros, las voces del pasado.
Afuera, el viento vuelve a mover las cortinas y todo se queda quie-
to otra vez, como si el tiempo esperara a que Carlos Rivera —el
cantante, el coleccionista, el padre— encontrara su proxima his-
toria que rescatar del olvido.
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“NOSOTROS SOLO SOMOS ’ ’
GUARDIANES DE LAS PIEZAS




La fcy'mlia

Texto y Styllng I | I
Mercedes Ruy-Sanchez

LE
AGNESI

Con 3.7 millones de followers en TikTok y 1.6 millones en Instagram, la mamé
més viral y cool de las nuevas generaciones, nos recibe en su casa junto a su
novio Alan Bafiuelos y su hija Mikaela. Influencer, mamd, novia, hermana, hija
y empresaria, pero 3quién es ella cuando no hay una cdmara enfrente? Nos
comparte un cachito de su dia a dia y cémo ha logrado el balance perfecto
para ser una increible mamé a temprana edad.
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Si hablamos de mamas vloggers en México, tenemos que men-
cionar a Nicole Agnesi. Se ha convertido en mas que una crea-
dora de contenido y ha construido una comunidad fiel desde el
momento en que decidié mostrar publicamente su embarazo en
enero de 2024.

Aunque ya era creadora desde antes de ser mama, le dio la vuel-
ta completamente a las reglas de lo que significa ser “mama jo-
ven” alos 21 afios. Su historia se transform6 en un relato en tiem-
po real: cada antojo, sintoma, dificultad y visita al ginecdlogo, el
reposo y la llegada al mundo de su hija Mikaela fue compartida
con absoluta transparencia ante miles de seguidores que ahora
ella misma llama “las tias de Mika”. Pero, {quién esta detras de
todos esos videos que vemos con tanta intriga?

Nicole nos recibe en su casa, en una mafiana ligeramente caoti-
ca, no alejada a larealidad que viven en el dia a dia. Alan, su novio,
tiene torneo de padel, Mika debe tomar su siestay Nicole termina
de cuidar cada detalle para que nos sintamos como en casa.

Cuando no hay una camara frente a ella, Nicole toma esos
momentos para estar consigo misma y dedicar el tiempo para
lo que ella quiere hacer: ver una serie con Alan, jugar con Mika
o pasar tiempo con su familia. Los que seguimos a Nicole, a
veces sentimos que estamos dentro de sus close friends, pues
nos muestra una version auténtica, real y muy genuina, donde
comparte absolutamente todo. “Para mi, ser auténtica es ser li-

Total look

teralmente tu, decir lo que piensas, lo que crees sin miedo. No
venimos al mundo a cumplir expectativas. Se me hace padrisi-
mo que haya miles de personalidades y pensamientos, pues eso
hace que el mundo tenga vida,” expresa. La empresaria y mama
ha tenido que aprender a lidiar con el hate y las polémicas de
formas complicadas, pues desde que decidi6 compartir su vida
en redes sociales, le han caido comentarios de todo tipo. A esto,
nos platica que se ha apoyado mucho en Alan su novio, pues él
siempre le aconsejaba que dejara de lado los comentarios ne-
gativos de personas que ni siquiera la conocen. “La gente suele
basar su opinion en un video de diez minutos, no ven todo lo que
hay detras, y entendi que esos comentarios era solamente una
opinién. Ahora, también aprendi a lidiar con eso en terapia, y
solita aprendi a soltar”.

Fuerade camaras, ellanos habla sobre los estigmas que vienen
convivir en una sociedad cerrada, por lo que el hecho de quedar-
se embarazada a una temprana edad, le costé muchas amistades
y prejuicios hacia ella. Nicole apenas iba a comenzar la carrera
cuando se enterd que estaba embarazada. “Al momento de ver
la prueba positiva, senti todas las emociones posibles. Es algo
que no se puede explicar, cuando te embarazas lo entiendes per-
fecto, pero fue shock, enojo, tristeza, felicidad y mucha angustia,
pues no era algo que tenia planeado. Me agobiaba lo que fueran
a pensar mis papas, mi gente alrededor. La verdad estaba muy
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“ASi COMO SOY
DE TRANSPARENTE
EN MIS REDES
SOCIALES, ME
GUSTA SERLO CON
LA GENTE A MI
ALREDEDOR. ME
MUESTRO COMO
SOY SIEMPRE”

Nicole

Look SANDRO
Joyeria GINEBRA
Alan

Look SANDRO



AUTENTICA Y REAL

& meses

NICOLE HA HECHO
DE SUS REDES
SOCIALES un lugar
donde no solo nos
comparte sus éxitos,
también sus momentos
mas complicados.
Seguirla es como
pertenecer a una lista
de close friends, donde
el término “amiga”

es real.

asustada”, platica. Es ella misma quien nos revela que no
es la misma persona antes de ser mama, pues incluso hay
fotografias que no puede ver, no solo porque no se iden-
tifica con esa persona, si no porque no puede imaginar su

vida sin Mikaela. “La maternidad me ha cambiado com-
pletamente. Siento que hay una diferencia abismal en mi forma
de pensar, de vestir, de ser, de elegir a las personas de las cuales
me rodeo. Estaba en una etapa de fiesta, donde mi inica preo-
cupacion era salir de jueves a domingo, y ahora, estoy orgullosa
de convertirme en una personaresponsable, pues tengo que ver
por otros intereses ademas de los mios”, confiesa.

Sin temer a sonar como un cliché, la influencer asegura que
la maternidad es lo mejor que le ha pasado, “el otro dia pensaba
quién seria si no tuviera a Mika, y no puedo ni siquiera imaginarlo.
Ni siquiera podria inventarmelo, pues no veo mivida sin mi bebé”.
Con tan solo un afio de edad, Mika tiene un club de fans, pues es
una bebé adorable, sin miedo a las cAmaras y esa es la forma en la
que sus padres han decidido educarla. “Fue nuestra eleccién mos-
trarla en redes. No me gusta que la gente se acerque a tomarse foto
con ella pero entiendo que haya un poco de furor. Hoy en dia todo
me da miedo, pues no quiero que nada le pase a mi hija”.

Algo que también ha sido dificil es lidiar con un noviazgo. Alan 'y
Nicole se conocieron porque él entré a la misma universidad que
el novio de su mejor amiga. Lo que comenzd como una amistad,
se convirtié en una relacion que después de 3 afios cambiaria por

Saco COS

TOPS-MUNDO LE VA'A'GUSTAR LO
QUE HAGA, SIN EMBARGO, NO ESTOY
AQUIi PARA CUMPLIR EXPECTATIVAS.
QUE FLOJERA VIVIR EN UN MUNDO
DONDE NO PUEDAS SER TU”

completo, pues fue ahi que se enteraron que tendrian a Mikaela. A
pesar de la noticia de su paternidad, Alan siguié estudiando para
terminar la carrera de Administracion y Direccion de Empresas.

“Mi relacién con Alan ha cambiado mucho, en cada etapa ha
sido diferente. En el embarazo, después e incluso antes, pues creo
que era una relacidn ligeramente tdéxica, donde era insegura. Nos
juntamos un poco a raiz del embarazo, y Alan se convirti6é en un
lugar seguro, pues nos basamos en la comunicacion y asi como
no tengo filtros en cimara, menos con él. Nos amamos y es lo im-
portante”, cuenta. Pero ser mama y novia no es el full time job de
Nicole, sino que ademas tiene su propio negocio de joyeria: Gi-
nebra. Fundada con dos de sus amigas, ha sido un éxito total gra-
cias a su increible catalogo que va desde basicos de todos los dias
hasta accesorios que elevan cualquier look. Pero no se queda ahi,
su estrategia digital con collabs, giveaways y posts interactivos ha
construido su propia comunidad y estética inconfundibles.

Mas alla de las redes, Nicole Agnesi ha sabido encontrar el balan-
ce entre la exposicion masivay el cuidado de suidentidad y lade su
familia. Es un didlogo constante con quienes la siguen en donde te
sientes como en su historia de close friends todos los dias, pero con
un toque de sinceridad que pocas veces tenemos.

94/ NOVIEMBRE 2025

FOTOS INSTAGRAM / @NICOLEAGNESI



PISOS « SANITARIOS « GRIFERIA « LAVABOS [f NoNin X Nol J)
BANOS « CANCELES « PIEDRA NATURAL castel.com.mx







1l

y el eco del mar, Bad Bunny
racion que baila para resistir.
evo pop nacido en el Caribe.

de un Re
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EN LA MUSICA
En 2016, entre

los pasillos de un
supermercado en
Puerto Rico, un joven
universitario subfa
canciones a SoundCloud,
ese espacio en la red
que fue el detonante de
exitosas carreras como
la de Billie Eilish o Post
Malone.

un grupo de adolescentes les preguntan
quién es el rey del pop. Dudan unos segun-
dos, se miran entre si y uno responde con
seguridad: “Bad Bunny”. No Michael, no
Elvis. No Bowie, no Prince. Para los puris-
tas, la afirmacion podria parecer un despro-
posito, pero revela el pulso de una época: el
desplazamiento del mito. Para entender-
lo, hay que trazar la radiografia de Benito
Antonio Martinez Ocasio, el muchacho de
Vega Baja que pasd de embolsar compras en
un super a redefinir el pop global con acento
boricua.

En 2016, entre los pasillos de un super-
mercado en Puerto Rico, un universitario
subia canciones a SoundCloud. “Diles” fue
la chispa que atrajo al mundo. Asinacié Bad
Bunny, el tipo que hablaba de deseo y ra-
bia sin pretensién. “Soy Peor” lo consagrd
como emblema del ¢rap latino y “I Like It”
junto a Cardi B y J Balvin lo lanz6 al nume-
ro uno del Billboard Hot 100, abriendo el
mercado anglosajon al espafiol sin traduc-
ciones. Desde entonces, sus cifras narran
otra historia del pop: tres aflos consecutivos

FOTOS ©GETTY IMAGES / 1048392810, 1157238242, 1203648594, 1395057333, 1463285704, 2148352353, 2151775417, 2205627322, 2213739959



como el artista mas escuchado del mundo
en Spotify y un disco —Un verano sin ti—
convertido en el mas reproducido de la
historia. En sus canciones, el Caribe no es
postal: es cosmos.

Visualmente, rompié moldes. En “Yo
Perreo Sola” se travistié para denunciar la
violencia de género; en “Titi Me Pregunt4”
jugd con la soledad moderna; en “Where
She Goes”, rodada en el desierto, exploré la
épica cinematografica. Todo bajo la mirada
de Stillz, su complice visual. Su més recien-
te album, DeBI TiRAR MdS FOToS, es una
postal emocional donde mezcla plena, salsa
y house para revisitar su infancia y su vul-
nerabilidad. “Es mi forma de decir que ex-
trafio, que me duele y que sigo aqui”, escri-
bié al lanzarlo. Es la madurez de quien, tras
conquistar el mundo, vuelve a mirar al mar.

En julio de 2019, Puerto Rico ardia. Las
protestas exigian la renuncia del goberna-
dor Ricardo Rosselld. Alli estaba Benito,
sin managers ni protocolo, marchando
junto a Residente e iLe. Su presencia fue
simbolo de una nueva celebridad que
no teme mojarse. “No se trata de poli-
tica, se trata de respeto”, dijo entonces.
Afios después, convirtié “El Apagén” en
documental y su video denunci6 la gen-
trificacion y los apagones que asedian
la isla. En tiempos donde muchos callan,
Bad Bunny incomoda con ritmo. En 2020,
aparecio en The Tonight Show con una ca-

AL TRONO

En 2020, Bad Bunny apareci6 por
primera vez en el medio tiempo del
Super Bowl junto a Shakira y Jennifer
Lopez. Cinco afios después, la NFL
confirmd lo impensable: serd el
headliner del Halftime Show 2026, en
el Levi's Stadium de California.

ACTIVISMO
DEL PERREO
AL PODER

En julio de 2019, Puerto Rico ardia.
Las protestas exigian la renuncia del
gobernador Ricardo Rosselld. Alli estaba
Benito, sin managers ni protocolo,
marchando junto a Residente, iLe y Ricky
Martin. Su presencia fue simbolo de un
nuevo tipo de celebridad
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INSTANTANEAS

Stillz publicé un compendio de retratos que
funcionan como diario visual del fenémeno.
Fotografias analégicas, momentos de backstage,
silencios y resacas.

miseta que decia: Mataron a Alexa, no a un
hombre con falda. Homenaje a una mujer
trans asesinada. En 2025, su residencia No
Me Quiero Ir de Aqui en el Coliseo de San
Juan fue exclusiva para residentes locales:
“Esto es pa’ los de aqui, los que aguantan el
calor y la falta de luz”, grité en escena.

Los 21 conciertos reactivaron la econo-
mia: vuelos llenos, hoteles agotados, una
ciudad entera vibrando a ritmo de orgu-
llo. En cada funcion, el publico coreaba un
mantra: “Yo no me quiero ir de aqui”. Antes
de Bad Bunny, los hombres del pop latino
vestian uniformes; después de él, usan fal-




da. Lo que empezo como provocacion esté-
tica termino siendo discurso politico. Ufias
pintadas, perlas y lentejuelas transforma-
ron la masculinidad en un campo de liber-
tad. Su alianza con Adidas agotaba sneakers
en minutos, mientras la Met Gala lo veia
con cola floral de Jacquemus y espalda al
descubierto. “La ropa no tiene género, tie-
ne actitud”, dijo a Harper’s Bazaar.

En pantalla debuté con Narcos: Mé-
xico y después con Bullet Train junto a
Brad Pitt. Luego vinieron Cassandro con
Gael Garcia Bernal, Happy Gilmore 2 con
Adam Sandler y Caught Stealing, dirigida
por Darren Aronofsky. También participd
en Barrio triste, 6pera prima de Stillz es-
trenada en Venecia. Su paso por Saturday
Night Live confirm su instinto mediatico.
Aunque EI Muerto, su incursién en Mar-
vel, fue cancelada, la transicién estaba he-
cha: ya no solo canta, interpreta versiones
de si mismo ante millones.

En 2025, Stillz public6 Bad Bunny by Sti-
Iz (2019-2025), un compendio visual del
fendmeno: retratos analdgicos, backs-
tage y silencios. “Quise mostrar al Be-
nito que se aburre, que se rie, que no

EN LA MODA

Antes de Bad Bunny, los hombres del pop
latino vestian uniformes. Después de él, usan
falda. Lo que comenzd como provocacion
estética terming siendo discurso politico.
Ufas pintadas, joyas de perlas, lentejuelas,
y un sentido teatral de la masculinidad lo
convirtieron en icono de la moda fluida.

Con DeBI TIRAR MaS FOToS
rompié récords, como

el debut nimero 1 en el
Billboard 200.

DISCOGRAFIA

El salto llegarfa con “I Like It”
(2018), junto a Cardi By J Balvin,
un himno de verano que se cold
al nimero uno del Billboard Hot
100. Desde entonces, sus nlimeros
cuentan otra historia: tres afios
consecutivos como el artista mas
escuchado del mundo en Spotify,
Un Verano Sin Ti (2022) se convirti6
en el 4lbum mas reproducido en la
historia de la plataforma y el primero
en espafiol en ser el disco del afio
para Billboard. En sus canciones,
el Caribe no es postal: es cosmos.
“Soy del lugar donde el mar besa la
piel y el sudor también canta”, dijo
alguna vez.
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EN EL CINE

En Hollywood lo vieron
como el heredero del
“Latin crossover”,
aunque él lo resumio
mejor: “No quiero ser
el latino de moda,
quiero ser artista”. Asf
es como ha participado
al lado de Gal Garcia
Bernal, Brad Pitt, Adam
Sandler Austin Butler,
Regina King y Zoe
Kravitz.

sabe qué sigue”, escribié el fotografo.
El libro acomparia el tono introspec-
tivo de su ultimo album: memoria,
melancolia y la conciencia de que la
fama también se escapa.
En 2020, aparecio junto a Shakira 'y
Jennifer Lopez en el medio tiempo del
Super Bowl. Cinco afios después, la NFL
confirmo lo impensable: sera el headliner
del Halftime Show 2026 en California. No
es solo un logro personal: es el signo de una
épocadonde el pop global suena en espafiol.
Si Elvis fue la pelvis y Michael el movimien-
to, Benito es la multitud: digital, caribefia,
diversa.

Quizas el titulo de “rey del pop” ya no
tenga duefio. Pero si el pop mide el pulso
cultural y la forma en que un artista captura
su tiempo, entonces la respuesta de aque-
llos adolescentes no estaba tan errada. Bad
Bunny ha hecho de la contradiccién suban-
dera: el hombre mas escuchado que ain se
siente del barrio, el icono global que vuelve
a casa para cantar sin luces. En su propio
idioma y cuerpo, ha escrito una nueva gra-
matica para el pop.
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FOTO SELENE ALAIDE

120. De fiesta con
Lorena Saravia x H&M
Fuimos los unicos en entrar

al after para celebrar la
colaboracidn del afio.

112. Una noche de
alta joyeria
Pasamos una noche

espectacular en el Colegio de
San Ildefonso con Cartier.
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CIRCULOS

iFELICES
25, AMORES
PERROS!

Alejandro Gonzalez liiarritu nos da
la bienvenida a Lago Algo y Bellas
Artes para celebrar 25 afios de su
6pera prima, Amores Perros.
Pag.106




LOS 25 ANOS DE & %
AMORES PERROS g ™

Celebramos un cuarto de siglo de la pelicula que lo
cambié todo para el cine mexicano: primero en la
exposicion de Suefio perro en Lago Algo, y después en el
screening especial en Bellas Artes.

Fotos Selene Alaide

Adriana Barraza, José Luis
Garcia Agraz y Patricia Gonzalez

Martha Sosa
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Maria Eladia Hagerm'an y Brigitte Broch

Andreia Morelli y Luz Arredondo i
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Javier Prado,"CIaudia
Pérez y Rafael de Puente

Gina Diez Barroso y Eugenio Lépez

Pedro Reyes y Héctor Esrawe Marion Reimers
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Santiago Cervantes, Diego Gaxiola,
Juan Miguel Florez y Juan Pablo Gonzélez Pefa
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Rodrigo Prieto

Cristobal Riestra y Eugenio Lopez
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Nathalie Baaklini y Joaquin Vargas
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UNA NOCHE DE ALTA
JOYERIA CON CARTIER

El Colegio de San lldefonso fue el escenario perfecto para
celebrar la alta joyeria de Cartier con amigos de la maison,
donde ademas de una cena y fiesta, se presentaron piezas
seleccionadas exclusivamente para México.

Fotos Selene Alaide

Yalitza Aparicio y Fernando Cattori

Dario Yazbek

Mehdi Sqalli i . Laura Lépez, Marion Nicard Des Rieux y Celina Locks
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Javier Ramirez y Vianely Rivera Maria Ibarra

Aldo Rendén, Zélika Garcia y Patricio Garay
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Gabriela Manautou, Kimia
Altafi y Vanessa Villarreal

Mariana Peralta y Valeria Aldrete

Maria Bottle B Maria Brazi

Cynthia Valle y Hernan Gonzélez
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Juan Avendano y Cynthia Esquinca Mariana Zaragoza

Mabel Cadena

Enrique Norten, Sarah Gore Reeves y Abelardo Marcondes

Adela Salinas, Alfredo Reyna y Thalita Livi Aida Cantu, Chery Aranda y Gabriela Galvan
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LLEGA UNA VEZ MAS
EL BAZAR GILBERTO

Sin duda, es uno de los consentidos de la CDMX. Como
cada afo, la Asociacién Gilberto retine a las mejores marcas
de moda, accesorios y comida en la Hacienda de los
Morales. Una cita imperdible de shopping pre navidefio.

Fotos Selene Alaide
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Pilar Brefia, Lucila Coudurier, Gina Benitez, Estefania
Coudurier, Fernanda Bafiuelos y Maria de Lacalle

Paulina Villasefior y Mariana Gutiérrez
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Roxanna Martinez, Fernanda Bernal y Alejandra Pascual g

|
& E Karla Gonzalez y Maite Pastor
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Paula Carvallo y Camila Fernandez



Y
Alejandra Cordero
y Ruth Baqueiro

Esperanza Gonzélez y
Fatima Seco

% ' | — B
’ Rocio Panambi y i
Yolanda de Vicente

\ .
Cynthia Alonso y Mariana Martin del Campo f Camila Pietrini
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Tali Alcerreca

Lucia de la Fuente y Majo Martinez, Sandra Michelsen y Mayte Garcia Somoano Dalla Rajlevsky y Amta Nissan
. -0




UNA OBRA
TEATRAL CULINARIA

En Tani Omakase se reunen tres piezas clave para una
experiencia Unica: respeto por el producto, la maestria del
itamae y una interaccion cercana y detallada.

En el mundo de la gastronomia, po-
COs conceptos son tan puros y exi-
gentes como el omakase. Esta tradi-
cion japonesa, que significa “confio
en usted”, es la maxima expresion
de la relacion entre el comensal y
el chef. Es mas que una comida; es
una obra de teatro culinaria, donde
el itamae es el director y los ingre-
dientes los actores principales.
Esta filosofia ha guiado a Tani
Omakase, ahora ubicado en el ex-
clusivo rooftop de Flow Condesa,
en un viaje que comenzo en Valle
de Bravo hace tres afios, con laidea
de romper todos los moldes.

Ahi conectd con la naturaleza del
entorno y los productores loca-
les para ofrecer una experiencia
auténtica, que pronto trascendio
fronteras gracias a la calidad, el ser-
vicio y la excelencia constante.

Las claves de su filosofia son tres.
Primero, el respeto al producto: In-
gredientes nacionales e internacio-
nales de la mas alta calidad junto a
productos locales de temporada.
Segundo, la maestria del itamae:
Cada pieza fusiona tradicion e in-
novacion, guiando al comensal por
un menu degustacion inolvidable. Y
finalmente, la experiencia omakase:
interaccién cercana, que incluye
explicacion detallada y presenta-
cion ceremoniosa.

El siguiente paso fue traer esa esen-
cia ala CDMX, sin perder su espiritu
creativo. El rooftop de Flow Conde-
sa ofrece ahora un refugio urbano
donde la ceremonia del omakase
se celebra bajo un cielo estrellado,
con vistas panordmicas y un dise-
fio elegante y contemporaneo que
amplifica la experiencia.

BESPOKE

EN TAN SOLO
TRES ANOS,

TANI OMAKASE
CONQUISTO VALLE
DE BRAVO CON SU
GRAN CALIDAD,
SERVICIO Y
EXCELENCIA
CONSTANTE.
AHORA TRAEN
ESOS VALORES AL
CORAZON DE LA
CDMX.

TEL: 56 1182 2206 (AVANDARO, VALLE DE BRAVO / TEL: 55 23311946 (CDMX, CONDESA)
RESERVACIONES DISPONIBLES EN OPENTABLE

FOTOS: CORTESIA



CELEBRAMOS LORENA
SARAVIA X HM

H&M saca su primera coleccién con una disefiadora
mexicana: nada mas y nada menos que Lorena Saravia. Por
eso, habia que celebrar a lo grande y fuimos los Unicos en
entrar a la espectacular after party.

Fotos Selene Alaide y Sam Takayaka

Sylvia Rivera, Itziar Carracedo,
Mara Ortega y Matias Roca s Lety Sahagin y Alan de la Pefia

Ale Infante y Mariana Zaragoza

b4 1
.

Mauricio Maillé, Gabriela Camara y Perla Valtierra Inés Aran con Daniela y Carolina Alarcén Paulina Goto y Bérbara Lépez
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Irene Arzuela, Johanna Murillo y Paulina Davila

Lorena Barreiro y Luisa Cardenas Mariana Arriaga




Alessandra Camino, Maria Ariza, Alejandra
Gonzélez, Larry Canalga y Daniela Ribera

Alejandra Infante y Juana Arias

Sofia Alvarez, Susana Hernes y Renata Burillo

“ 11%

Paco Contreras, Vanessa Castillo y Aldo Zavala Patricia Butcher, Ramén Rivas, Kathy Butcher, Ja.lcky Rivas y Vicky Butcher




TRIBUTO JR: UN ‘SI’
RODEADO DE ESTILO
Y EMOCION

La boda de tus suenos puede ser una realidad. En el Salén
Tributo JR, en Unico Avandaro Hotel Boutique, la naturaleza
y la elegancia se unen para crear un escenario inolvidable.

Si suefias con una boda rodeada de ma-
gia natural, Unico Avandaro Hotel Bou-
tique es el lugar perfecto para dar el “si,
acepto”. Un refugio en Avandaro donde
los suefios toman forma y se convierten
en recuerdos inolvidables. Aqui, la natura-
leza, la elegancia y la hospitalidad se fun-
den en un mismo concepto para ofrecer
experiencias nupciales irrepetibles.

La combinacion es ideal: el encanto del
bosque con la exclusividad de un hotel
boutique. En este oasis se encuentra el
Salén Tributo JR, un espectacular domo
de cristal rodeado de un entorno bosco-
SO que regala un aire romantico y sofisti-
cado. Con capacidad para recibir hasta
450 invitados, este salon se adapta tanto
a bodas intimas como a grandes celebra-
ciones, ofreciendo siempre la posibilidad
de personalizar la decoracién y reflejar la
esencia de cada pareja.

Imagina un atardecer filtrandose a traves
de las paredes de cristal, iluminando los
rostros de familiares y amigos mientras el
bosque se convierte en testigo del inicio
de una nueva historia. Ese es el tipo de
magia que solo Tributo JR puede brindar.
Celebrar tu boda en este espacio signifi-
ca también disfrutar de la exclusividad de
Unico Avandaro Hotel Boutique, que ofre-
ce rincones que enriquecen la celebra-
cion: un restaurante de alta cocina ideal
para cenas previas o brunch post boda,
una alberca que invita a relajarse, amplios
jardines que pueden convertirse en esce-
narios de cdcteles o ceremonias y un fo-
gatero acogedor que reune a los invitados
bajo el cielo estrellado de Avandaro.

La experiencia, sin embargo, va mucho
mas alla de los espacios. Los novios y sus
invitados seran recibidos con la hospi-
talidad de un equipo que entiende a la
perfeccion laimportancia de los detalles.
Desde una suite para los novios con todas

las comodidades y toques artesanales,
hasta un servicio gastronomico pensa-
do para conquistar los sentidos. Porque
en Unico Avandaro Hotel Boutique, todo
esta diseflado para dejar huella.

La mision es clara: que cada boda sea un
reflejo auténtico de la historia de amor
que se celebra, en un entorno donde la
belleza natural se combina con el lujo
discretoy la atencion personalizada.

En Tributo JR, cada “si, acepto” se con-
vierte en un recuerdo eterno, rodeado
de naturaleza, elegancia y exclusividad.
En un destino tan méagico como Valle de
Bravo, Unico Avandaro Hotel Boutique y
su salén Tributo JR ofrecen mucho mas
que un espacio: la posibilidad de vivirun
capitulo inolvidable, el comienzo de una
nueva historia escrita entre seres queri-
dos, detalles, naturaleza, cristal y cientos
de estrellas.

BESPOKE

ELEGANCIA,
HOSPITALIDAD Y
MAGIA NATURAL
SE UNEN EN EL
SALON TRIBUTO
JR DE UNICO
AVANDARO HOTEL
BOUTIQUE, EL
ESCENARIO IDEAL
PARA UNA BODA
DE ENSUENO

FOTOS: CORTESIA



UN RETREAT EN EL
BANYAN TREE

Pasamos unos dias increibles en la quinta edicién del
Women'’s Retreat de Banyan Tree Mayakoba, donde
ademas de disfrutar del hotel, se abordé el poder del
legado que trasciende generaciones.

Fotos Cortesia

Zaira Zepeda

Betsy de la Vega

14

s, Kelsey Patel y Ana de Saracho
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Kelsey Patel y Kellee Edwards &
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EL FICM LO VUELVE A
HACER, ;Y CON EXITO!

La pasion con la que este festival honra la historia del
cine mexicano se sintié mas fuerte que nunca en su
edicion numero 23. Morelia hace que cada cortometraje,
documental y largometraje se llene de oportunidades.

Fotos Trini Nufiez

Natalia Reyes y Edgar Ramirez

Natalia Garcia y Patricio Garay




Eréndira Ndfez y Dario Yazbek

Marcela Ortiz-Rubio y Mario Guzman

! i &
Michel Duval . ltzel Martinez del Cafiizo y Fernando José Eimbcke
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LA SUBASTA DE ARTE
DE FURIA MEXICO

¢Quién da méas? Furia México, plataforma de subastas y
difusién cultural, celebré con mucha emocién su tercera
edicion con nombres como Friedeberg, Coronel, Warhol y
Sarabia entre los lotes.

Fotos Chris Romero

Luis Tommasi

Memo Martinez
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Eduardo Guerrero y Filippo Brignone
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Melody Palomo y Susana Padilla Ana Cecilia Stamatis
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20 ANOS DEL BIG
BANG DE HUBLOT

Hublot celebra dos décadas de uno de los relojes mas
iconicos del mercado: Big Bang. La fiesta reunié a amigos
de la maison y amantes del arte del tiempo, quienes
brindaron por muchos afios mas del reloj.

Fotos Ricardo Ramirez

Roberto y Andrés Morales

Pamela Ocampo

Ivan Amozurrutia

-~

Diana Bovio Juan Pablo Arantes, Ana de la Reguera y Sergio Berger
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MYKA GREEK YA ESTA
EN LAS LOMAS

El frozen yoghurt mas viral de Madrid y México abre una
nueva sucursal en Las Lomas. Javier Ezquerro y Natalia
Morales, fundadores de Myka, nos dieron la bienvenida a
este rinconcito de Grecia en la ciudad.

Fotos Selene Alaide |

Natalia Morales y Daniela Cobian
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LA GALA DE LOS 25
ANOS DE ORIGEN

Mariana Bafios nos recibe en la gala de Fundaciéon Origen,
quienes durante un cuarto de siglo se han dedicado a
apoyar a las mujeres y familias de México. Vivimos una
noche inolvidable con coctel, subasta y fiesta.

Fotos Selene Alaide

Mariana Bafos

Isabel Marina y Karla Amtmann

Carlos Carrera, Eleonora ?
n

Di Stasi y Andrés Carretero Pablo Marti y Héctor Pacheco Daniela Costa y Mllly Esplnosa
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EL PREMIO
MEXICOUTURE

Soho House presenté el Premio Mexicouture en
colaboracién con Fundacién Casa de México en Espania,
un evento imperdible para celebrar el ADN del lujo
mexicano que conquista Europa.

Fotos Selene Alaide

Marcela Ortiz-Rubio, Ezbaide G
Escoto y Mayra Martinez

/

) / - Luis del Castillo, Mayra Martinez, Eli Tortoledo,
Maria José Hernandez = Sara Galindo Ezbaide G. Escoto y Marcela Ortiz-Rubio |




ESTEE LAUDER PINTA
EL SOUMAYA DE ROSA

Elizabeth Hurley, embajadora global de la icdnica camparia
contra el cancer de mama de Estée Lauder Companies,
nos dio la bienvenida al Museo Soumaya, que se pintd de
rosa en apoyo a esta gran causa.

Fotos Chris Romero

Roberto Soto, Elizabeth
Hurley y Marisol Montana

Gina Diez Barroso y Elizabeth Hurley§ :




CIUDAD DE MEXICO SECRETARIA FONDO M[XTO DE
CAPITAL DE LA TRANSFORMACION DE TURISMO PROMOCION TURISTICA
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SUSCRIBETE

tienda.grupoexpansion.com

Suscribete en tienda.grupoexpansion.com, llamanos al (55) 9177 4342 o escribenos por WhatsApp:
(55) 1410 3361 y ;tienes dudas? Escribenos a servicioaclientes@grupoexpansion.com.
Términos y condiciones: https://tienda.grupoexpansion.com/pages/términos-de-promocion.




FOTO CORTESIA

144. Un siglo del 142.Ta y tus mas

hotel favorito de cercanos aqui, no lo
Paris sé, piénsalo...

Le Bistrol celebra en grande Costa Alegre es uno de los

su aniversario nimero 100, secretos mejor guardados del

siempre cuidando su esencia.  pals, pero un must para ti.

PLACERES

CARB LOVER?
TE TENEMOS
SORPRESAS

Estas panaderias en la ciudad
estan marcando tendencias,
cada una por su punch especial,
y si, las tienes que probar.
Pag.146
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PLACERES

LAV EJbR ESCUELA DEL

MUNDO... LITERALMENTE

Te presentamos A favor del nifo, una escuela que recibe a nifios de
familias con ingresos menores a 10 mil pesos al mes y les cambian la vida
gracias a la educacion, y ahora tienen el World's Best School Prize.

Por Maria José Barroeta/ Fotos Jonathan Vazquez

esde el momento en el que se pone un pie en A favor
del nifio, se siente algo especial que no se puede ex-
plicar con palabras. Se escucha un silencio, nos hace

pensar que esta vacia, pero conforme se camina por
los salones, te das cuenta que es porque los nifios estan con-
centrados e involucrados en su clase. Del otro lado del patio
se pueden ver a los mas chiquitos salir de su salén en una fila
ordenada para ir al comedor por su lunch de media mafana,
tienen una sonrisa y estan felices de saludar a caras nuevas. Es
una escuela diferente. Tiene magia. A pesar de que era un dia
1luvioso, se siente como si fuera uno soleado.

Nos reciben X4chitl Montero y su hija, Sofia de Garay, cabe-
zas del patronato de A favor del nifio. Nos cuentan, aun con la
emocion a flor de piel, que A Favor del Nifio fue reconocida con
el World’s Best School Prize, considerado el “Oscar de la educa-
cidén”, que los reconocié como la mejor escuela del mundo en la
categoria de colaboracién comunitaria.

Detris de este logro hay mas de ocho décadas de historia y una
mision constante: transformar vidas a través de la educacion.
Fundada en 1941 como un in-
ternado para nifios a cargo de
las Hermanas del Sagrado Co-
razon y de los pobres, la escuela
fue evolucionando hasta que, en
2015, adopto el modelo actual de

“NO HEMOS INVENTADO NADA, SOLO
HEMOS APRENDIDO A REUNIR LAS
MEJORES PRACTICAS... Y PONERLES
CORAZON” - SOFIA DE GARAY

tiempo extendido, donde
durante mas de diez horas
al dia (de 7 am a 6 pm) reci-
ben a nifios y jovenes desde
maternal hasta el programa
de Liderazgo Joven (secun-
daria) cuyas familias ganan
menos de 10 mil pesos al
mes, muchas de ellas enca-
bezadas por mamas solte-
ras que trabajan todo el dia.
Antes de ingresar, cada fa-
milia pasa por una entrevis-
ta y una visita realizada por el equipo de trabajo social. “Busca-
mos que realmente tengan el perfil de necesidad, pero también
el compromiso de colaborar con nosotros”, nos explica X6chitl.
Mas alla de la educacion, se preocupan por la vida de sus alum-
nos en todos los aspectos, empezando por la salud. Para lograr-
lo, desarrollaron un modelo de salud integral disefiado para
acompafiarlos durante su tiempo
ahi: les tienen la cartilla de va-
cunacion completa, les hacen un
examen de desarrollo fisico cada
tres meses para detectar cualquier
problema de forma temprana, un
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examen oftalmoldgico, revision de salud bucal, revision de pie
plano, y espacio de enfermeria. Sara Avila Rosas, encargada
del area de salud, coordina cada una de estas acciones y da se-
guimiento individual a cada nifio y su familia. “Si tienen mala
vista, no pueden aprender; si tienen malos dientes, no pue-
den comer”, explica. “Yo hablo con cada mama sobre la situa-
cién de su hijo para ver qué habitos puede mejorar en casa”.
Otro factor que destaca de A favor del nifio es su plan de alimen-
tacién. Cada dia escolar transcurre entre cuatro comidas: desa-
yuno,lunch,comidayotrolunchporlatarde. Todosucede dentro
deun comedor impecable, gestionado bajo el método del Come-
dor Santa Maria, organizacion aliada que capacita al personal y
supervisa cada detalle del proceso. Cada dia se sirven mas de mil
comidas (incluyendo las del personal docente) y se garantiza
que los estudiantes reciban el 85% de su ingesta caldrica diaria.
Ahora, obviamente no podemos hablar de la mejor escuela del
mundo sin hablar de la mejor educacién del mundo. Su equipo
docente viene, en gran parte, de Ensefia por México, una orga-
nizacién que impulsa a jévenes recién egresados a hacer sus
practicas profesionales dentro del salén. “Siempre supe que A

favor del nifio erala mejor escue-
la del mundo”, cuenta Benjamin
Peiia Larios, director de prima-
ria, quien llegd en 2017 gracias
a Ensefla por México. “Lo que
hacemos aqui es una educacion
hecha a mano, con seguimiento
puntual a cada estudiante. Sabemos qué le duele, qué no le gus-
ta de la comida, qué le preocupa”. El resultado se nota: ningin
estudiante tiene un promedio menor a 8.3, y mas alla de las ca-
lificaciones, los nifios aprenden a ser autdnomos y responsables.
Conforme crecen, el equipo se enfoca en prepararlos para los

Gracias al trabajo del patronato y el equipo de desarrollo, la
escuela se ha expandido y mejorado constantemente.

examenes de ingreso a preparatorias de
la UNAM, donde los mejores puntajes
logran entrar con pase directo. “Ahi ocu-
rre la verdadera transformacion”, explica
Sofia. “Porque si ya tienes pase directo a
la UNAM, ya llegaste a la universidad. Ya
rompiste el ciclo de pobreza.”

La escuela vive de donativos, que lle-
gan gracias a todo el gran trabajo que
hace el equipo de desarrollo. Cada
miembro tiene un papel en diferentes
areas, y juntas logran magia para con-
seguir los donativos suficientes que
necesitan cada afio: desde cenas bené-
ficas (como la que cada afio se realiza
en Cosme en Nueva York), torneos de
padel, cursos, subastas de arte y mas.
Queda claro que no fueron nombrados
como “la mejor escuela del mundo” solo
porque si. Ha sido un trabajo en conjun-
to desde su increible patronato, el equi-
po de desarrollo, todas las fundaciones

que les ayudan, y por supuesto los alumnos y familias que han
formado parte de la historia de esta increible escuela. “Tenemos
al rededor de 350 nifios. No podemos recibir a todos, pero nos
encantaria servir como ejemplo para que existan mas escuelas
como nosotros”, dice X6chitl.
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: elefantes én Un santuario y prueba la auténtica cocina Lana de Tailandia el Four
. Seasons Tented Camp Golden Triangle, el resort mas idilico y especial de Asia.

Por Natalia Chavez

)

i\

ara llegar a los rincones mas especiales del mundo se
necesita entregarse ala aventura. Y uno de los caminos
menos recorridos, ain por los viajeros mas expertos,
es el Triangulo Dorado de Tailandia. Un lugar con ele-

fantes asiaticos en medio de la selva donde convergen Tailan-

dia, Laos y Myanmar. Y la realidad es que no seria un destino

de no ser por lo que Four Seasons inici6 hace mas de 25 afios.

Fue el reconocido arquitecto y paisajista Bill Bensley, una emi-

nencia en el mundo de la hoteleria, pues ha disefiado decenas

de hoteles de lujo en todo el continente asidtico, quien alguna

vez visito el Triangulo Dorado y tuvo la visién de

desarrollar un campamento de lujo. Por supues-

to, la marca Four Seasons compartié ese suefio y

conviccién para hacer realidad un nuevo tipo de

resort que hasta entonces no existia en la regién:

uno inmerso en la naturaleza, alejado de todo, que

combina lujo con aventuray conservacion.

En 2006 abrid sus puertas el Four Seasons Ten-

ted Camp Golden Triangle, marcando como un

hito el primer campamento de lujo de toda la mar-

cay el pionero de este concepto en Tailandia. De

hecho, a partir de este resort, Bensley y Four Sea-

sons aprendieron tanto sobre sostenibilidad en

la hospitalidad, que fue el parteaguas para aplicar

nuevos estandares sostenibles las demas propie-

dades alrededor del mundo.

Con solo 15 tents de lujo y un Explorer’s Lodge

de dos dormitorios para grupos mads grandes, es un

verdadero privilegio hospedarse aqui. Y para subir

la emocion de visitar el Tented Camp, este resort

cuenta con un santuario de elefantes para vivir

una aventura que jamas imaginarias en esta re-

gién. Four Seasons trabaja con la Golden Triangle

Asian Elephant Foundation para albergar y cuidar

de elefantes rescatados. Como huésped, puedes

ver a los elefantes desde tu llegada al hotel, pues

ellos caminan libremente por la propiedad, claro,

acompafiados en todo momento por su cuidador

FOTOS CORTESIA FOUR SEASONS TENTED CAMP GOLDEN TRIANGLE
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personal, pero desde el instante en que ingresas, puedes sentir
lo especial de este lugar.

Para acercarse mas a ellos, hay distintas experiencias
como My Elephant and I, donde te encontrards con ellos en
su habitat natural, caminando con ellos y acercdndote para

gi| crear una conexién inicay comprender a fondo la vida de es-
TANDIF ” 7 “@ tas magnificas criaturas.
off Para dimensionar, la propiedad tiene 650 hectareas y solo 16
campamentos, asi que pasear y caminar con los elefantes a tra-
vés de ella es una aventura libre y tinica. Adicional, uno de los
momentos mas especiales de convivir con elefantes es el ritual
de bafio matutino al que los huéspedes pueden acceder acompa-
fiado de los mahouts, cuidadores especiales de estos mamiferos.
Aqui podras observar a estos gentiles gigantes mientras disfru-
tan de su bafio, juegan con el agua y con el invitado también.

Otras experiencias de Four Seasons Tented Camp son reco-
rridos mads extensos con los elefantes, asi como una visita espe-
cial ala Fundacién para conocer su trabajo y el modelo de soste-
nibilidad que utiliza para garantizar que los elefantes estén bien
atendidos, al igual que sus mahouts y sus familias.

Muy importante saber que estas experiencias son seguras
para los elefantes y los visitantes, pues aqui realmente funcio-
nan como un santuario para estas criaturas. Las personas tienen
prohibido montar los elefantes e ingresar al area de baifio, algo
sobre lo que alin no se concientiza, o respeta, en proveedores de
tour alrededor de Tailandia.

Después de pasar una mafiana emocionante en la selva, lo
mejor es regresar a los tents, o habitacion, para disfrutar de un
bafio floral en tina viendo al Rio Mekon, o bien, disfrutar de un
tratamiento de spa. Al final, hay que recordar que estamos en la

Y

ELEPHAN

FOUR SEASONS TENTED tierra del masaje y es imperdible un tratamiento tailandés en
CAMP GOLDEN TRIANGLE medio de los bambtes que rodean el spa en la propiedad.

iComo llegar? Desde México, la ruta mas sencilla es Otros imperdibles son las cenas en el atardecer frente al rio o

tomar un vuelo directo a Tokio, seguido por un vuelo el sundowner con cocteles hechos con ingredientes locales como

a Bangkok. Y desde allf, un vuelo corto a Chiang Rai el pandan en Burma Bar, que goza de las vistas del campamento

para dirigirse al Tented Camp. La propiedad puede

. de elefantes, seguido de una tradicional cena del Norte de Tai-
encargarse del trayecto hacia ella.

landia, en la época del Reino Lanna.
DONDE Siempre, con la paz de regresar a un campamento de lujo
Chiang Saen District, Chiang Rai 57150, Tailandia. como habitacién, con un disefio impecable y detallista inspirado
@fstentedcamp en la época colonial de los exploradores del siglo XIX. &
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Con playas wrgenes arqurtectura anica-
Jalisco es-un paralso que mezcla naturaleza, arte y lujo discreto.

oteles de ensuefo, esta franja costera en

Por Fabiola Picha do

ntre Puerto Vallarta y Manzanillo se esconde una joya
del Pacifico mexicano: Costa Alegre, una costa todavia
poco explorada por el turismo masivo, que ofrece pla-

yas de arena dorada, vegetacion exuberante y una at-
mosfera casi mistica. Aqui, el lujo no es ostentoso: es silencioso,
elegante y profundamente conectado con la naturaleza.

Uno de los alojamientos mds emblematicos de la zona es Las
Alamandas, un hotel boutique con solo 16 suites distribuidas en
una propiedad de mds de 600 hectdreas. Las Alamandas ofrece
privacidad absoluta, disefio colorido inspirado en la arquitectura
mexicana tradicional y acceso a playas practicamente virgenes.
Cada suite tiene vista al mar o a los jardines tropicales, y todo esta
pensado para que el descanso sea total: desde picnics en la playa
hasta tratamientos holisticos y cenas bajo las estrellas.

Otro refugio que captura la esencia de Costa Alegre es Las Ro-
sadas, un desarrollo de lujo que mezcla sostenibilidad y disefio.
Aqui, la idea es vivir descalzo, sin prisa y rodeado de belleza na-
tural. Las villas estdn construidas con materiales locales, abier-
tas al paisaje, y se integran armoniosamente con la vegetacion.
Las experiencias van desde surfal amanecer hasta cenas priva-
das frente al mar, con ingredientes frescos de la region.

Pero si hay un lugar que define la magia de Costa Alegre, es Ca-
reyes. Fundado en 1968 por el empresario y visionario italiano
Gian Franco Brignone, Careyes nacié con la idea de crear un pa-
raiso donde se conjugaran la naturaleza, el arte y una comunidad
internacional de espiritus creativos. Brignone compr6 mas de
20,000 hectéreas de costa virgen y, junto con arquitectos, artistas
y artesanos, comenzo a construir lo que hoy es una de las comuni-
dades mas tnicas del mundo.

La arquitectura de Careyes es inconfundible: casas organi-
cas de colores vivos que combinan influencias mediterraneas,
mexicanas y orientales. Entre las construcciones mas emble-
maticas se encuentra la Copa del Sol, una escultura gigante
en forma de media esfera abierta hacia el cielo, que funciona
como espacio de contemplacion frente al océano. También es-
tan los castillos de Careyes, estructuras monumentales frente
al mar que parecen sacadas de un suefio surrealista.

Careyes es sede de uno de los torneos de polo mas exclu-
sivos de América Latina, que reune cada afio a jugadores de
talla internacional, artistas, empresarios y celebridades en
un ambiente donde el deporte, la elegancia y la conexion con
la tierra se funden.

142 / NOVIEMBRE 2025

FOTOS CORTESIA



143 / NOVIEMBRE 2025

LAS ROSADAS

Las Rosadas es un santuario frente al Pacifico
donde el lujo se transforma en privacidad.
Rodeado de selva, mar y arquitectura
artesanal, este hotel boutique ofrece villas
privadas, gastronomia local y experiencias
pensadas para reconectar con la naturaleza y
el ritmo lento de Costalegre.

CAREYES

En Careyes, el arte, la arquitectura y la
naturaleza conviven en armonia. Sus icénicas
casas de colores vibrantes frente al mar,

su comunidad creativa y eventos como el
torneo de polo lo convierten en un destino
dnico, sofisticado inspirador y tnico.

LAS ALAMANDAS

Los paisajes son tan imponentes que no es
de sorprenderse que Brad Bitt y Jennifer
Aniston hayan elegido este lugar para pasar
un Afio Nuevo. Sofia Coppola lo eligié para
grabar algunas escenas de su pelicula On
the Rocks con Bill Murray y Rashida Jones.

U A LA LA &
Al gy
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UN SIGLO DE ELEGANCIA
E HISTORIA PARISINA

Paris tiene ese don de reinventarse sin perder su esencia.
Este aiio, Le Bristol Paris, el legendario hotel, celebra sus 100
afios con estilo, gusto y claro, con ese je ne sais quoi que
lo convierte en un icono del art de vivre francés.

Por Daniela Brugger

Durante un siglo, Le Bristol Paris ha sido un pilar fundamen-
tal enla ciudad que es sinénimo de estatus y elegancia. Nacido
en los extravagantes afios veinte, este icono de la hospitalidad
se convirtid rapidamente en el lugar donde el lujo y la historia
se hacen uno mismo. Fundado en 1925 por la familia Jammet,
Le Bristol supo ganarse un lugar en el corazén de Paris, y en
el de todos los que lo visitan. Afios después, la familia Oetker
tomo las riendas y ha sabido mantener intacto su espiritu, ese
equilibrio perfecto entre tradicidn, calidez y elegancia. Hoy,
un siglo después, sigue siendo un simbolo vivo de la sofistica-
cién francesa, donde cada rincén cuenta una historia y cada
detalle confirma que Le Bristol no pasa de moda, sino que él
mismo la dicta.

Como inicio a este festin, el hotel renové sus suites més ico-
nicas. Entre ellas, la Imperial Suite, redisefiada con la partici-
pacidn del artista George Condo, y la romantica Honeymoon
Suite, inspirada en Eros y Psique. Ademads, la recién estrena-
da Eden Suite es un oasis secreto en el cielo: terraza privada,
hammam, sauna, jacuzzi y hasta un cuarto de masajes escondi-
do en una cajade cristal rodeada de vegetacion. Un rincén pen-
sado para quienes creen que el verdadero lujo es desconectar.

Para soplar las velas centenarias, Le Bistrol también deci-
di6 unirse a Maison Trudon, la casa de velas mds antigua de
Francia fundada en 1643 y conocida por iluminar desde igle-

DESDE 1925
Sigue fiel a su esencia,
hospitalidad, detalles y
esa calidez inolvidable.

LE BISTROL
No solo celebra un siglo
de historia, sino que
planta bandera para los

préximos cien.

DONDE
112 Rue du Faubourg Saint-Honoré,
75008, Paris, Francia.
@lebistrolparis

sias hasta los pasillos de Versalles. El resultado es Honoré, un
perfume en vela y spray que captura el alma del hotel.

Claro, ningun aniversario parisino estaria completo sin hau-
te cuisine. Bajo el chef Arnaud Faye, Epicure celebra con una
propuesta fresca y vibrante que mezcla tradiciéon y moderni-
dad. Y para los mas dulceros, la noticia es que Maxence Bar-
bot se suma como nuevo chef pastelero, listo para endulzar la
siguiente era del Bristol. Pero el banquete no termina en los
platos, la musica también se cuela en la celebracion con un
vinilo especial que recorre diez décadas de jazz. Es un guifio
a la historia del hotel, que en su momento fue testigo de las
fiestas de Joséphine Baker y de la aristocracia parisina.

Desde 1925, el recinto ha sido testigo de modas, guerras y
transformaciones culturales, pero mantiene intacta su esenciay
esa calidez que hace una experiencia inolvidable. Hoy reafirma
quelaeleganciano desaparece solo se reinventa con el tiempo.
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LOS SPOTS PARA AMAR
(AUN MAS) LOS CARBS

Todos tenemos un crush con el pan. No importa si eres
de los que no perdona su concha con café o de los que
chopean en aceite de oliva, la CDMX tiene panaderias
tnicas y puedes escoger tu favorita.

Por Daniela Brugger

LA DE SIEMPRE: LE PETIT LOLA
El genio detrds de este hotspoten el sur de la
CDMX es Sergio Roterman. Aqui encontraras

las piezas mds auténticas con recetas Unicas y

LA CLASICA: artesanales apegadas a la tradicion.

PANADERIA @encantodelola

ROSETTA

No hay lista de pan en

la CDMX sin Rosetta,

la panaderia de Elena

Reygadas que sigue

siendo un must para

locales y turistas jHasta
tiene club de fans!

@panaderiarosetta

LA AESTHETIC:
GALA
Minimalismo, vibra
~ europea y pan que
parece sacado de
IA. Gala es ese

spot perfecto para
quienes disfrutan
tanto del buen sabor
como de un feed
bien cuidado.
@panaderiagala

LA HEALTHY: THE
HEALTHY BAKERY
iFity pan suenan
opuestos? Aqui no. En
The Healthy Bakery las
opciones guilt-free son
protagonistas, panes keto,
integrales y hasta postres,
con el balance perfecto
de bienestar.
@thehealthybakerymx

LA CREATIVA: COSTRA LA NUEVA: GREEN RHINO

Agqui no hay limites. Costra juega Si'lo tuyo es descubrir lo més fresh, Green

con sabores y técnicas que hacen Rhino es el lugar. Acaba de entrar al radar

del pan un laboratorio delicioso. foodie con panes de masa madre y propuestas

Pizzas de masa madre, roles que combinan lo artesanal con lo moderno.

enormes y creaciones inesperadas y Su fama no es en vano, pues el encargado es é
combinaciones que ya son parte del Richard Hart, panadero y chef reconocido a nivel &
mapa gastronémico en la capital. internacional jAdemas abre diario! Z
@costramx @greenrhino_mx 'é
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R MIENTRAS CAEN LAS HOJAS
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No contiene armonias

otofio: entre la introspeccioén, la melancolia y el or,
0 lecturas que abrigan como una bufanda

o

@o0a Muriel Barbery H La elegancia del erizo
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Etgar KERET | Pizzeria Kamikaze y otros relatos

1. NOCONTIENE
ARMONIAS

DETEDI LOPEZ MILLS
Un diario poético que
observa el paso del
tiempo con lucidez y
belleza. La autora con-
vierte lo cotidiano en
pensamiento brillante.

4. MAXIMILIANO

DE PEDRO J.
FERNANDEZ

Una novela histérica
vibrante que revive al
emperador Maximiliano
entre el poder, la trage-
dia y los dilemas de un
destino ajeno.

PEDRO J.
FERNANDEZ

o

) MAXIMILIANE

2.LAELEGANCIA

DEL ERIZO

DE MURIEL BARBERY
Una portera filoséfica y
sabia se encuentra con
una nifia genio en una
historia tierna sobre la
inteligencia, la soledad y
los lazos afines.

5. NO FALTABA MAS
DE ROS

Relatos breves con filo

y ternura. Ros explora
las emociones humanas
con una mirada fresca y
un lenguaje afilado lleno
de simpleza pero una
reflexién profunda.

3. PIZZERIA KAMIKAE
DE ETGAR KERET

Un mas alla tan absurdo
como la vida misma:
humor negro, ironia

y ternura en un relato
sobre la muerte, la
amistad y el deseo, son
el sello de esta autor.

6. EL MISTERIO DE
ALEJANDRO VELASCO
DE DIEGO BONETA

Un debut literario
cargado de intriga y
nostalgia, donde el
protagonista busca
sentido entre recuerdos
y secretos familiares.
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OTRO CAFE

Entre el aroma del espresso y la calma

de la tarde, este es el rincon perfecto
para leer sin prisa. Mesas de madera,
musica suave y una luz otofial que invita a
quedarse, pagina tras pagina, mientras el
café se enfria lentamente. Un spot lleno
de vida y espiritu.

0

@otrocafe.mx
Humboldt 62B, 06050
Colonia Centro, CDMX
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AGENDA

QUIEN RECOMIENDA

Noviembre llega con estrenos imperdibles: musicales, dramas, satiras y thrillers que
marcan el pulso del mes. Aqui, lo nuevo que no puedes dejar pasar.

WICKED FOR GOOD
Dirigida por Jon M.

Chu, cierra la saga con

un despliegue visual

y emocional sobre el
poder, la amistad y la
redencion. Cynthia Erivo y
Ariana Grande elevan la
historia a un climax épico
con nuevas canciones
ampliadas para esta
adaptacion del musical de
Broadway.

21 de noviembre

en cines

LAS LOCURAS
Dirigida por Rodrigo
Garcia, esta cinta retine
a seis mujeres en un
turbulento dfa donde

la presion familiar, las
expectativas sociales
y la autocensura
estallan en un potente
drama coral.Un trabajo
profundo de personajes
en un retrato auténtico
del borde humano.

21 de noviembre en
Netflix

ME LATE QUE Si

Basada en hechos reales. Esta nueva serie de

Netflix relata el fraude del sorteo Melate 2012: un
funcionario comdn, interpretado por el cubano Alberto
Guerra, obsesionado con ganar la loterfa, acaba
forjando un plan para “ganarse” el premio... solo
para que todo se descontrole. Tono de drama-heist
con toques de comedia, promete tension, personajes
algo complejos y critica social.

14 de noviembre, en Netflix

Por Jonathan Saldaina

EL FANTASMA DE LA OPERA
Una de las obras capitales del teatro
musical contemporaneo, regresa a la CDMX
con un elenco nuevo y refrescante en una
puesta en escena disruptiva e innovadora.
Teatro de los Insurgentes

ALIEN QUEEN/PARAISOEX TRANO
Pinturas de gran formato realizadas por Manuela
Solano: personajes reales y ficticios de la cultura
pop del cambio de milenio intimamente ligados a
la vida personal de la artista.

Museo Tamayo

TRON: ARES

La segunda temporada de Palm Royale, creada por
Abe Sylvia, amplia su sétira sobre el poder y la
apariencia en Palm Beach. Kristen Wiig retoma a
Maxine, ahora mas ambiciosa y peligrosa, dispuesta
a todo por mantenerse entre la élite. Glamour,
intriga y caos en clave de comedia afilada. Un Palm
Beach més al filo que nunca, vestuario espectacular
y nuevas incorporaciones explosivas al reparto.

12 de noviembre, en AppleTV+.
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DOWN CEMETERY ROAD
Creada por Ryan Murphy y protagonizada por

Kim Kardashian, esta serie nos presenta a Allura Grant,
una abogada que abandona su despacho dominado por
hombres para fundar un bufete de mujeres imparables:
traiciones, secretos, glamour juridico y una mirada
audaz al poder femenino. Naomi Watts, Niecy Nash-
Betts, Teyana Taylor y Matthew Noszka, Sarah Paulson
y Glenn Close completan el reparto.

4 de noviembre, en Disney+.
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CUESTIONARIO

10 PREGUNTAS
A CASSANDRA
CIANGHEROTTI

El cine, el teatro y la televisién han

sido los ejes que han definido su sélida
carrera. Recién estrend la pelicula Las
locuras. Esta es la oportunidad perfecta
para darnos un clavado al universo
intimo de esta verséatil actriz y productora
mexicana en constante transformacion.

Por Patricia Alor

Lo mejor de ser productoray actriz es...
Poder tener mas injerencia en otros aspectos, como
el guion.

éCual es el personaje mas retador en tu
trayectoria como actriz?

Todos han sido retos tremendos. Pero, me parece
que Solteras, aunque usted no lo crea.

&Qué es algo que nadie sabe de ti?
No me gusta abrocharme el cinturdn en los aviones.

Si pudieras invitar a un director de cine
internacional para cenar, éa quién elegirias y
por qué?

Hijo... dificil. Yo creo que a Nadine Labaki. Me gusta
su cine y es de la primeras directoras mujeres que
me inspiraron.

&Qué frase dices todo el tiempo?
“Siyo fuera presidenta...”

&Qué cosa te tomas en serio y no deberias?
A mimisma.

&Qué es lo mas valioso que te han ensefiado en
casa sobre esta industria?

Me han ensefado el valor de la humildad y las
consecuencias de la arrogancia.

4Cudndo fue la ultima vez que te buscaste en
Google?
Hace un afio.

B T

A, ,;;E_‘i_ﬁﬁ“i_ S

" &Cuél es tu plan favorito en domingo?

- Estar con mi familia. B ' L

- FOTO AGENCIA 10 ICUNACURY ACOSTA & CO.



Banamex

El fraude también podria
tocar a tu puerta.

Nunca le entregues tu tarjeta ni tu
NIP a nadie. Si cambias de tarjeta,
asegurate de destruir el plastico y
el chip anterior.

Aqui. Para ti. Siempre.



: HardWear by Tiffany |

Un regalo que celebra la
fuerza del amor.

TIFFANY & CO.
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