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DESCUBRE UN VIAJE QUE LO TIENE TODO.

Tu préxima aventura comienza a bordo del nuevo Norwegian Luna™, navegando por el Caribe hasta Great Stirrup Cay,
nuestraisla privada en Las Bahamas. Disfruta el nuevo Great Tides Waterpark, una espectacular piscina con bares
dentro del agua y espacios creados para relajarte frente al mar. Todo en un destino disenado para transformar cada dia

en algo extraordinario.
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CRUISE LINE°
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EL BRODY ES EL BRODY

MARIA TORRES CLAUSELL
EDITORA GENERAL

Toda mi vida ha transcurrido con
la presencia de Jorge Campos.
Ha estado en mi radar desde que
tengo memoria: mi hermano lo
amaba (vivia disfrazado de porte-
ro neon), mis abuelos lo amaban,
mis papas lo amaban, mis amigas
lo amaban, mis hijos lo aman,
todo México lo ama, es parte de
nuestra cultura, es un icono que
lleva siéndolo desde que aparecio
en la cancha.

Hay personas que no necesi-
tan explicacion. Que entran a un
cuarto —o a una cancha— y algo
cambia en el aire. Que con los
afos no pierden la chispa, sino
que la afinan. Eso es Campos. Y
si alguien tenia que encabezar la lista de los mas sexys, era
obvio que seria él. Porque él entiende mejor que nadie lo que
significa ser sexy de verdad. No es la quijada ni el fisico —
aunque tampoco ayuda negarlo. Es esa personalidad arrolla-
dora que te desarma antes de que abra la boca y te conquis-
ta todavia mas cuando lo hace. Es el nifio de Acapulco que
llegé al futbol mexicano vestido de rosa mexicano, amarillo
neon y verde eléctrico cuando nadie se atrevia. El que jugo
de portero y de delantero cuando le dio la gana. El que hace
reir aquien tiene enfrente y es perfectamente consciente del
efecto que produce —aunque jure que no. Muchas décadas
después sigue siendo exactamente lo que siempre fue: irre-
verente, libre, imposible de ignorar. Un idolo de que no ne-
cesito reinventarse porque nunca dejd de ser él. Por eso su
playera rosa sigue apareciendo en los estadios del Mundial.
Por eso todos lo aman. Por eso es el sexy de los sexys.

Y luego estan los que vienen.
Esteban Said, Mau Otero, Mar-
tin Barba, Juan Pablo Fuentes,
Francesco Gaillard, Pascal Na-
daud, Michael Ronda, Emiliano
Medina, Santiago Achaga y Joss
Romero son la nueva generacion
de los mas sexys del momento.
Cada uno distinto. Cada uno, a su
manera, con esa misma cosa que
no se aprende ni se finge.

Ademds de nuestros sexys,
esta edicién también tiene ro-
mance —Elias Sacal y Tatiana de
Grecia, con Cannes de testigo y la
prensa de medio mundo hablan-
do de ellos. Cincuenta razones
para admirar mas a Enrique Ol-
vera, preambulos que redefinieron lo que significa comer en
este pais y que prueban que la genialidad, cuando es genuina,
no se agota. Tiene el cine de Julio Chavezmontes, ese pro-
ductor que opera desde las sombras y que lleva quince afos
haciendo exactamente las peliculas que nadie mads se atreve
a hacer. Tiene las graduaciones mas celebradas de la tem-
porada. Y tiene a IQ Collection, que llegd a México con Inés
Domecq y Vito Sainz de Vicufia, posando entre las paredes
rosas de La Cuadra de Luis Barragan y demostrando que la
elegancia espafiola y la mexicana tienen mucho mas en co-
mun de lo que parecia.

Iconos y chavitos. Veteranos y debutantes. Todos en el
mismo numero porque lo sexy, afortunadamente, no caduca.

Bienvenidos a Quién verano y gracias, gracias, gracias por
leernos.

@maria___torres
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14. La nueva Elle
Woods

Nuestra giiera favorita
regresa a la pantalla y nos
cuenta los detalles.

16. 20 afios
después...

Fernando Eimbcke convierte
una idea olvidada en Moscas,
una pelicula imperdible.
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FIGURA

HARRY STYLES NN
SIN PRISA Shle

Harry Styles regresa a México después de tres
afnos en pausa. En ese tiempo corrié maratones,
recorrié el mundo, se comprometié con Zoé Kravitz
y redescubrié la vida lejos de la fama.

Por Fabiola Pichardo

NUEVO SONIDO

Tras una pausa que parecia indefinida,
Harry Styles regresé con Kiss All The
Time. Disco, Occasionally, un album
mas maduro, el reflejo de todo lo que
vivié lejos de los escenarios.

RUN, HARRY, RUN

Lejos de los escenarios, Harry encontré una nueva
pasion: |as carreras de larga distancia. Termin6
los maratones de Berlin y Tokio, dos de los méas
importantes del mundo con un tiempazo.

AMOR FIRME

Harry y Zoé Kravitz llevaron su relacién al
siguiente nivel tras comprometerse a inicios
de 2026. Desde entonces han sido vistos
juntos entre giras y viajes. Y aunque nadie
dijo que fuera fécil convertirse en el futuro
yerno de Lenny Kravitz, todo indica que va
por muy buen camino.

TOUR GLOBAL

Con nueva masica bajo el brazo,
Harry volvié a los escenarios

con una gira internacional

que agotd entradas en tiempo
récord y reafirmé su estatus de
estrella global. En México tiene
programadas cinco fechas que ya
son sold out.

GETTY IMAGES!264Z3G793, 2274644
S, @RICHARD_WHITEHEAD_MBE, SHUTTERSTOCK/ PRETO PEROLA,

FOT!




MAS LIBRE

;

DOLCE VITA

Mientras el mundo sigue sus
pasos, Harry encontré un lugar
donde pasar desapercibido: Civita
di Bagnoregio. El cantante es uno
de los menos de 20 habitantes de
este pueblito medieval con calles
empedradas.

TURISTA VIP

Harry caminé por Roma, Berlin
y otras ciudades sin escoltas ni
protocolos. Incluso fue captado
entre la multitud en la Plaza de
San Pedro durante el histérico
anuncio del papa Ledn XIV.
Dfas después conté que llegd
por casualidad, tras escuchar
los gritos de “jHabemus
papam!” mientras se cortaba
el pelo a unas calles del
Vaticano.

NOCHE GRAMMY

Después de meses lejos de los
escenarios, Harry reaparecio
por sorpresa en los Grammy.
Su misién: entregar a Bad
Bunny el premio a Album del
Afio. Bastaron unos minutos en
el escenario para convertirse
en uno de los momentos més
comentados de la gala.

Lejos de las giras y los lanzamientos, Harry f
aprovecho los afios en pausa para hacer 3
cosas que rara vez caben en la agenda de .
una estrella global: viajar, correr, perderse

por nuevas ciudades'y simplemente

disfrutar de su tiempo libre.
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FIGURA

LEXI MINETREE: LA NUEVA ELLE
WOODS NO TEME SENTIR

A 25 aiios de que Elle Woods se convirtiera en icono de la cultura pop, Lexi Minetree asume el
reto de interpretar sus afios de formacién. En conversacién con Quién, la actriz habla sobre el
peso del legado, la construccidn de la confianza y la identidad detras del rosa mas famoso del cine.

Por Jonathan Saldaia

urante 24 horas, Lexi Minetree guardé un secreto.
Reese Witherspoon acababa de decirle que seria la
nueva Elle Woods, pero no podia contérselo a nadie,
excepto a sumadre.

La actriz recuerda ese momento con una mezcla de incre-

dulidad y calma. Tom6 el metro de siempre para llegar al de-
partamento de siempre. “Erala misma persona, haciendo las
mismas cosas, pero acababa de pasar algo enorme. Durante
esas 24 horas el momento fue solo mio”, recuerda.

Cuando Minetree habla de este proyecto no lo hace desde
laidea de heredar un personaje iconico o del peso de un feno-
meno de la cultura pop, sino desde la experiencia de encon-
trar a una adolescente que esta descubriendo quién es. Esa
fue la pregunta que guio todo el proceso.

Cuando volvi6 a ver Legalmente rubia después del anun-
cio, encontrd una pelicula que, a su juicio, ha resistido el paso

del tiempo. No solo por el humor o por el universo reconoci-
ble de Elle Woods, sino porque sigue conectando con nuevas
generaciones. El reto no era reproducir lo que el publico co-
noce, sino explorar lo que ocurrio antes.

“Lo que mas me gusto del guion fue que conserva el humor
y el corazén de la pelicula original sin ser una copia y enten-
der como Elle aprendié a ser la mujer que conocemos”.

Interpretar una version adolescente de un personaje tan
establecido lallevd a buscar referencias mucho mas cercanas
que el cine. Su principal asesora fue su hermana, quien ac-
tualmente cursa la preparatoria y la ayudo a entender como
se relacionan, hablan y conviven los jévenes de su edad.

Pero la observacién que mas la acompaiié fue preguntar-
se de donde nace una seguridad que en las peliculas parecia
inquebrantable. “Cuando Elle llega vestida de conejita a una
fiesta que no es de disfraces lo hace con una confianza abso-

14 / JULIO-AGOSTO 2026
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ELLE WOODS IS BACK
Esta precuela de
Legalmente rubia,
protagonizada por Lexi
Minetree y producida por
Reese Witherspoon,
explora la adolescencia de Elle
Woods mucho antes de Harvard

en los momentos que forjaron la
personalidad optimista, ingeniosa y
segura que la convirtié en un icono
de la cultura pop.

1 de julio en Prime Video
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luta. Yo pensaba: si eso me pasara a mi, estaria mortifi-
cada. La serie muestra que ella no siempre fue asi. Sus
amigos tuvieron que ayudarla y ella tuvo que aprender
esas lecciones”. dice.

La conversacion inevitablemente llega a otro de los
elementos inseparables para Elle Woods: su estilo. El
rosa, los tacones y una estética que durante afios desa-
fi6 el prejuicio de que la feminidad era incompatible
con lainteligencia.

Minetree evita convertir la ropa en un manifiesto
y prefiere hablar de ella como una eleccién cotidiana.
“T elegiste ponerte una gorra y yo elegi vestirme de
rosa. Eso también dice quiénes somos”.

Para la actriz, el estilo es una forma de experimen-
tar con distintas versiones de uno mismo. “Hay dias
para un vestido floreado y otros para una camiseta
amplia”. En ese sentido, considera que el vestuario
también acompafia la evolucién del personaje: confor-
me avanza la historia, la ciudad de Seattle comienza a
influir en la manera en que Elle se presenta al mundo.

Lexi Minetree, mas que explicar el origen de un
icono, habla del proceso de una joven que todavia esta
aprendiendo, que encuentra apoyo en los demas, que
se equivoca y que construye su identidad a partir de
pequeiias decisiones cotidianas.

Minetree no quiere ocupar el lugar que Reese Wi-
therspoon convirtié en un re-
ferente de la cultura pop. Ella
estd interesada en algo mucho
mas sencillo: incluso los perso-
najes que parecen mas seguros
de si mismos alguna vez tuvie-
ron que descubrir como llegar
a ocupar el lugar al que estan

- b J destinados.
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FIGURA

¢QUE ESCONDE LA
VIDA COTIDIANA?

20 afios después de imaginarla,
Fernando Eimbcke convierte una
idea olvidada en Moscas, una
historia donde la infancia, el duelo y
los encuentros improbables revelan
que las vidas mas comunes siempre
esconden algo extraordinario.

Texto y foto Jonathan Saldaia

ernando Eimbcke vuelve al lugar donde
todo empezd. No al cine, sino a unaidea.
Frente al Hospital 20 de Noviembre, en
el Centro Urbano Presidente Aleman,
sefiala los edificios como quien reconoce una
vieja fotografia. Hace mas de dos décadas, de-
tenido en el trafico de avenida Coyoacan, leyo
un anuncio que decia: “Se rentan cuartos para
parientes de pacientes”. Ahi naci6 una historia
que tuvo que esperar 20 aflos para decidir que
era tiempo de existir.

“La pelicula no la decides t”, dice con una
sonrisa tranquila. “Las peliculas deciden cuan-
do quieren ser hechas”. Ese principio parece
gobernar también su manera de mirar el mun-
do. Eimbcke no busca héroes ni grandes acon-
tecimientos; le basta con observar una venta-
na, un pasillo o una conversacion. “Todas las
personas somos extraordinarias, de verdad. Es
cosa de rascar un poco”.

Moscas, su quinto largometraje, parte de esa
premisa. Olga, una mujer encerrada detras de
una coraza construida por la pérdida, se cruza
con un nifo que necesita exactamente aquello
que ella teme ofrecer: afecto. Es un encuentro
improbable que termina por convertirse en una historia sobre
la amistad y la posibilidad de volver a confiar.

Mientras habla, los aviones interrumpen constantemente la
conversacién. El se rie. Durante el rodaje sucedia igual: “Viene
avion, corte. Ya pasé el avidn, seguimos”. La anécdota termina
convirtiéndose en una metafora perfecta de su cine. Hay planes
rigurosos, horarios imposibles y apenas cinco horas diarias para
filmar con un nifio. Siempre hay que dejar una puerta abierta
paralo inesperado. “Nuestro mantra era hacer lo mejor que po-
damos con lo que tenemos”.

Eimbcke confiesa que no pertenece a esa clase de directores
que imaginan una pelicula completa antes de filmarla. Su escri-
tura es casi minimalista: “Juan camina. Punto. Juan toma un
café. Punto”. La pelicula aparece después. “No tengo mucha

Sl
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imaginacion para escribir guiones. Construyo la pelicula en la
locacion, conociendo a la gente y estando abierto al azar”.

Quiza por eso sus personajes parecen personas encontradas
en la calle mas que figuras de ficcion. La mirada proviene de un
ejercicio que aprendio con la escritora Paula Markovitch: salir a
observar desconocidos e imaginar sus historias.

También la infancia ocupa un lugar central en su filmografia,
aunque nunca desde la idealizacion. Para él, los adolescentes
son personajes dramaticos porque “adolecen de algo”, pero tra-
bajar con un nifio le obligé a descubrir un lenguaje distinto.

Sonrie al recordar una frase de Francois Truffaut: “Los nifios
son cineastas nativos”. Basta darles una accién concreta; el res-
to aparece con una naturalidad imposible de fabricar.

Esa btisqueda encuentra una nueva forma en el blanco y ne-
gro. Después de preguntarse en cada pelicula si era el momento
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EL CINE DE EIMBCKE

Desde Temporada de patos, su 6pera prima, el cine de Fernando
Eimbcke ha construido una identidad visual y tematica, donde la
vida cotidiana y la inocencia son temas centrales.

% “A WORE OF ART!"
“BLISSFOL”

Ul )

“NO TENGO MUCHA IMAGINACION
PARA ESCRIBIR GUIONES. VOY
CONSTRUYENDO LA PELICULA EN LA
LOCACION, CONOCIENDO A LA GENTE Y
ESTANDO ABIERTO AL AZAR”

de volver a esa estética, larespuesta fue afirmativa gracias
auna observacion de la fotografa Maria Seco. “El blanco y
negro iba a captar mejor la inocencia de la infancia”.

La afirmacion rompe con una convencion profunda-
mente instalada: la de una nifiez obligatoriamente colori-
dayfeliz. Eimbcke prefiere mirar hacia los cuentos de los
hermanos Grimm o las fotografias de Graciela Iturbide,
donde la infancia convive con la oscuridad, la pérdida y
la fragilidad sin dejar de conservar una luz propia. “Toma
una foto de un nifio, pasala a blanco y negro y vas a ver
como aumentan el brillo de los ojos y la sonrisa”.

Moscas dialoga con Temporada de patos, su dpera pri-
ma, hecha desde el impulso ylafrescura. Llega después de
22 afios de experiencia y preguntas. Hay mas exteriores,
mas caos y una mayor disposicion a aceptar aquello que
no puede controlarse.

Eimbcke insiste en que el cine y la vida funcionan bajo
la misma légica: el azar da miedo, los vinculos implican
responsabilidad y, sin embargo, son precisamente esos
encuentros inesperados los que transforman.

“Cuando nos echamos la mano y nos involucramos,
pasan cosas bonitas. Cada que generamos un vinculo nos
damos cuenta de nuestra capacidad de amar”. Esa es la
historia de Moscas, una pelicula que esperé 20 afios para
recordarnos que basta abrir una puerta para descubrir que
lo extraordinario estd escondido en la vida cotidiana.
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FIGURA

EL QUELACAMBIA LAFALLA:
LA EXPOSICION DE MARIO GARCIA TORRES

En colaboracién con Jorge Campos, el artista Mario Garcia Torres
convierte el penal en un punto de partida para explorar la
inspiracion, la intuicion y el estar en el momento.

Por Sofia Llaguno

ario Garcia Torres y yo compartimos algo que hizo

que todo fluyera desde el primer minuto: ambos so-

mos nortefios. El nacié en Monclova y yo en Mon-

terrey. Aunque no nos conociamos personalmente,
esa coincidencia generd una familiaridad inmediata. Ademas,
los dos vivimos el Monterrey de los aflos noventa. El estudiaba
enlaUDEM yyo en el Tec, y rapidamente aparecieron referen-
cias y personas en comun. Era también la época en la que Jorge
Campos estaba en todas partes: en las conversaciones, en la tele,
en sus uniformes llamativos y en esos mundiales que tantos re-
cuerdos nos dejaron.

Mario habla como alguien que conecta con ideas y observa
el mundo desde distintos angulos. También se nota que tiene
muy claro lo que quiere expresar con esta exposicién, aunque,
como él mismo contd, muchas de las ideas fueron surgiendo de
manera organica durante el proceso. Aunque es reconocido in-
ternacionalmente por su arte conceptual y por explorar temas
como la memoria y la cultura popular, en esta exposicion hay
algo especialmente cercano: tomar uno de los momentos mas
universales del futbol —el penal— y convertirlo en un espacio
de reflexién y creatividad.

La colaboracion entre Mario Garcia Torres y Jorge Campos
no nacio6 de unaidea planeada desde el principio, sino de una se-
rie de coincidencias que fueron tomando forma. Mario me con-
t6 que en realidad no conocia personalmente a Campos. Todo
comenzo cuando un amigo suyo se reencontrd casualmente
con €l durante un vuelo y, tiempo después, surgio la idea de
sentarlos a platicar. A partir de ahi comenzaron conversaciones
muy organicas, comidas y encuentros sin una intencion clara
todavia de hacer una exposicion. Mario empezdé a descubrir en
Jorge Campos algo que iba mucho mas alla del futbol. Le llamé
especialmente la atencion enterarse de que él mismo disefiaba
sus uniformes: dibujaba los patrones, elegia los colores y cons-
truia una identidad distinta a la de los porteros tradicionales.

Mas all4 de lo visual, Mario encontrd en esos uniformes
una especie de acto creativo y hasta politico. Mientras los
porteros normalmente usaban colores oscuros para pasar
desapercibidos, Campos queria exactamente lo contrario:
hacerse visible, ocupar espacio, llamar la atencion y jugar
desde otro lugar. Incluso le cont6 que antes de salir a la can-
cha se paraba frente al espejo con el uniforme puesto y se re-
petia a si mismo que no le iban a meter ningtn gol. Ese espi-
ritu libre, intuitivo y poco convencional fue lo que despertd
el interés de Mario. No veia a un futbolista icdnico, sino a un
personaje creativo que rompia reglas. Incluso me dijo que
mientras muchos futbolistas parecen jugar desde la tacticay
la disciplina, Campos transmitia algo distinto: “como si estu-
viera jugando una cascarita”.

Esa manera ligera, casi improvisada, de acercarse al fut-
bol —atreviéndose a hacer cosas que “no deberia”— era pre-
cisamente parte de lo que lo hacia tan interesante. El pro-
yecto; sin embargo, tardé mucho tiempo en concretarse.
Jorge Campos vive en Los Angeles, viaja constantemente
y, como contd Mario entre risas, ni siquiera usa WhatsApp,
asi que todo avanzo lentamente y sin una estructura defini-
da. Fue entonces cuando Viviana Kuri, directora del Museo
MAZ, se enterd de que estaban trabajando juntos y decidio
apoyar la idea ofreciéndoles el museo como plataforma
parala exposicion.

ELINSTANTE DECISIVO

Aungque la exposicion coincide con el Mundial y tiene al fut-
bol como punto de partida, pronto queda claro que la conver-
sacion va por otro lado. Mas que hablar de goles o partidos
histdricos, la muestra utiliza el penal para reflexionar sobre
la intuiciodn, el riesgo y la importancia de estar presentes
cuando llega el momento de decidir. Conforme avanzaba mi
conversacion con el artista, entendi que uno de los concep-
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MAS QUE HABLAR DE
GOLES O PARTIDOS
HISTORICOS, LA
MUESTRA UTILIZA

EL PENAL PARA
REFLEXIONAR SOBRE LA
INTUICION, EL RIESGO
Y LA IMPORTANCIA
DE ESTAR PRESENTES
CUANDO LLEGA EL
MOMENTO DE DECIDIR
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FIGURA

“LA EXPOSICION REALMENTE NO E
SOBRE FUTBOL. ES SOBRE CREATIVIDAD,
EL MOMENTO, LA GENIALIDAD
INSPIRACION”

\)

tos centrales de la exposicion gira alrededor de
uno de los momentos mas intensos del futbol: el
penal. Ese instante en el que todo parece dete-
nerse. El estadio entero contiene la respiracion
y, por unos segundos, el resultado depende de
una sola decision.

Sin embargo, para Mario, el penal es mucho
mas que una jugada deportiva. “La exposicion
realmente no es sobre futbol”, dice. “Es sobre
creatividad, sobre el momento, sobre la genia-
lidad, la inspiracién”. Mientras lo escuchaba,
entendi que lo que le interesa no es tanto el
baldén entrando o no a la porteria, sino todo lo
que ocurre dentro de una persona justo antes de
ese momento. La presion, la duda, la intuicion,
el riesgo y la capacidad de actuar cuando no hay
tiempo para pensarlo demasiado. En ese senti-
do, Mario encuentra una conexion profunda en-
tre el futbolista y el artista. Durante un penal, el
jugador estd solo. Debe tomar una decisién in-
mediata bajo una enorme presion. Algo similar
ocurre en el proceso creativo.

Mario me explicé que la exposicién esta
construida alrededor de dos grandes ntcleos de
obra, acompariados por un par de videos y pie-
zas complementarias que ayudan a expandir la
conversacion.

Uno de los videos es narrado por el propio
artista: recorre su relaciéon con Jorge Cam-
pos desde la infancia, su interés por el futbol,
como en algiin momento se le olvidd y como aparecié de
nuevo en su vida, asi como la investigacién que dio ori-
gen a este proyecto. Ahi aparecen muchas de las ideas que
atravesaron nuestra conversacion: el penal, la intuicion,
lainspiracion y esos momentos dificiles de explicar en los
que algo extraordinario sucede.

El primer nucleo de la exposicion esta conformado por
una serie de pinturas realizadas en colaboracion directa con
Jorge Campos. Aqui es donde Campos colabord e intervino
fisicamente.

Para crearlas, se prepararon balones con pintura que pos-
teriormente fueron pateados por el exfutbolista, dejando
impresas sus huellas sobre distintas superficies.

Mas alla del resultado visual, lo que interesaba a Mario era
capturar algo mucho mas dificil de registrar: el instante mis-
mo de la accion. La trayectoria del balén, la fuerza del golpe,

el lugar exacto donde cae la pinturay las variables imposibles de

controlar se convierten en el registro de un momento irrepeti-
ble. De alguna manera, estas obras materializan muchas de las
ideas que dieron origen a la exposicion: la intuicidn, el riesgo y
la capacidad de actuar en el momento preciso.

El segundo nucleo, que es mas grande, toma un camino dis-
tinto. Se trata de una instalacion compuesta por un nimero de
pinturas, un textil y tapices inspirados en los iconicos unifor-
mes de Jorge Campos. Durante afios, sus disefios coloridos y
poco convencionales rompieron con la imagen tradicional del
porteroy se convirtieron en parte fundamental de su identidad
dentro y fuera de la cancha.

Mario retoma esos colores, patrones y formas para ha-
cer variaciones y reinterpretarlos desde el lenguaje del arte
contemporaneo. “Pienso que se van a ver un poco mas como
pinturas modernas”, asegura. Estas pinturas y textil estaran
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en un cuarto aislado como una gran
instalacion. Sin embargo, como suele
ocurrir en buena parte de su trabajo,
detras de lo que vemos a simple vista
existen capas adicionales de significa-
do. Algunos de los patrones presentes
en los tapices de fondo, que parecen
muy tradicionales, en realidad escon-
den estadisticas de momentos y as-
pectos especificos de la trayectoria de
Campos; son el soporte que hay detras
de las pinturas muy coloridas, trans-
formando datos e historias personales
en elementos visuales.

Entre las piezas también aparece
una pequeia escultura de agujetas do-
radas, un discreto guifio a una caracte-

ristica muy particular de Jorge Campos: su gusto por andar

en chanclas siempre que puede.

UNA REFLEXION QUE PERMANECE

Mas alla de las obras, de Jorge Campos o incluso del futbol,

SAMPOS

La nueva exposicion de Mario Garcia Torres
en colaboracién con Jorge Campos, podré
visitarse del 7 de junio al 6 de septiembre de
2026 en el Museo de Arte de Zapopan (MAZ),
en Guadalajara, Jalisco.

hubo algo que me acompaifié des-
pués de nuestra conversacion. Una
de las cosas que mas disfruté de en-
trevistar a Mario Garcia Torres fue
precisamente eso: salir pensando en
cosas que no se me habian ocurrido
antes. Mientras lo escuchaba hablar
sobre penales, intuicién e inspira-
cién, me di cuenta de que estaba re-
flexionando sobre temas que jamas
habria asociado con el futbol. Mario
tiene una manera muy particular de
observar el mundo y encontrar cone-
xiones inesperadas entre cosas que,
a primera vista, parecerian no tener
relacién alguna.

Quizds esa sea también una de las

mayores virtudes de El que la cambia la falla: invitarnos a

mirar algo familiar desde otro angulo y descubrir que, de-
tras de un instante que parece cotidiano, puede esconderse
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una reflexién mucho mas profunda sobre la creatividad, el
riesgo y la vida misma.
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ADIOS A LAS FRONTERAS

A 15 afios de la productora mexicana Piano, Julio Chavezmontes, su
fundador, reflexiona sobre el riesgo, la memoria y un cine que ya
no cabe dentro de las viejas categorias nacionales.

Por Jonathan Saldafa / Fotos Anylu Hinojosa-Peia

na escena aparentemente me-
nor dice mucho mas sobre Julio
Chavezmontes que cualquier

premio o festival. Ocurrié du-
rante la pandemia. En las oficinas de Pia-
no, la productora que fundé en 2011y que
con el tiempo se convertiria en una de las
plataformas mas relevantes del cine in-
dependiente, un escritorio dejé de ser un
espacio de trabajo. Mientras el mundo se
detenia, su hija cursé segundo de prima-
riay él junto con ella.

Laimagen se parece a su punto de vista
sobre las peliculas: no nacen en los esce-
narios donde son celebradas, sino en es-
pacios cotidianos donde las ideas comien-
zan a tomar forma.

Esta oficina en la colonia Roma -y una
antes en la Condesa- ha sido testigo de
proyectos filmados en geografias como
México, Groenlandia, Ghana, Colombia
y Tailandia; con directores de distintas
lenguas y generaciones que han recorrido
Cannes, Venecia, Berlin y los principales
festivales del mundo. Sin embargo, cuan-
do Chavezmontes habla de Piano, no lo
hace desde la épica de los reconocimien-
tos internacionales. “Para mi representa
el lugar donde empieza todo”, dice.

Quiza por eso resulta dificil encasillar-
lo dentro de las categorias tradicionales
de la industria. Productor, si. Guionista,
también. Gestor cultural. Promotor de
la preservacion cinematografica. Ahora
también editor de libros.

A 15 afios de la fundacién de Piano, la
pregunta ya no es como una productora
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mexicana logré convertirse en un refe-
rente internacional. La pregunta es otra:
équé ocurre cuando las categorias que
utilizdbamos para entender el cine —na-
cionalidad, autoria, industria, incluso gé-
nero— dejan de ser suficientes para des-
cribir las peliculas que se estan haciendo?

La historia de Piano comienza con la
negativa a aceptar que el cine mexicano
debia responder a una unica forma de
representacion. Cuando Halley, dirigida
por Sebastian Hofmann y producida por
Chavezmontes, aparecio en el circuito in-
ternacional en 2012, muchos espectado-
res tuvieron dificultades para clasificarla.
Era una pelicula mexicana, pero no se pa-
recia a la imagen predominante del cine
nacional de la época. Utilizaba elementos
del fantastico, del horror corporal y de la
alegoria existencial en un momento don-
de gran parte del prestigio internacional
del cine latinoamericano estaba asociado
aformas mas cercanas al realismo social.

La reaccion fue intensa. Opiniones to-
das. Algunas alabando la audacia, otras
recriminando la osadia. “La apuesta fue
buscar cosas que se salieran siempre
de los esquemas. Jamas irse por la facil.
Cuando vi que habia gente hasta enojada,
dije: ‘bien™.

Lo cierto es que desde este primer mo-
mento quedé manifestado un interés por
expandir fronteras. “Nunca sentimos
que estabamos limitados a hablar solo de
México. Siempre que hubiera algo que tu-
viera sentido para nosotros podiamos ir a
cualquier latitud a buscarlo”.
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Alo largo de los afios esa busqueda ha derivado en colabora-
ciones tan diversas como improbables. El tailandés Apichatpong
Weerasethakul, la argentina Lucrecia Martel, los franceses Yann
Gonzalez y Léos Carax o el sueco Ruben Ostlund, forman parte
de una filmografia donde cada proyecto parece cuestionar las re-
glas establecidas por el anterior.

“Yo siempre me veo como un musico de estudio”. Resulta
significativo que Chavezmontes describa el trabajo de pro-
duccién de esta manera. Alguien
que llega, escucha, se sintoniza con
una vision ajena y aporta desde ahi.
En una industria donde la figura del
director suele monopolizar las con-
versaciones sobre autoria, él insiste
en entender el proceso como un acto
profundamente colectivo.

Esa perspectiva también explica
la manera en que observa las fronte-
ras. O, mas bien, la manera en que ha
dejado de creer en ellas. Durante dé-
cadas, gran parte de la conversacion
cinematografica estuvo organizada
alrededor de las nacionalidades. Cine
mexicano. Cine francés. Cine tailan-
dés. Cine argentino. Las peliculas via-
jaban, pero seguian representando
un territorio especifico.

Hoy el panorama es mucho mads
complejo. Para explicarlo usa de ejem-
plo Memoria, la cinta de Apicha-
tpong Weerasethakul con la que
viajaron a Cannes. El director es
tailandés. La protagonista es la
escocesa Tilda Swinton, participo
el mexicano-espaiiol Daniel Gimé-
nez Cacho y el colombiano Pablo
Urrego y se filmé en Colombia. “4Ddénde termina una nacionali-
dad y comienza otra?” Para Chavezmontes, esa pregunta es cada
vez menos relevante. “La tnica pregunta que me hago cuando
recibo un proyecto es: ‘¢Me conmueve? {Me sorprende?””. Esa
sigue siendo una brujula importante para él y para Piano. Si las
fronteras nacionales parecen cada vez menos utiles para expli-
car como se hacen las peliculas, algo parecido ocurre con otra
division histdrica del cine mexicano: la separacion entre cine co-
mercial y cine de autor. De un lado estaban las peliculas concebi-
das para encontrar grandes audiencias. Del otro, aquellas asocia-
das alos festivales, la experimentacion o labusqueda artistica.

Chavezmontes observa esa discusion con cierta distancia.
No porque considere que las diferencias hayan desaparecido,
sino porque sospecha que la realidad es mucho mas compleja
que las etiquetas que intentan describirla. Algunas de las pe-
liculas mds estimulantes de los tltimos afios parecen existir
precisamente en ese espacio intermedio donde las categorias
empiezan a fallar.

“TODOS LOS QUE HACEMOS ESTO
ESTAMOS UN POCO LOCOS. NOS MOTIVA
QUE SEA BASICAMENTE IMPOSIBLE”

La referencia que menciona es Triangle of Sadness, de Ru-
ben Ostlund. Una sétira feroz sobre las élites econémicas que
obtuvo la Palma de Oro en Cannes y termind compitiendo
por el Oscar a Mejor Pelicula.

Incluso antes de esa consagracidn internacional ya coque-
teaba con esta idea. La cinta mexicana Tiempo compartido, el
quinto proyecto de la casa productora, tuvo como protago-
nistas a Cassandra Ciangherotti, Miguel Rodarte y Luis Ge-
rardo Méndez. Los tres figuras me-
diaticas, sobre todo Luis Gerardo,
quien para esas fechas ya tenia en
los hombros el éxito de Nosotros los
Nobles y Club de Cuervos. Esa fama,
dice Chavezmontes, reconstruyod la
fe del publico en ver el cine mexica-
no en taquilla. “Para mi eso fue fun-
damental para poder hacer esa pe-
licula. Son vasos comunicantes que
nos ayudan mutuamente”.

En esa misma linea se ha cocina-
do un proyecto reciente en el que
colaboré como productor, el thriller
erdtico y de intriga titulado Juegos
de seduccion estrenado en Prime Vi-
deo protagonizado por Diego Boneta
y Martha Higareda. Una prueba més
de como fluctia entre el cine con as-
piraciones festivaleras y aquel que
esta llamado a apelar al gran publi-
co. “A mi me parece que si hay
algo que se sorprenda o me pa-
rece increible, el formato es lo
de menos. Estoy abierto a hacer
lo que sea. Incluso una teleno-
vela”, afirma

Julio Chavezmontes estuvo
recientemente en Cannes acompafiando la cinta El deshielo,
de la cineasta chilena Manuela Martelli que participé en la
seccion Un Certain Regard. Al mismo tiempo, abrié la puerta
aunanueva etapa para Piano desde el mundo editorial con la
publicacién de Cabeza de Vaca, larecuperacion de los dibujos
que Nicolas Echeverria hizo para la pelicula del mismo nom-
bre de 1991, que se ha convertido en un clésico y los cuales
vio por primera vez mientras trabajaban en la realizacion del
documental Eco de la montafia.

El futuro se asoma interesante para este productor y para
Piano: un documental de Lucia Gajd sobre la fotégrafa mexi-
cana Graciela Iturbide, sin muchos detalles por el momento;
las nuevas cintas de la argentina Lucrecia Martel y del ruso
Kirill Serebrennikov. También un proyecto con un recono-
cido cantante espafiol. Aqui aparece la respuesta que todos
los periodistas estamos acostumbrados a escuchar. “Aun no
puedo hablar mucho de ello”.

Ese serd el tema de nuestra préoxima entrevista.
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PRIMERAS VECES DE

ENRIQUE
OLVERA

No solo cambié la forma en que el mundo ve la cocina mexicana:

la puso en el centro de la conversacién gastronédmica global. Chef,
empresario y mente detras de Pujol, Olvera ha dedicado mas de
dos décadas a reinterpretar los sabores, ingredientes y tradiciones
de México desde una mirada contemporanea, convirtiéndose en
una de las figuras mas influyentes a nivel internacional.

Por Daniela Brugger

1. Primera vez que cocinaste solo A los
12 afios. Cuando mis papds regresaron de
un viaje largo a Europa les hice una cena
de bienvenida.

2. Primer recuerdo de Pujol

Recuerdo cuando conoci el local por
primera vez. Supe desde entonces que ese
era el bueno.

3. Primera regla que hay en tu cocina
Elproducto es el rey.

4. Primera mascota Un Weimaraner
gris.

5. Primer juguete No me acuerdo si fue
de los primeros, pero coleccionaba todo
de Star Wars.

6. Primer apodo Coco.

7. Primera vez que te enamoraste De
mi maestra del kinder.

8. Primera vez que te sentiste famoso
o reconocido Cuando me dieron mi
Caballero Aguila de Aeroméxico.

9. Primera vez que te rompieron el
corazon Cuando se muri6 mi abuelo
Enrique.

10. Primera travesura Tirar una botella
de aceite en el piso de la cocina para
patinar.

11. Primer trabajo Fue en el restaurante
La Pérgola en Polanco.

12. Primer miedo A las alturas.

13. Primer celebrity crush Barbara
Mori.

14. Primera decision importante
que hiciste Regresarme a México
para abrir Pujol.

15. Primer jefe Alejandro Heredia de la
Hacienda de los Morales.

16. Primer pensamiento al saber que
serias papa Bendito Dios.

17. Primer viaje solo A Zihuatanejo.
18. Primera vez que te sentiste adulto
Cuando me fui a estudiar a Nueva York.
19. Primer celular Un Nokia azul.

20. Primera red social Facebook.

21. Primera vez que comiste en

un restaurante con tres estrellas
Michelin Le Bernardin.

22. Primera vez que alguien plagio
una idea tuya El plagio es el mayor
halago.

23. Primer premio que te dieron
Joven empresario restaurantero de la
Canirac como en 2002 o0 2003, creo.

24. Primer platillo favorito Creo que
escalopa de foie gras al sartén con salsa
de vino tinto.

25. Primer consejo que te dieron
que aplicas Me lo dijo mi mama: no
dejes para maiana lo que puedes
hacer hoy.

26. Primer hobby La musica.

27. Primer famoso que fue fan de tu
cocina Paul David Hewson (Bono).

28. Primera decepciéon Cuando

no ganamos el torneo de futbol de la
primaria en mi escuela.

29. Primera cancion favorita “Billie
Jean” de Michel Jackson.

30. Primera experiencia con la
muerte En un accidente de auto.
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31. Primer fracaso Fracaso todo el
tiempo, pero también celebro éxitos

constantemente. Uno no existe sin el otro.

32. Primera vez que te lastimaste en
la cocina Trabajando en en la Hacienda
de los Morales, me acuerdo que me di una
buena quemada.

33. Primera receta favorita El
sandwich de tataki de atin con ensalada
de chipotles.

34. Primera borrachera Fue en una
comida de Navidad con mi familia.

35. Primer éxito Corriuna carrerade
cinco kilémetros en Guadalajara.

36. Primer libro, pelicula o serie que
te mared El libro El llano en llamas de
Juan Rulfo.

37. Primer concierto al que fuiste

El de Juan Gabriel en la Plaza de Toros de
Querétaro.

38. Primera persona que te
transmitio el amor por la comida

Mi abuelo Enrique.

39. Primera vez que estuviste en un
evento importante En el bautizo de mi
hijo Bruno.

40. Primera cosa valiosa que te
compraste con tu dinero Cote-Rotie
“La Landonne”, de E. Guigal.

41. Primer lugar que se te viene a

la mente si piensas en calidad Los
mercados de Oaxaca.

42, Primer oso profesional

Se nos acabd el gas unavezen el
restaurante.

43. Primer arrepentimiento No
cuidar mas mi tiempo.

44. Primera vez que te presentaste
como chef En el banco cuando ibamos a
abrir Pujol.

45. Primera discusion en la cocina
Fue sobre las papas souffié cuando
trabajaba en el Maxims de Paris.

46. Primer reconocimiento
internacional Madrid Fusion.

47. Primer amig@ Freddy Maccise.
48. Primer chef que admiraste
Thomas Keller.

49, Primera critica constructiva

El cliente no siempre tiene la razon, pero
de todas formas hay que darsela.

FOTO CORTESIA / ARACELI PAZ
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 EEEEEEEEE & e ST TAMARA HEVIA,
- 50.Elcolor estrella 56. Palabra de INES DOMECQY
de este mes experta VITO VICUNA

Es de nuestros favs y ademas, Nuestro editor’s picks tiene Llega a México 1Q Collection, y
agrega un upgrade inmediato.  los productos esenciales para en exclusiva, desde La Cuadra
iDescubre cual es! esta temporada de verano. Barragan, te contamos los detalles
Ty de la marca de ropa mas top.
; SR Pag. 32

31/ JULIO-AGOSTO 2026










043IN0Y VNILNITVA X ZAINYL SAQYTI 04IHEINOS ‘IQHIATY ZINY 0939 dNINVIN ZIANYNYIH ZIANYNHIH ONVITING ‘ZIANYNYIH ZIANYNYIH VD10 HIVH NOILIITI0) DI JHL O1HVNLSIA

INSPIRACION
Inés Domecq tuvo
fuerte y femenina en

presente a la mujer
sus disefos.




efinir un universo de moda en pocas palabras suena
como una tarea sumamente dificil; sin embargo, para
Inés Domecq la inspiracion ha sido clara: tradicion

espafiola, feminidad y optimismo. “Siempre hemos
sentido una enorme inspiracion por nuestras raices, por la arte-
sania, el color y esa forma tan especial que tenemos en Espafia
de vivir y celebrar”. De ahi surgen los motivos para crear IQ Co-
llection, pero atin mds para traer la marca a México.

Aunque no nos adelantemos, vamos por el inicio. Inés es es-
posa, madre, aristocrata y empresaria de moda, que en 2020,
junto con Virginia Pozo, directora creativa de Coosy desde
2012, lanzé IQ Collection con una coleccién exclusivamente
online, que fue un éxito en redes sociales. “IQ Collection es
muchisimo méds que una marca. Es un proyecto construido
con pasion, con esfuerzo y con un equipo extraordinario de-
tras. Ha sido la oportunidad de dar forma a una visién muy
personal de la moda y compartirla con miles de mujeres. El
siguiente paso es crecer de forma organica, llegar a nuevos
mercados y consolidar una comunidad que cada vez sentimos
mas cercana”, cuenta Inés, en exclusiva. Desde entonces, la
reina Letizia y la reina Mary de Dinamarca han usado sus
disefios, convirtiéndose en una marca con presencia global.
Por esto, sale con extrema naturaleza su expansion hacia
Latinoameérica, y nadie mejor que Victoria Sainz de Vicuiia,
‘Vito’, para plasmar la vision de la marca.

Inés y Vito son amigas desde nifias, y ahora ambas empren-
den este viaje. La primera parada: México, y abriran sus puer-
tas con una boutique en septiembre dentro de la capital. Como
parte de este lanzamiento, Vito e Inés pensaron en una forma
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de transmitir los elementos caracteristicos de Espafia con
nuestro pais y fue asi que llegaron a la idea de realizar una
sesién de fotos en La Cuadra de Luis Barragdn, porque nada
representa mejor una fusion de culturas como estas imége-
nes. “México fue una eleccién casi natural. Vivo aqui desde
hace unos afios y entendi que era la evolucion 16gica para IQ.
La mujer mexicana es muy similar a la mujer IQ: es elegan-
te, le gusta vestirse bien y la moda, le gusta seguir tendencias
pero es consciente del trabajo bien hecho y lo que favorece”,
platica Vito.

Entre paredes rosas, ca-
ballerizas y luz natural, las
prendas de IQ Collection
resaltan ante los muros, con
elementos insignia como es-
tampados de flores, vestidos
con corte en linea A, jump-

“INTENTAMOS QUE CADA DECISION PASE POR
EL MISMO FILTRO: SI ENCAJA O NO CON EL
ADN DE IQ COLLECTION. LA COHERENCIA ES
LO MAS VALIOSO EN UNA MARCA” -INES

suits acinturados y elementos muy en tendencia. Las fotografias
las protagonizan Tamara Hevia Bailléres, y las disefiadoras Vito
e Inés, como una representacion de ambos paises. “Nos gusta
crear piezas femeninas que transmitan alegria y que acompa-
fien a las mujeres en momentos especiales, pero también en
su dia a dia. Al final, la moda tiene que emocionar y hacerte
sentir bien”, asegura Inés. Entre las propuestas de IQ, resal-
tan algunas que tienen el sello de la marca; entre ellas, una
icénica chamarray que coincide en ser la favorita de Inés, “es
una pieza muy reconocible de IQ) Collection y resume muy
bien nuestro ADN: femini-
dad, personalidad y fuer-
za. Son prendas que hacen
sentir segura a quien las
lleva, y esa ha sido siempre
nuestra manera de enten-
der lamoda”.
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AMIGA MEXA
Tamara Hevia
Bailleres
protagoniza la
campaiia de 1Q.

Ahora, este no ha sido un camino facil, pues entre los retos
de emprender, para Inés es siper importante entender “que no
todo es glamour. La parte bonita existe, claro, porque traba-
jamos con creatividad, con inspiracién y con algo tan emo-
cionante como la moda. Pero detras hay muchisimo trabajo,
estructura, numeros, decisiones dificiles y una dedicacién
absoluta. Emprender en moda es mucho mads una carrera de
fondo que un sprint”. Lo mismo opina Vito, quien nos asegura
que si pudiera darle un consejo a si misma, “le diria que se fie
mas de su intuicién y que no dude de ella, que los fracasos son
los grandes maestros, la perseverancia y el esfuerzo siempre
dan sus frutos, que suelte y confie, que todo sale bien”. Esta
mentalidad permite que tanto Vito como Inés comprendan
la dificultad de emprender y de mantener su amistad, pues al
final del dia, esos valores son los que permiten que la marca
salga adelante.

En espera de la llegada de IQ Collection a México, este logro
supone para Inés algo que, a pesar de haberse dado organica-

mente, también fue un reto que enfrenta con ganas y maxima
ilusién: “Desde hace afios sentimos un carifio enorme por parte
de las mujeres mexicanasy compartimos muchas cosas con ellas:
la forma de vivir la moda, el gusto por el color, la celebracion y
esa manera tan especial de entender la feminidad. Llegamos con
muchisima ilusidn, con ganas de estar mas cerca de una comuni-
dad que ya nos habia abierto las puertas desde hace tiempo, de
escuchar, aprender y construir una relacién a largo plazo”.

Si hablamos sobre lo que Vito espera, a pesar de llevar varios
afios en México, “lograr que la mujer mexicana sienta la colec-
cién como propia, que abrace nuestra filosofia y que, al mismo
tiempo, podamos nutrirnos de la cultura, la moda y el estilo de
México para crecer y crecer. Nosotros pretendemos ser un re-
ferente de moda y estilo de vida, y no existe mejor lugar en el
mundo que México para dar este paso”.

1Q Collection llegara muy pronto al pais, y no podemos espe-
rar a tener en nuestras manos piezas que representen a la mujer
moderna, en una combinacidn de culturas.
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GAB

Detras de cada clavado existe una decision: confiar. Y
que hizo Chanel Beauty al llamar a Gaby Agindez a forma
mujeres de CC League, un espacio donde el deporte y la be
un mismo sitio. La clavadista ganadora de la medalla de bronce e
veces campeona de los Juegos Panamericanos habla sobre las mujer
su disciplina en autocuidado y lo que se necesita para tomar un salto a

Por Mercedes Ruy-Sanchez
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FOTOS CORTESIA CHANEL




esde diez metros de altura, el
agua parece mas lejana de lo

que realmente estd. Quienes

observan una competencia de
clavados suelen concentrarse en el resul-
tado: la elegancia del movimiento, la pre-
cision de cada giro, la entrada perfecta que
apenas rompe la superficie. Lo que pocas
veces vemos es el instante anterior. Ese
segundo suspendido en el que la atleta se
encuentra sola sobre la plataforma, acom-
pafiada Gnicamente por sus pensamien-
tos. Ahi, donde todos esos afios de entre-
namiento, las expectativas, la presién y
la disciplina cuentan, pues es el instante
donde se tomala decisién de dar ese salto.
Detras de cada competencia, cada clava-
do y cada medalla, hay una mujer de 25
afos que persigue la disciplina, con pa-
sién y resiliencia.

-t i

CAMPEONATO
DE BELLEZA
Gaby obtuvo la
medalla de bronce
en los Juegos
Olimpicos de Tokio
2020, junto con
Alejandra Orozco.

“LA BELLEZA ES
AUTENTICIDAD Y LO
REFLEJO EN MI DEPORTE,
CON MI ENTREGA EN CADA
MOMENTO Y SITUACION.
DISFRUTO DEMASIADO LO
QUE HAGO"

Su nombre es Gaby Agundez, mexicana,
originaria de Baja California Sur, y hoy
forma parte de CC League, una iniciativa
de Chanel por redefinir el concepto de be-
lleza a través del deporte de élite.

A lo largo de su carrera, la clavadista
mexicana ha aprendido que el miedo nun-
ca desaparece por completo, y tampoco lo
hacen las dudas o laincertidumbre. Lo que
cambia es la relacion y la forma en la que

39 / JULIO-AGOSTO 2026

te enfrentas a ellas: “este programa me
cambid la manera de verme a mi misma,
de ver al deporte, a la mujer y entender
que la belleza y el deporte no deben es-
tar peleados uno con el otra, sino que,
al contrario, unidos reflejan todavia con
mas intensidad el empoderamiento y la
fortaleza de la mujer”, nos platica Gaby
en exclusiva.

Creada por Chanel Beauty, esta inicia-
tiva reune a siete campeonas de distintas
disciplinas y nacionalidades para generar
conversaciones alrededor de la belleza,
la confianza, el liderazgo, y el desarrollo
personal. Mds que un programa de acom-
pafiamiento, la CC League busca ampliar
la conversacion sobre lo que significa que
las mujeres redefinan los espacios que
ocupan dentro y fuera del deporte. “Cuan-
do comenzamos con los encuentros de
este programa, entendi que el autocuida-
do genera rutina, y se necesita disciplina
también. Mi cuerpo es mi herramienta, y
esarelacion lahe procurado con el tiempo.
Tengo 25 afios y mi mente y cuerpo van de
la mano, a veces para estar bien te tienes
que sentir bien”.

Durante mucho tiempo, las atletas
de élite fueron observadas tnicamen-
te a través de sus resultados. Se habla-
ba de marcas, récords y medallas, pero
pocas veces de las personas y los mo-
mentos que hay detras de esos logros.
Y ahora sobretodo, hay un indicio que
marca lo que las mujeres deportistas lo-



JAIN KIM
Escaladora de
Corea del Sur

-F RENEE
‘ MONTGOMERY
Basquetbolista

HEIDI estadounidense

GAUGAIN

P

AGUNDEZ

Clavadista mexicana

gran y es que en el mundo del deporte, la
feminidad y la fuerza no estan peleadas. Y
Gaby sabe que ese cambio de mentalidad
no hasido cosa facil, pues muchas veces po-
driamos pensar que ser fuerte significa que
no somos femeninas, pero para ella, “creo
que una cosa no esta peleada con la otra, al
contrario, creo que es una manera en que
nos complementamos y hasta cierto punto
también es mas sencillo notar esta parte de
lafeminidad y el empoderamiento”.

Hoy, iniciativas como esta ponen el foco
en aspectos igualmente importantes: la
resiliencia, la confianza, el bienestar emo-
cional y la construccion de una identidad
propia, cualidades que la misma Gabrielle
Chanel ha inspirado. Como mexicanas, no-
sotros nos sentimos inspiradas por Gaby,
pero cuando se trata del origen de su propia
inspiracion, hay dos personas a las que la
clavadista siempre acude: su madre, Maria
Guadalupe, y su hermana, Kenya. “Me ins-
piran mujeres guerreras, mujeres que me
han dado algiin consejo o mujeres como mi
mamad que me han sacado adelante. Muje-

EIEMMINE]
francesa

 f
i

F

“MI CONFIANZA
ME EMPODERA. ESTAR EN
ESA PLATAFORMA ME DA
SEGURIDAD, PUES
SE LO QUE VIVi Y PREPARE
PARA LLEGAR A ESE
MOMENTO”
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MARIE-JULIE
BONNIN
Saltadora de pértiga
francesa

‘ CINDY CHEUNG

Nadadora de
Hong Kong

JANELLE
LEUNG
Esgrimista de
Hong Kong

res como mi hermana, que asi como yo he
buscado retarme a mi misma dentro del
ambito deportivo, ellalohahecho en el area
de salud, pues es enfermera. Por supuesto
que también tengo a mis idolos deportivos
y gente en el medio artistico, pero las pri-
meras dos personas que se me vienen a a
la cabeza y que yo volteo a ver cuando digo
que alguien me inspira son ellas” expresa
entre sonrisas.

Es esa misma sonrisa la que ella consi-
dera que capturd la atencion de Chanel y
lo que la hace diferente a las demas atletas,
“Soy una persona muy transparente. Digo,
no lo sé, habrd que preguntarles a ellas.
Pero, si belleza es autenticidad y esen-
cia, o por lo menos, esa es mi definicion,
yo me considero bella, todo lo hago de
corazodn, con sinceridad y sensibilidad.
Me gustaria pensar que eso influye,
claro que con los logros de mi carrera”.
Y es esa misma entrega de corazon la
que hoy nos permite ver a Gaby en la
plataforma, alentarlay ver en ella la be-
lleza del deporte. @
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/ LEGADO ENTRE
DIAMANTES

En 1847, reyes, artistas y aristocra-
tas eran conquistados por Louis-
Francois Cartier y su joyeria funda-
da en Paris. Casi 180 afios después,
The Cartier Collection exhibe més de
3,500 piezas creadas por una de las
marcas de lujo més influyentes de
todos los tiempos.

Por Guadalupe Mercado

1 I"Histoire

Exposition
Grand Palais

e unos meses para aca, el término pieza de archivo se ha vuelto mas popular
en presentaciones o red carpets. Esto no solo se trata de colecciones ante-
riores de disefiadores o casas de moda; son disefios que reflejan los inicios,

la historia y el legado de la marca. Mucho antes de que las marcas hablaran
de patrimonio histdrico, Cartier ya entendia la importancia de preservar su legado y
desde la década de los 70, la firma comenzo a proteger al maximo sus bocetos origina-
les, fotografias, documentos comerciales y disefios inéditos en Paris, Londres y Nueva
York. Asi se logrd el impresionante archivo que permite rastrear cada pieza, practica-
mente desde el inicio de su creacion.

La historia de The Cartier Collection comenzo en 1973 durante una subasta en Gine-
bra. Alli, la maison adquiri6 una de sus propias creaciones: el primer Portique Mystery

FOTOS CORTESIA CARTIER

Clock, un reloj de mesa creado medio siglo antes y famoso por la ilusion dptica de sus
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—t CON CASI 180 ANOS DE
HISTORIA, CARTIER DEMUESTRA

manecillas flotantes, cuyo mecanismo permane- QUE LA ELEGANCIA, EL ARTE

ci6 en secreto durante afios. Esta compra marco

la btisqueda por recuperar los disefios mas impor- Y ELLUJO, SE CONSERVAY SE

tantes de la firma y en 1983 naci6 oficialmenteuna  COMPARTE CON EL MUNDO

de las colecciones mas ricas de la insdustria joyera.
El broche de pantera tridimensional engastada con diamantes, zafiros y 6nix hecho parala Duquesa

de Windsor, el collar Tutti Frutti de Daisy Fellowes que combina esmeraldas, rubies y zafiros tallados
al estilo indio y una referencia absoluta de la joyeria Art Déco y claro, el famoso collar de cocodrilos cu-
biertos de diamantes, esmeraldas y oro amarillo de Maria Félix estan entre los tesoros mas admirados
de este acervo. Hoy, la coleccion sigue creciendo con piezas cuidadosamente seleccionadas por su rele-
vancia histdrica, innovacion técnica y valor artistico. Desde 1989, The Cartier Collection ha recorrido
el mundo a través de exposiciones logrando mas de seis millones de visitantes. Las piezas han estado en
el Metropolitan Museum de Nueva York, el British Museum de Londres, el Museo del Palacio de Bellas
Artes de Ciudad de México, el Grand Palais de Paris, el Museo del Palacio Imperial de Pekin, el Louvre
Abu Dhabi y el Victoria & Albert Museum de Londres. Nos encanta la forma en que Cartier mas que
lucir sus joyas de archivo, comparte historia y celebra el lugar que la joyeria ocupa dentro del arte y la
cultura. Y siun dia The Cartier Collection estd cerca de ti, ino puedes perdértela!
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:LA NUEVA
CAPITAL DE
LA MODA?

Hay una incubadora de los
disefiadores mas top del futuro
en el corazén del Design District
de Miami. Conoce el Isituto
Marangoni, la escuela que ha
convertido a la ciudad del sol
en la nueva capital de la moda.

Por Maria José Barroeta

i sabes de moda, entonces sabes

de la existencia de Marangoni. La

icénica escuela italiana, fundada

en 1935, ha sido la responsable
de formar mas de 45 mil profesionales
alrededor del mundo, que van desde Do-
menico Dolce hasta Franco Moschino.
Poco a poco se ha expandido a otras ciuda-
des como Florencia, Mumbai y Londres,
y en 2018 llegd a su nueva casa: Miami, su
primera sede en el continente americano.
Este destino no fue casualidad. Todo su-
cedio gracias al inversionista turco Hakan
Baykam, que vio en la ciudad del sol el esce-
nario perfecto para formar a la préxima ge-
neracion de creativos. “Era como un lienzo
en blanco”, recuerda. “Habia muchisimo
potencial, pero todavia no existia una iden-
tidad sélida dentro del mundo de la moda”.
No fue una tarea sencilla. Convencer a la
institucién italiana de abrir su primera
sede estadounidense parecia casi imposi-
ble. “Cuando abrimos, muchos cuestiona-
ban por qué habiamos elegido Miami. Hoy
dicen que es el lugar donde hay que estar”,
comenta entre risas.

Y no se equivoca. Durante los ulti-
mos afios, Miami ha experimentado una
transformacion gigantesca. La llegada
de nuevos residentes que vienen de ciu-
dades como Nueva York, Chicago y Los
Angeles, sumada al crecimiento de las
industrias creativas, ha redefinido la
identidad de la ciudad, y para Baykam,
la escuela también ha contribuido a esa
evolucion. “Hemos traido sofisticacidn,
una vision europea y una nueva forma de
entender lamoday el disefio”, asegura.

g | " [ |
ISTITUTO MARANGONI
IES UNA ESCUELA DE
' MODATIPO FLAGSHIP' &
uEN EL CORAZON DE s
"DESIGN DISTRICT..
T ST

Sl oS

a

Actualmente, en su escuelatipo, ﬂagship&
ubicada en el corazén del Design District,
ofrece licenciaturas en Fashion Design,
Fashion Styling, Fashion Business e Interior
Design. Sin embargo, su momento mas im-
portante acaba de llegar. Tras varios afos,
Istituto Marangoni Miami obtuvo la acre-
ditacién del gobierno estadounidense que
los convierte en una universidad oficial.
“Eso cambia todo”, afirma. “Podemos pen-
sar en grande”. Y pensar en grande significa
construir el siguiente capitulo de la escuela:
un campus nuevo inspirado en el modelo
universitario estadounidense, que planea
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El inversionista turco
llegd a Miami con la
idea de invertir en el
sector inmobiliario,

hasta que decidi6

apostar por convertir
a Miami en la proxima
capital de la moda.

M VICEPRESIDENTA DE LA [l
l CSCUELA, EN EL DESFILE 48
DE GRADUACUON DEL |
JISTITUTO MARANGONI § 8
MIAMI L) 4
- s

abrir sus puertas en 2031. Esta nueva sede
se penso para que los estudiantes puedan
vivir, estudiar y trabajar en un mismo espa-
cio. “Ese es el futuro de la educacion creati-
va”, reflexiona Hakam.

Lo que distingue a los estudiantes Ma-
rangoni Miami es que, a diferencia de quie-
nes crecen en ciudades histéricamente
dominadas por gigantes de la moda como { &/
Milan, Paris o Londres, aqui desarrollan
su talento con mayor libertad. “No tie-
nen miedo. Son apasionados, seguros de
si mismos y muy entusiastas”, explica. La I i
mayoria provienen de Latinoamérica, es- e
pecificamente México y Colombia, y esa
conexion con el talento latino también se ;
refleja en sus programas de becas, desarro- /

LA PROXIMA
GENERACION
En Marangoni Miami

nidad de la escuela. Desde los profesores y
directivos hasta los alumnos, todos pare-
cen compartir la misma conviceidn por lo
que pasa dentro de ese edificio. Eso expli-
1 capor qué, después de ocho afios al frente
(" del proyecto, Baykam sigue involucrado en

llados en colaboracién con disefiadores y | N
marcas como Lorena Saravia y Silvia Tche- A
rassi para tener oportunidades laborales '
mientras siguen en la carrera.

El talento de los estudiantes es innega- ( hay cuatro carreras: ! “Todos me dicen que debo delegar mas”,
ble. Cada fin de curso, organizan un desfile —i Disefio de Moda,  [F - admiteentrerisas.
gigante donde presentan sus colecciones Y } Pero para alguien que apost6 por una

practicamente cada detalle de la escuela.

Estilismo, Negocio
de Moda y Disefio de
Interiores, dirigidas por
lideres de la industria.

g

frente a familiares y lideres de la industria. ciudad antes de que se convirtiera en refe-
El de este afio fue titulado “La Grande Be- rente global y logré traer una de las institu-
llezza”, y mas alla de los disefios, hay algo ciones de moda mas importantes del mun-
que llama especialmente la atencién: la do a Estados Unidos, es facil entender por
pasion colectiva que se respira en la comu- o/ qué todavia le cuesta soltar las riendas.

FOTOS CORTESIA



ESTILO

LA PERFECCION ENTRE
EL ORO Y EL ACERO

Hace mas de cinco décadas, Bvlgari decidié ir mas
alla de la combinacioén clasica en joyeria y apostar

EL iCONO DE BVLGARI
Inspirada en la serpiente, simbolo
de transformacién, sabiduria
y poder desde la antigliedad,
esta coleccién es una de las méas

emblematicas de la casa.

Esa apuesta no solo rompié las posibilidades de disefo, sino
que también abrid las puertas para la experimentacion con
materiales poco convencionales, como la porcelana en la
colecciéon Chandra durante los noventa o la ceramica en las
distintas entregas de la marca.

Esta experimentacion en disefio regresa bajo el nombre
de Gold & Steel, una propuesta que recupera uno de los ca-

por una mezcla impensable hasta el momento, unir
la nobleza del oro con la fuerza industrial del acero.

pitulos mds importantes de la marca y lo lleva a una nueva
coleccion de piezas que conecta el legado de Bvlgari con una
estética actual, protagonizada por nuevas versiones de los

Por Guadalupe Mercado icénicos B.zerol, una reinterpretacién de Bvlgari Tubogas y

ucho antes de que la industria de la joyeria ha-
blara de romper las reglas, Bvlgari ya lo estaba
haciendo. Durante los afos setenta, la casa ita-
liana comenzo a experimentar con el acero, un
material tradicionalmente ligado a la arquitectura, la inge-
nieriay la industria pesada. Resistente, duradero y complejo
de trabajar en alta joyeria: asi es, el acero parecia no pertene-
cer al universo de los delicados accesorios de las casas joye-
ras. El material estrella hasta ese momento era el oro, pero
Bvlgari decidié unir ambos materiales, creando una nueva
estética que transformo para siempre su lenguaje creativo.

una exclusiva cdpsula relojera Serpenti Tubogas Studs.

Desde su lanzamiento en 1999, B.zerol ha sido mucho
mas que un anillo inspirado en las formas monumentales de
Roma, se ha consolidado como uno de los disefios mas reco-
nocibles y ahora, regresa dos versiones: una de dos bandas y
otra de cuatro. El famoso espiral del modelo esta hecho en
acero y los bordes exteriores son de oro amarillo. Definitiva-
mente, este es un anillo que puedes llevar todos los dias por
su estructura mas ligera y estilizada. Ademas, es inevitable
llevar uno solo, mezclar diferentes versiones o construir una
combinacion completamente personal forma parte de la ex-
periencia y la mision del disefio.

46 / JULIO-AGOSTO 2026

FOTOS CORTESIA BVLGARI



EN MOVIMIENTO
La famosa técnica de Tubogas es parte del reloj estrella

de la colecciéon Gold & Steel de Bvlgari, logrando que S > o o
Serpenti sea més que una pieza de coleccién tuberias industriales termino convirtiéndose en una estruc-

tura flexible creada sin soldaduras visibles y por lo tanto, una
de las mas emblematicas de Bvlgari. En la coleccion Gold &
Steel, el movimiento de Tubogas esta en una pulsera y un

La técnica que representa de forma perfecta el ADN de
Bvlgari es Tubogas. Lo que comenzd como inspiracion en las

collar con pequeiias tachuelas distribuidas a lo largo si-
guiendo su caracteristica principal: moverse con natura-
lidad sobre el cuerpo.

Serpenti también aparece en esta entrada con Ser-
penti Tubogas Studs Capsule, una edicién limitada de
cuatro relojes que une a la serpiente con la pulsera

Tubogas. El oroy el acero vuelven a encontrarse con
esferas decoradas con diamantes y nacar para dar el
toque de elegancia y lujo a la pieza.
Bvlgari se fundé en Roma en 1884 por el joyero
griego Sotirio Bulgari, y desde ese momento la marca
es reconocida por su mezcla tinica de herencia italia-
na e innovacion constante. Mas de 140 afios después,
Gold & Steel confirma que estar presente con piezas
iconicas y seguir las tendencias y demandas de los
amantes de la joyeria solo pocas marcas lo saben ha-
cer bien y Bvlgari esta en el top de la lista. La coleccion

Gold & Steel con las piezas renovadas de Bvlgari estan

disponibles a partir de abril de 2026 en boutiques se-

leccionadas de la marca y a través de sus canales ofi-
ciales alrededor del mundo.

UNO SOBRE OTRO

‘.‘j{ El anillo B.zero1 es muy perfecto
‘(,\\\ para llevar solo uno. Su disefio fue
X

creado para llevar varios juntos al
mismo tiempo. Necesitas hacer tu

] A N

;. i ",_f\\\

f / /// . propia combinacion, jyal!
\\/y



ESTILO | QUIEN LO LLEVA

ASI ES: THE
BLAZY EFFECT

Entre sus nuevas colecciones y piezas que
han robado mas que suspiros, Matthieu
Blazy vuelve a la esencia de los cédigos
de la maison y con esto, demuestra que
Chanel es una de las casas de moda mas
influyentes y que sus bolsas son mucho

mas que legendarias. ' CHANEL CHANEL CHANEL
Shopping Bag Mini* Maxi FlapBag* Chanel 25 Bag*
Por Guadalupe Mercado Artz Pedregal El Palacio de Hierro Artz Pedregal
Polanco
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* Precio en punto de venta
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STELLA MCCARTNEY

4
ESTIL.

CARLA ZAMPATTI
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BABY, YOU RE
ON FIRE

Es la estrella de los vestidos de noche
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y también cuando quieres agregar
un twist instantaneo a tu outfit casual.
El rojo es el mejor amigo de todas las
texturas y de todos los colores y este

mes jestara por todas partes!

Por Guadalupe Mercado

ISABELLE
HUPPERT

J

/

WALLIS
DAY

.

THE LABEL EDITION

RELOJ
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PANTALON
SportMax
$10,990
Msaryk 318

CHANEL*
El Palacio de Hierro

Polanco

JULIANNE
MOORE

CHANEL

BOLSA
Alaia
$62,500

BALLERINAS
Le Monde Beryl, $11,300
farfetch.com

EVA
LONGORIA

AMI AMALIA

ANILLO
Cartier*
Masaryk 465

Joyeros*
Masaryk 438

SAMIRA
WILEY

VESTIDO
FARM Rio
$8,300
farmrio.com.mx

TILDA
SWINTON

FOTOS LAUNCHMETRICLS.COM/SPOTLIGHT, CORTESIA * Precio en punto de venta
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ESTILO | QLIST

EL NUEVO
SUMMER DRESS CODE

Si algo esperamos de estos dias soleados, son las prendas ligeras y algo mas alla que los clasicos
vestidos de verano. Evie Templeton, Kristen Bell y Tilda Swinton tienen las combinaciones
mas cool para lograr outfits frescos y perfectos. {Toma nota!

Por Guadalupe Mercado

CHOKER
Atu Body Couture
$3,960
farfetch.com

VESTIDO
Mango
4 $3,690
shop.mango.com

ANILLOS
Pandora
$2,500 aprox.
Mitikah

BOLSA

Adolfo Dominguez
$2,890

El Palacio de Hierro

SUMMER DRESS
RELOADED
En esta temporada un
vestido no puede quedar
fuera y Evie Templeton tiene
la apuesta perfecta. Con un
aire romantico y relajado, un
vestido de tela suave y fluida
como el lino o el algoddny
en tonos claros es la clave
para sobrevivir a los dias de
calor con un toque stper
femenino. Complementa
con sandalias sencillas y
accesorios discretos para
mantener ese equilibrio entre
lo natural y lo sofisticado.

SANDALIAS
Steve Madden
$2,199

ESTADO NATURAL COLRPEY Pt i

Los labios en color natural o Caudalie &
ligeramente rosas o rojos siguen $850 :

en tendencia, al igual que el Sephora i
makeup no makeup. El secreto i
para lograrlo es mantener tu cara

y pelo iluminados con aceites de = N

argan, semilla de uva e higo para AUDALTE

hidratar y suavizar profundamente LABIAL =

la piel. Y no olvides enfatizar tu Bobbi Brown ‘ SOMBRAS
mirada con sombras o una capa $790 The One
ligera de méscara para pestafias. Amazon $310

mx.oriflame.com
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ARETES
Tiffany & Co.*
Artz Pedregal

Marcella
$3,500
farfetch.com

PANTALON
Sleeper
$5,850
mytheresa.com

e ANILLO
Peyrelongue

Chronos*

Masaryk 431

BALLERINAS
Alaia
$21,350
net-a-porter.com

COMODO Y ELEGANTE
Las prendas en satin tienen una dualidad que te hara
triunfar este verano y para muestra esté Kristen Bell. Un
conjunto de dos piezas en este material serd un plus para
una reunién formal sin dejar de sentirte fresca. Apuesta
por cortes donde puedes dejar un poco de piel al
descubierto; ya sea hombros o abdomen.
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HAZ MATCH
Esta temporada los conjuntos
vuelven a tomar el top list de las '
prendas estrella. Para inspirarte

ARETES

y lograr un gran resultado, o Do
nadie més que Tilda Swinton. &% S#¥ Swarovskwi
Ella sabe cémo dominar el estilo | ), $3.090

¥ .
. . “.a. Liverpool
en pocas piezas. Solo necesitas P

algo més que un estampado,
puede ser un degradado
de color o una mezcla de varios
tonos, complementar con algo P
de brillo con tu joyeria jy listo!

CONJUNTO
Adolfo
Dominguez
$8,590
El Palacio de
Hierro

ANILLO )
Pomellato* {5
El Palacio de /&

Hierro

El Palacio
———— deHierro

ZAPATOS
Cos
$4,980 aprox. ;

Antara .

= .
* Precio en punto de venta &
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Kiko Milano
$279

Centro Comercial
Santa Fe

LIP GLOSS E
.

BOLSA
Fendi*
Artz Pedregal

BAGUETTE

Si a los finales de los 90,

hubo un accesorio que era
mas que un objeto de deseo,
definitivamente era la Baguette
de Fendi. Para celebrar el
regreso de esta pieza, el lente
de la fotografa parisina, Bibi
Borthwick llevé a Sarah Jessica
Parker, Bang Chan, Emma
D'Arcy, Song Yuqi y Sophie
Thatcher a demostrar por qué
sigue siendo una de las bolsas
mas iconicas de la moda. ¢La
mejor parte? La silueta original
de la Baguette esta de vuelta
para la coleccién FW 2026-27.

LA NUEVA CARA DE
MADONNA

La mas reciente campana
global de Kiko Milano es
protagonizada por the one
and only, Madonna. La
cantante estrena un remix
de "Bring your love”, y
hace una pregunta claray
especifica al publico: “;Ya
conoces Kiko?”

La marca italiana es
conocida por sus

glosses de labios con
acabados mega brillantes
y sus blushes con alta
pigmentacién. Si Madonna
lo dice, nosotras la
seguimos.
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PRIMER
Givenchy
$1,245
Sephora

| GIVENCH
FRISME LIBRE
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EL CLASICO REINVENTADO

El hype del primer esté de regreso,

aunque esa textura de silicon que

no aporta nada a tu piel yanoes la
tendencia. Givenchy apuesta por sueros
con ingredientes que calman la piel y le
dan beneficios adicionales, como brillo y
neutralidad, para ese boost de skincare

que estamos buscando.

N

SECADORA MINI
Dyson
$6,399
El Palacio de Hierro

ON THE GO!
9 Quiz4 estd sea una de
las noticias mas felices
y esperadas para las
girlies. Disefiada para
|levar a todos lados,
pues es una versién
32% mas pequeiia
que la original y
con adaptador
universal. Adn siendo
chiquita, tiene la
misma potenciay
puedes compartir los
aditamentos de tu
Supersonic regular.

FOTOS CORTESIA DE LAS MARCAS
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CHARMS
Pandora* BAJO EL MAR
mx.pandora.net [ r Los charms que tienen que estar si o si en tu pulsera

o collar es la colecciéon Pandora Summer Moments.
Peces colgantes, cangrejos con cuentas de cristal,
tortugas y estrellas de mar con detalles en colores
brillantes capturan toda la vibe de la libertad de sentirte
en la playa y esa calma que necesitamos en nuestros
agitados dias. Por algo una frase favorita de todos los
tiempos es: jen el mar la vida es més sabrosa!

SUERO
Skinceuticals
$4,699
skinceuticals.com

LA GEN ZTOMA

LA PALABRA

Coach presenta &Coach,
una nueva plataforma
creada junto a la
Generacién Z para dar
protagonismo a historias
reales, coxntadas por
talentosas mujeres de
diferentes disciplinas.
Charli xcx, Malala Yousafzai
y PinkPantheress, son
parte de este proyecto
que busca compartir
experiencias y conectar
con una generacion que
valora mostrarse tal como
es: sin filtros ni versiones
perfectas.

CINCO GOTAS

Y ERES OTRA

Los péptidos son el
ingrediente més hot

del momento, pues
sirven para reducir
arrugas y mejorar la
firmeza de la piel. La
consistencia ligera de
este suero permite

que se distribuya
uniformemente. Aplica 5
gotas de diay de noche
y combina con vitamina
C para el full effect de
una piel sana.

(DONDE?
Instagram y TikTok
@and.coach

PERFUME
Bottega Veneta*
El Palacio de Hierro
LE JOAILLIER
REVOLUTIONNAIRE
Pomellato llega por
=t! primera vez al Palais de
Del 24 doilly Tokyo en Paris con una
al 20 de julio o
b de 2026 P exposicion que celebra

:!i el arte, la fotografia y
2,8

iCUANDO?

TODO ITALIA EN
10 FRASCOS

La maison italiana
acaba de lanzar Alta,
una linea de diez
nuevas fragancias

que reinterpretan
ltalia en didlogo con
el resto del mundo.
Las botellas de vidrio
siguen el icénico
Intrecciato duo de
Bottega, que entrelaza
la identidad italiana
con ingredientes

de otros sitios para
transformar los aromas
en artesania.

la libertad femenina.
La muestra invita a
descubrir cémo la firma
italiana transformo la
joyeria en una forma
de expresién personal
y empoderamiento.
La maison también
presentard Pomellato
Stile Libero, su nueva
coleccién, donde la
artesania italiana'y

la innovacién brillan
literalmente, en cada
pieza.
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ESTILO

ESTOS SON NUESTROS FAVES,
:TE TOCA CONFIAR!

Un perfume que literalmente huele a papel, el aceite de pelo que te salvara de la
resequedad en esta temporada y el lanzamiento de Rhode en México. Estos son los productos
de beauty que si o si deben estar en tu radar este verano.

Por Mercedes Ruy-Sanchez / Foto Anyld Hinojosa-Peia

(R SR
1. PERFUME Diptyque $3,870 El Palacio de Hierro 2. CREMA PARA MANOS L Occitane $520 Liverpool

3. CREMA FACIAL Bubble $400 Ulta Beauty 4. LIP OIL Clarins $690 Sephora 5. ACEITE DE PELO Authentic Beauty Concept $1,075
El Palacio de Hierro 6. SERUM Rhode $735 rhodeskin.com 7. CORRECTOR Chanel $1,000 chanel.com
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ESTILO

MOUSSE
L'Oreal
$685
= Liverpool
doies Bl @ER=lllex
MASCARILLA
Davines
$1,030 |
mx.davines.com |l
Ll‘)
KERASTASE )
CREMA
Isima
$825
SHAMPOO Ulta Beauty
Kérastase
$93%
Sephora TTT———————
SrwEaree————  CEPILLO
Rizos Curls
$410
Sally Beauty

:GOOD HAIR DAY CON
CHINOS? Si, ES POSIBLE

Durante mucho tiempo creimos que los chinos eran
indomables, y que quien los luciera, era valiente por
llevarlos. Hoy buscamos cambiar ese estigma, con la

rutina correcta para melenas rizadas.

Por Mercedes Ruy-Sanchez

TODO EMPIEZA EN LA REGADERA

El verdadero as bajo la manga para una melena rizada

perfecta empieza desde que lavas tu pelo. Porque no

solamente se trata de los productos que usas fuera de la
regadera, si no del cuidado que le das al limpiarlo y acondicio-
narlo. Lava tu pelo dos veces, la primera con un shampoo de
limpieza profunda para eliminar suciedad y contintia con uno
especifico para nutrir tus chinos. Después usa

mascarilla que hidrate.

_ un acondicionador que potencie el efecto o una
Il "

DE GOTA EN GOTA

Una vez que te salgas de baiiar, el tiempo

es clave y debemos actuar contra reloj,

ya que la mayoria de los productos para
rizos estan pensados en funcionar con el pelo moja-
do. Con el agua, los enlaces de hidrogeno del pelo se rom-
pen, por lo que moldearlos en este punto nos facilitamucho
para agrupar los rizos y prevenir el fizz cuando se seque. Si
no nos crees, haz el experimento de estilizarlo mojado vs.
huimedo: ila ciencia no se equivoca! Para lograrlo, te reco-
mendamos que cepilles tu pelo en la regadera con un peine
especializado para rizos, donde las cerdas sean abiertas y
permitan que las ondas se vayan formando con facilidad.

DIFUSOR UNPASO ALAVEZ
Dyson Ahora si, llegé nuestro momento favorito: estilizar
?}199 los chinos. No todos los rizos son iguales, hay dife-
ntara

L
o

rentes tipos y cada uno tiene distintas necesidades,
cuidados y formas para peinarlos. Si tu melena es menos

rizada y mas en ondas, opta por un mousse que manten-
ga la forma pero sin demasiado peso. Cuanto mas cerra-
do sea tu chino, mas deberas trabajarlo y mas texturas

\] aguantard. Por ultimo, si tu pelo aun tiene demasiada
agua, remueve el exceso con una toalla de microfibra,

gul b tanus farme

ol i i para evitar que sea muy pesado. Si buscas ese volumen
GEL icdnico, opta por un difusor. Este proceso de encontrar
Pattern lo que para ti mejor funciona, es de prueba y error, pues
$310 ninguna melena reacciona igual. Mientras que a algunas riza-

Ulta Beauty . i
. das les gustan las cremas y mascarillas, otras son mas fans del

gel y romperlo con aceite, o seguir el famoso método “scrunch”,
y aunque a veces es desesperante esta busqueda, créenos: una
vez que encuentras lo que para ti funciona, tus chinos seran tu
statement preferido.
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QE‘STILO | GET THE LOOK

PROTAGONISTA

DEL VERANO

Este verano nos despedimos del glow
para abrir paso a la piel "suede” que
tiene un acabado mas aterciopelado y
ligeramente mate. Las sombras smokey
y los labios nude son el complemento
perfecto para un look muy glamouroso.

Por Mercedes Ruy-Sanchez

CREMA

Clarins

$1,390

El Palacio de Hierro

LIPSTICK
Yves Saint

Laurent
$970 ¢
Sephora

CONCEALER
Natasha
Denona
$825

Ulta Beauty

<
z
O
b
L
0
<
2
<
z

BASE
Dior
$1,500

El Palacio
de Hierro

DELINEADOR
Lancome
$760
Sephora

SOMBRAS
Tom Ford
$1,950

El Palacio
de Hierro

PARA CONSEGUIR LA SUEDE SKIN, HIDRATA
(A CON UNA CAPA LIGERA DE CREMA, APLICA

TU BTSE FAVORITA, USA PRODUCTOS EN .
POLVO Y LOGRARAS EL EFECTO

. LIP LINER
Bissi

$74

Ulta Beauty

Iuy r.‘ﬂ

=

@

GLOSS 3 =
Rhode oX | Z
$460 Q §
rhodeskin.com o =1
& =

2 x

GEL DE CEJAS g ‘ 3
Mac Cosmetics o g
$570 B e - E

Ulta Beauty ‘ ’ i BRONZER E
MASCARA * .. Guerlain 2

. Sarelly p $1,380 2

1 $290 - El Palacio de Hierro 5

sarelly.com g .
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BESPOKE

PASION FUTBOLERA

Ponte la playeray lanzate a Stellar Soccer House, el espacio interactivo de
Stellantis donde el futbol, la tecnologia y la innovacion se juntan para armar

El futbol es méas que un deporte; es un
lenguaje universal que une generacio-
nes, encender emociones y conectar
comunidades. Para celebrar esta gran
pasion, Stellantis presenta Stellar Soc-
cer House, una experiencia inmersiva
creada para disfrutar del deporte mas
popular del planeta a través de la in-
novacion, el entretenimiento y una co-
nexion unica con sus marcas.
Inspirada en la energia que se vive tan-
to dentro como fuera de la cancha,
esta activacion transforma cada es-
pacio en un recorrido interactivo. Dis-
ponible hasta el 15 de julio, este lugar
invita a los asistentes a poner a prueba
sus habilidades y crear recuerdos me-
morables. Ademas, permite conocer
de cerca el universo de Jeep, Dodge,
Ram, Fiat, Peugeot y Leapmotor, las
marcas iconicas que integran el grupo
automotriz, mediante experiencias di-
sefladas para sorprender.

Alo largo del trayecto, la pasion por el
futbol y la creatividad se vuelven las
verdaderas protagonistas de la can-
cha. Desde tuneles futuristas y esce-
narios interactivos hasta retos pensa-
dos para medir la precision, velocidad
y destreza de los participantes, cada
zona ha sido creada para generar mo-
mentos perfectos para compartir en
redes sociales.

La propuesta busca que el deporte
trascienda la cancha y se convierta
en la plataforma ideal para la convi-
vencia, la diversion y las emociones
en familia o con amigos. Asi, Stellantis
reafirma su vision de construir expe-
riencias que van mas alla de la movili-
dad, demostrando su capacidad para
conectar con nuevas audiencias.
Como uno de los principales fabri-
cantes de automoviles del mundo, el
grupo no solo reune un portafolio de
marcas reconocidas internacional-

el mejor plan de la temporada.

mente, sino que sigue impulsando
nuevas formas de generar valor.

Ya sea para desafiar tus habilidades
o disfrutar un dia diferente, Stellar
Soccer House promete ser la cita
imperdible del mes. jLanzate a vivir-
loy disfrutalo!

LLEVATU PASION
FUTBOLERA AL
LIMITE EN STELLAR
SOCCERHOUSE Y
DESCUBRE EL LADO
MAS INNOVADOR DE
STELLANTIS.

STELLAR

SOCCER HOUSE
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EL DIARIO DE BELLEZA DE DANI SCHULZ

Esta en boca de todos, pues bien dijo Rawayana, "los ojitos claros Dani Schulz verde
acuarela”, y lo refuerzan sus 1.2 millones de followers en TikTok. Para Dani, menos es mas,
y lo demuestra en el minimalismo de su rutina de skincare, en el cuidado que le da a su pelo
y en esa vibra effortless que la acompafia en cada uno de sus looks: desde Coachella hasta el
momento en el que nos contd con lujo de detalle, sus musts de belleza.

OLAPLEX ,
SHAMPOO Por Mercedes Ruy-Sanchez
i O Olaplex
$850
Sephora GULPEN
wece . 3 ara mi, siempre va
e / Para mi
2omL/8.50.c primero la hidratacién y
lo que comas y tomas afecta
. todo por dentro asf que para
" 4 mi, eso es lo importante. Mi piel
HAIR JOURNEY responde mejor cuando estéa

humectada y me importa
que mis productos
sellen eso.

Me cuido mucho el

pelo, me permito un dia
a la semana de calor y
duermo con un bonnet de

seda. Me lo lavo diario, £z
con un shampoo para J ALASTIN i1 !
pelo delgado y trato de §d
dejar mis rizos al natural. CREMA
HIDRATANTE SUER_O
Chanel Alastin
$2,300 $3,410

chanelbeauty.com amazon.com

| ey,
™ HYDRA BEAUTY ,

MICRO CREME
CHANEL %

: 2
CREMA FACIAL >
Ducray ﬁ
$1,015 o
Liverpool E

r4
EN EL DiA o
Mi rutina es bien simple, -

uso tres productos.

Jabén en la cara des- LIP LINER

pués de hacer ejercicio, Sacheu

suero de Skinceuticals, $265
revolve.com

contorno de ojos que
recomiendo a los que
tengan la piel seca'y
sellar con crema facial.

iWOW TU LIP
COMBO!

Mi producto para labios
favorito sin duda son

IE(LCIOI:I los /ip liners, amo el de
ane Makeup Forever en el
$2,900 BASE tono Anywhere Caffeine
chanel.com

Haus Labs y diario uso el de Sacheu
$1,200 que es peel-offy me

Sephora US encanta; un poco de

bélsamo y jlisto!

¢UN CLASICO?
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BLEU Uso Bleu de Chanel, lo S| SE TRATA DE BASES FAVORITAS
BE amo porque es inespe_ La respuesta varia .en que sea para un evento o
CHANEL rado y muy rico. No es para el dia a dia, si te soy completamente honesta.
tan masculino ni tan PROTECTOR Si hablamos del diario, me encanta Les Beiges de
femenino, me parece SOLAR Chanel pues me gusta la sensacién ligera en la
neutral. No me gusta Supergoop piel, pero cuanqo quiero mas cobertura o que dure
e R mucho lo floral ni lo $975 mas, soy fanatica de la base de Haus Labs, es de
Taalel G demasiado ligero. olivine.com las méas top que he probado.

* Precio en punto de venta
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FIGURA

LA APUESTA QUE VA MUCHO MAS
ALLA DE UN EMPRENDIMIENTO

Dos socios que parecian destinados a trabajar juntos. Son la prueba de que si existe esa persona
capaz de complementarte perfectamente en el ambito profesional. Eduardo sabe que Carmen es el
match ideal para lo que Koltin necesita, y Carmen sabe que Eduardo fue quién le dio el impulso

necesario para volver a emprender.

Por Daniela Brugger

armen Rosillo
y Eduardo Or-
tiz, fundadores
de Koltin, vieron una
oportunidad de oro y
no la desaprovecha-
ron, y esa fue pensar
diferente a lo “obvio”.

Mientras la industria
aseguradora evitaba a
las personas mayores
por considerarlas un
riesgo, ellos decidie-
ron construir ahi su
negocio.

Todo empezd en plena pandemia, cuando Eduardo no en-
contraba un seguro para sus abuelos. Pero no fue solo una
motivacion personal, vio en México un reto que pocos paises
enfrentan con esta urgencia. Mientras a Estados Unidos le
tomé 75 afios envejecer como nacion y a Francia 120, a Méxi-
co le tomard apenas 25. Esa carrera contra el reloj demogra-
fico fue, segtin €1, lo que volvid irresistible el problema.

Carmen, por su parte, lleg6 con un historial propio, antes
de Koltin fundé una empresa enfocada en la inclusién finan-

“CONECTAMOS POR
UNA PERSONA QUE
AMBOS CONOCiIiAMOS

ZAPATA. ES UNA DE LAS

POR SU TRAYECTORIA”
- Carmen Rosillo

ciera de trabajadoras
del hogar. Cuando
decidié no volver a
emprender, fue justo
Eduardo (a quien co-
nocia de forma profe-
sional) quien la con-
vencié de regresar al
ruedo. “Si yo dejé de
emprender fue pro-
bablemente porque
no lo habia hecho con
la persona correcta”,
nos confiesa. Pero el
match es mutuo, porque Eduardo nos platica que admira la
forma en la que Carmen efectua: “si estuviera en una carcel
en Camboya y alguien me tuviera que sacar, yo le hablaria a
Carmen, ella es la persona que hace que las cosas sucedan y
eso es magico”.

Hoy, Koltin es una membresia de salud para adultos ma-
yores que combina cobertura médica, prevencién y comuni-
dad, y ya suma mas de 12 mil miembros en todo el pais. La
meta es llegar a entre 100 mil y 160 mil para 2030, afio que
la ONU marc6 como el de la década del envejecimiento sa-

PROFESIONALMENTE: GABY

MUJERES QUE MAS ADMIRO

FOTOS MARIANA MARTINEZ



“EL RETO DE AUMENTAR
LA PENETRACION DE LOS
SEGUROS EN MEXICO ME

PARECE EXTRAORDINARIO. ES
UN PROBLEMA FASCINANTE DE
RESOLVER PORQUE EXISTE
UNA CORRELACION MUY
CLARA ENTRE EL ACCESO A
LOS SEGUROS Y EL BIENESTAR
DE LA POBLACION”

- Eduardo Ortiz

ludable. Lo que realmente distingue
a Koltin no es el seguro en si, sino lo
que pasa después. Eduardo lo explica
con un ejemplo simple: una persona
llega buscando cobertura médica, se
le detecta pérdida de masa muscular y
termina inscrita en talleres de taichi,
descubriendo una pasion nueva y, de
paso, aumentando musculo y redu-
ciendo su riesgo de caidas. Esa comu-
nidad es el componente que mads sor-
prende a quienes se unen.

La marca tiene presencia en toda la
republica, y en Nuevo Leén y CDMX
cuentan con clinicas de longevidad
equipadas con tecnologia que solo
tiene el Instituto Nacional de Rehabilitacidon. Ademads, su co-
munidad digital suma 1.6 millones de seguidores en YouTu-
be, una cifra que habla del alcance de esta membresia.

Como en cualquier negocio, existen desacuerdos entre
los socios. Sin embargo, ellos han encontrado una forma de
resolverlos: siempre se preguntan qué es lo mejor para los
miembros, dejando de lado los intereses personales. Y si
tuvieran que describir a Koltin en una sola palabra, ambos
coinciden: transformacional. Su objetivo es cambiar de raiz
la manera en que el sistema de salud mexicano aborda el en-

DESDE
SIEMPRE
Desde chiquita
tuve ese ADN
emprendedor.
Era la nifia que
vendia dulces,

cupcakesy
vejecimiento. Dos jovenes, una idea y una empresa que ya lunches afuera
esta cambiando cdmo México envejece. de la escuela.
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FOTOS JOSEMRA

68. El ‘Brody’ sigue
siendo el rey
Jorge Campos es el mas

sexy de 2026. No vamos a
discutirlo.

90. ;Romance en
puerta?

La princesa Tatiana de Grecia
y el empresario Elias Sacal
aparecen muy juntos.
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LOS MAS,
MAS, MAAAS
SEXYS

Nuestra edicién favorita llegé
y te presentamos a los mas hot
del afio. De nada.
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AMERICAN EAGLE




MAQUILLAJE ANA URIBE / PELO EDUARDO BRAVO / ASISTENTE DE FOTO BRANDON BARKER

SEXY

R~
G P

Por Jonathan Saldaia
Fotos Nuria Lagarde
Styling Ibis Perea
Locacion Organico Hotel Boutique

Nunca quiso convertirse en un icono.

Solo defendié su derecho a ser diferente. Entre

uniformes imposibles, una sonrisa permanente

y una rebeldia inesperadamente disciplinada, el
legendario portero mexicano demuestra que su

mayor atajada fue nunca dejar de ser él mismo.



Gorid CAMPOS x JORGE NIKE'
Jersey"NIKE x BADERIENI

“SOY UNA PERSONA

s el tipo que responde una
pregunta con otra, que hace
reir a la fotdgrafa mien-
tras espera a que una nube
despeje la luz del sol. Dice que no es
sexy mientras sostiene la mirada un
segundo mas de lo necesario y es per-
fectamente consciente del efecto que
produce. Nunca perdid la picardia del
chavito que surfeaba en Acapulco.

“No soy sexy”, dice Jorge Campos. Lo dice una vez. Lue-
go insiste. Después se rie y la produccion con él. El asistente
acomoda una luz, la fotégrafa le pide que mire hacia la cAma-
ra. Elvuelve a negar la premisa con la misma conviccién con
la que un nifio insiste en esconderse detras de una cortina
creyendo que nadie puede verlo.

“No soy sexy.” Pero la sonrisa permanece.

Hay personas que ocupan una habitacién y otras que jue-
gan con ella. Campos pertenece a la segunda especie. Hace
bromas con el equipo, se burla de si mismo y consigue que
una sesion de fotos deje de parecer una produccion editorial
para convertirse en una sobremesa entre amigos.

ALEGRE, SENCILLA,
QUE VIENE DE LA
PLAYA. UNA PERSONA
TOTALMENTE LIBRE”

Alos 59 afios entraalos lugares como
entraba al drea rival: sin pedir permiso.
Con una personalidad asi, es imposible
hablar de ‘El Brody’ solamente como
un portero.

Fue delantero cuandole diolagana,
disefiador cuando los uniformes pa-
recian condenados al aburrimiento y
personaje pop cuando el futbol mexi-
cano todavia no entendia qué hacer con alguien que aparecia
vestido de rosa mexicano, amarillo nedn o verde eléctrico.
“Vengo de playa y en Acapulco todo es de colores. Yo surfea-
bay asi me la pasaba”, recuerda.

Laplayano entiende de tonos discretos. Pero para ese campo
de juego de los afios 90, las marcas y los directivos, los unifor-
mes simples eran la norma. “Cuando vi a los nifios que traian
uniformes, traian colores... Ahi me di cuenta que habia sido un
impacto hacia los nifios y jovenes. Eso me marc6”, dice detras
de unas gafas que sélo se ha quitado ante la insistencia.

Todo en él parece una travesura. Hasta la manera de contar
su historia. “Soy alegre, sencillo,vengo del Plan de los Amates,
mi pueblo. De la playa. Soy una persona libre”, dice quien de-
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“CUANDO VI A TODOS
LOS NINOS USANDO

buté profesionalmente con los Pumas
en1987,alos 21, jugando unos minutos
como delantero, una posicion que al-
ternaria con la de guardameta.

Para algunos, ser portero es
quien mas responsabilidad tiene.
Campos, coincide. “Todo el tiem-
po estdas tenso, presionado de que
te pueden meter gol. En cualquier
segundo te equivocas y tu equipo pierde. Somos los que
decidimos lo ultimo”, dice.

Mientras “El Brody” mueve las manos como si todavia es-
tuviera leyendo un centro en el drea, reduce una de las pre-
guntas mds complejas del futbol a una ecuacion casi domés-
tica. “50-50”. La mitad es fisico. La otra sucede en un lugar
que no aparece en las estadisticas. “El trabajo fisico tiene
que ser diario... y lo mental es super importante, tener esa
mentalidad para saber cuando saltar o cuando controlar el
juego”. Tal vez por eso no le interesd separar al futbolista de
la persona. Lo que hacia bajo los tres postes era apenas una
extension del hombre que seguia existiendo cuando el esta-
dio se vaciaba.

“Yo si soy Jorge Campos Navarrete y esta es mi forma de
ser fuera de la cancha”.

Hace una pausa.

“El futbol se acaba y mi vida sigue”.

La idea del retiro siempre estuvo. Fue un tema hablado
en familia. Hubo ahorros para el retiro, pero sobre todo es-
tuvo la idea clara del momento de decir adids. “Cuando ya
no me gustaba tanto entrenar. A veces ya no sentia la mis-
ma pasion. Cuando ya no la tienes. No tiene caso estar ahi”.

Cuando Campos dice “estar ahi”, se refiere a la cancha,
porque del futbol no se ha alejado. No se puede.

Hoy es una de las figuras televisivas mas queridas por los
fanaticos del fut. Junto a Christian Martinoli, Luis Rober-
to Zague y Luis Garcia conforman el icénico equipo de co-
mentaristas y analistas deportivos de Azteca Deportes.

Recientemente desarroll6 colaboraciones con marcas de
moda. La mas importante NIKE, con quien desarrollé una
coleccion exclusiva de prendas inspiradas en sus coloridos
jerseys. Solo el estilo emblematico de un atleta habia inspi-
rado esta sinergia: Michael Jordan.

Solo Campos y Jordan.

La pasion en México por el balompié es inexplicable.
Basta ver en las calles de la Ciudad de México, Guadala-

MIS UNIFORMES
ENTENDI QUE
AQUELLO YA ERA MAS
GRANDE QUE YO”

jara o Monterrey a los amantes de
este deporte tras los triunfos de la
Seleccion Nacional ganar los prime-
ros partidos en la Copa del Mundo.
“Eso viene desde nifios. Queremos
festejar cuando metemos gol. Eso es
pasion”.

Visitar los estadios, ver los parti-
dos y hablar de ellos desde el palco
de comentaristas traen muchos recuerdos. “Sé lo que se
siente estar ahi, me emociona y también me pongo muy
nervioso. Es lo mejor que te puede pasar. Eres un nifio que
estd esperando jugar en primera division, luego de jugar el
Mundial. Escuchar el himno, es lo mds grande que te pue-
da pasar”, dice y la alegria se escapa en una sonrisa.

Lejos del travesaiio, Campos se divierte en el golf, monta
a caballo con unas espuelas que pertenecieron a su abuelo.
Aunque ya no surfea, va ala playa. También es padre e inte-
grante activo de una familia s6lida, sobre todo con sus hijos
Andrea y Antonio. “Con ellos son muy transparente, muy
directo y honesto.

Han pasado mas de 30 afios desde que Jorge Campos,
El Brody, irrumpui6 a la cancha con esos uniformes que
hoy son un sello. El rebelde de los colores. Hoy es muy di-
ficil, asegura. “Las marcas no te dejan, los equipos no te
dejan, la Federacion no te deja. Era muy loco, aferrado;
necio. Algo tenia, éno? Logré poner mis uniformes. Hoy
hay muchos intereses. Me gustaria que empezaran a ser
como antes, que el portero utilice sus colores, sus unifor-
mes, sus disefios y que no se metieran tanto las marcas,
pero es dificil”.

Verde, blanco y negro. La edicién 2026 y la de los mun-
diales pasados; en medio de la euforia de los jersey de la
Seleccion Mexicana de Futbol en los esatdios y en las ca-
lles, ha resaltado un color rosa mexicano intenso. Entre las
playeras oficiales, la de Jorge Campos ahi. “Me emociona
mucho. Es especial y es muy emocionante que esta gente
todavia tenga ese recuerdo. A veces los encuentro y les gri-
to, ieh, bien, buena playera! En México la gente lo tiene, lo
porta, lo usay me da mucho orgullo”.

Ha firmado playeras, gorras y balones. Estrecha las ma-
nos, bromea con los fanaticos y ofrece abrazos calidos. Se
despide. Lejos de aqui le espera un futbol vibrante e in-
tenso por narrar. Pero al que, definitivamente, le falta los
colores de Campos.

73/ JULIO-AGOSTO 2026



Ademas de ser los més top en las redes, en la
pantalla, en la cancha o en los negocios, hay
algo que todos ellos tienen en comdn: son

los mds hot. Como cada afio, en esta edicidn
celebramos a quienes han convertido ese
magnetismo en su sello personal, con algunos
fun facts para que escojas a tu favorito.

Swipe right!

Por Maria José Barroeta / Fotos Josemra / Direccion creativa
Jordi Linares / Styling Guadalupe Mercado / Grooming Davo
Sthebané / Asistente de foto Ana Sofia Femat / Asistente de
styling Daniela Cuéllar Locaciéon Mansion Papilio
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Juan Pablo Fuentes

= ~ Actor
r _ - © CDMX, México

ir a bailar con mi: igos. / Frase que te sepas de memoria de una
pelicu sta el guerrero dragén?”, de Kung Fu Panda. / El libro que
todos debe al de amores, de Angeles Mastretta. /¢ A donde irias

en una primera a cape room.

APODO JUANPA a ESTATURA 1.80 SIGNO TAURO
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Joss Romero

Creador de contenido
© CDMX, México

¢Qué le cocinarias a alguien en una primera date? Pasta y un vinito. / El libro
que todos deberian de leer El principito. / Hobby Hacer ejercicio. / ; Qué
buscas en una pareja? Estabilidad emocional, seguridad y confianza.

APODO JOSS EDAD 25 ESTATURA 1.75 SIGNO ARIES









*{‘f A

EDAD 33




S

g ¥
EmilianosM edinag
y de contenids
o ¢ X, México

Hobby 1?_-ﬁ1tar. / ¢ Tienes mascotas? Tengo dos, Milka y Bruma. / ;Qué le
cocina_t_tl'és a alguien en una primera date? Una pasta. / El libro que todos
debe_ﬁan de leer Think and Grow Rich, de Napoleon Hill.

APODO EMILIANO EDAD N/A ESTATURA 1.85 SIGNO GEMINIS

TOTAL LOOK LOUIS VUITTON / JOYERIA TIFFANY & CO.
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¢Qué le cocinarias a alguien en una primera date? Salmén con puré de coli-
flor. / El libro que todos deberian de leer El alquimista. / {Qué buscas en una
pareja? Lo que no tenga yo. / Frase que te sepas de memoria de una pelicula
“O mueres siendo un héroe o vives lo suficiente para volverte un villano”.

APODO SANTI EDAD 26 ESTATURA 1.81 SIGNO ACUARIO




Michael Ronda,

Actor
®© CDMX, México
ria de una pelicula En El padrino cuando dicen,

| libro que todos deberian de leer Ensayo sobre
scas en una pareja? Afortunadamente ya

L] -} >
. T-SHIRT LACOSTE/ PANTALON ADOLFO DOMIiNGUEZ / TENIS GOLDEN GOOSE

0 busco lealtad, diversion, amistad.
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Pascal Nadaud Casstillo

Exjugador de rugby/ personal trainer
© CDMX, México

Hobby Entrenar. / Frase que te sepas de memoria de alguna pelicula “May the
force be with you”. / El libro que todos deberian de leer Love Yourself Like Your
Life Depends On It de Kamal Ravikant. / ; Qué buscas en una pareja? Equipo.

APODO PASCAL EDAD 36 ESTATURA 1.90 SIGNO ARIES




La princesa y el empresario mexicano han sido protagonistas de la prensa
de corazén en las Gltimas semanas por su aparicion en Cannes. Su comentada cercania
en este festival de cine reconfigura las fronteras, no solo en su corazén, sino
también en la escena social internacional.

Por Erika Roa Torres



NICOLAS DE GRECIA,
SU ex esposo

ace poco mas de dos afios, el 19 de abril de
2024, la princesa Tatiana y el principe Ni-
colés de Grecia fueron noticia al anunciar
su inesperado divorcio tras casi 14 aflos
de matrimonio. A los pocos dias, Tatiana
aparecio en un acto publico con quien fue
su suegra, la reina Ana Maria de Grecia, de-
jando claro que su relacién seguia siendo
cordial y cercana. En aquel momento, si-
guid recibiendo el tratamiento de Su Alteza
Real, princesa de Grecia. Quiz4 este titulo
real haya formado parte del acuerdo de di-
vorcioy Tatiana lo conserve hasta que vuel- I 3

, CHRYSI VARDINOGIANNI,
va a casarse; entonces, lo perderia. ) b B su hueva esposa

Nueve meses mas tarde, la Casa Real ¥
anuncié el compromiso matrimonial
entre Nicolds y Chrysi Vardinoyannis,
perteneciente a una acaudalada familia
griega, lo que dejo a su lado numerosas
sospechas y mds de una ceja levantada.
Era evidente que la amistad de afios en-
tre ellos pudo haber evolucionado hacia
algo mads, mientras que el principe ain
estaba casado.

Por su parte, la exnuera del rey Cons-
tantino II de Grecia, con la discrecién
y elegancia que le caracteriza, guardo
silencio, se retir6 de la vida publica y
continud con su vida en el pais heleno.

Tatiana Blatnik y el principe Nicolas de Grecia
estuvieron casados casi 14 aios. No tuvieron hijos.
Su separacion fue una sorpresa. Hoy, Nicolas esta
casado con Chrysi Vardinogianni, perteneciente a
una familia acaudalada de Grecia. Aqui Nicolas con
su madre la reina Ana Maria de Grecia.

LO QUE PASA EN CANNES...
TODOS LO COMENTAMOS

Desde su ruptura con el principe Nico-
las, Tatiana apenas habia compartido
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momentos en sus redes sociales; sin embargo, ‘ -~ como para dejar entrever que algo nuevo podria es-
todo cambi6 el pasado domingo 24 de mayo, ' Hoi ™\ tar empezando en sus vidas. Al final ambos son
cuando las agencias Getty Images y Cordon o personas sin compromiso que bien pueden

Pressdifundieron unas fotografias de Tatia- A \"'
na Blatnik, de 45 afos, en Cannes, acom- ;
pafiada del empresario mexicano, Elias
Sacal, de 60, durante la gala amfAR, ce-
lebrada el 21 de mayo en el del Hotel du
Cap-Eden-Roc de Cap d’Antibes. Al dia
siguiente fueron nuevamente fotogra-
fiados paseando por los jardines del
mismo hotel. Esta vez, su actitud lo
decia todo: risas, y miradas llenas
de complicidad. No hubo confir-
macion oficial de un romance por
parte de ninguno de los dos, y, al
parecer, tampoco hacia falta. Se
veian lo suficientemente felices '

rehacer sus vida con plena libertad.

AMOR A LA MEXICANA
Elias Sacal es originario de la Ciudad
de México y proveniente de una fa-

milia de raices judias. De hecho su
padre, don Marcos Sacal Aspani
(g.e.p.d.), fue un personaje muy
querido dentro de dicha comuni-

dad. Elias es el mayor de los cinco

hijos del matrimonio conforma-
do por don Marcos y la guapa Sofia
Sacal. Para Elias, su madre ha sido
siempre su gran confidente y princi-
pal apoyo en todo. Fisicamente son

SOFIA es la nifia de los ojos
del empresario Elias Sacal.

OTROS AMORES
EL HISTORIAL AMOROSO DE ELIAS ES AMPLIO, NO POR NADA SE LE CONOCE COMO
UNO DE LOS EMPRESARIOS MAS ATRACTIVOS DE MEXICO. ENTRE SUS AMORES ESTAN:

2005 2010 2011 2011 2013 2014 2017

La fildntropa La cantante La periodista La conductora La empresaria La empresaria La presentadora
ALEJAN’DRA ANA ADELA REBECCA MARIASUN ROBERTA LOPEZ espaiiola
ALEMAN BARBARA MICHA DEALBA ARAMBURUZABALA NEGRETE MAR FLORES




DE MEXICO AL PALACIO

En el panorama social internacional, han destacado dos historias de amor entre mexicanos
y miembros de la realeza. Primero fue la empresaria ADRIANA ABASCAL, mejor
conocida por sus romances con figuras de poder como Emilio Azcarraga Milmo y Juan
Villalonga, expresidente de Telefénica en Espafia. Actualmente, mantiene una relacién con
el principe italiano MANUEL FILIBERTO DE SABOYA. En los Gltimos meses se ha sabido
que el principe ha solicitado la anulacién eclesiéstica de su primer matrimonio, lo que ha
deja entrever que con Adriana va en serio. Ahora, con la amistad entre Elias y Tatiana de

muy parecidos y ambos se han
mantenido muy unidos. Es tal la
admiracion que siente por ella
que a su hija le puso su nombre e
incluso también bautiz6 a su yate
con el mismo. Como matriarca de la

de sus hijos y nietos. Su casa es el centro

de reuniones familiares. Dofia Sofia es amante

del arte y, como fildntropa, uno de sus principales obje-
tivos es promover el arte mexicano. Con sus hermanos,
Harry, Salvador, Manuel y Alex, Elias mantiene también
una excelente relacién. Siempre se han apoyado y llevan
una vida muy discreta y de bajo perfil.

Elias ha estado casado en dos ocasiones, primero con la
pintora Ruth Cohen, madre de sus dos hijos, Marcos y So-
fia. Con Ruth mantiene una excelente relacion, principal-
mente por sus hijos. Marcos trabaja en la empresa familiar
y Sofia estd casada con Freddy Achar; ellos dos ya han he-
cho abuelo a Elias. Su segundo matrimonio fue con la chef
Estrella Jafif, con quien estuvo casado s6lo un par de afios.

En los negocios, Sacal se ha ganado su lugar por mérito
propio. Entro a trabajar muy joven a la empresa familiar,
pero gracias a su espiritu inquieto probd suerte en la rama
textil hasta que se dio cuenta que los bienes raices eran lo
suyo. Fue uno de los responsables de detonar el auge in-
mobiliario en Cancin, Quintana Roo, que después se ex-
tendi6 también a Puerto Vallarta, Ixtapa y Baja California.
También se ha dedicado a construir varios de los centros

e
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familia, Sofia siempre esta al pendiente //y 1

Grecia, los mexicanos reclaman su lugar en con la realeza.

Elias y su mama, Sofia

ESTRELLA JAFIF
su segunda esposa

comerciales y torres corporativas mas
importantes del pais, todo a través de
sus dos inmobiliarias: Bay View Grand,
fundada en 1996, y Grupo Murano. En el
mundo filantrépico es un gran mecenas del
arte, quiza inspirado por el trabajo de su madre,
dona Sofia. Se tiene registro de que fue Presidente de
FEMAN (Federacién Mexicana de Asociaciones de Amigos
de Museos), una organizacion cuyo objetivo es integrar el
trabajo de asociaciones civiles que apoyan e impulsan tan-
to museos como centros culturales en México.

Hoy nuevamente el empresario Elias Sacal vuelve a do-
minar la conversacion en la prensa rosa internacional por
mantener una amistad cercana con Tatiana Blatnik, toda-
via conocida como princesa de Grecia.

Hasta hace muy poco se sabia que mantenia unarelacion
con la presentadora espafiola Mar Flores, con quien tuvo
un romance intermitente, muy pasional e intenso. Quiza
Mar representa uno de sus noviazgos mas serios después
de sus dos matrimonios, pues inicié en 2017 y termind has-
ta hace muy poco. No cabe duda que Sacal se siente atraido
por mujeres de gran notoriedad publica.

Después de todo, parece que en su circulo social los titu-
los nobiliarios, las celebridades y las figuras de alto perfil
son mas una constante que una coincidencia. El tiempo
nos dira qué tan serio es su vinculo con la princesa, si es
que su historia decide ponerle etiqueta.
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FOTO SELENE ALAIDE

104. Los nuevos 110. La nueva era de
tacos de la CDMX Bleu de Chanel

Robegrill abre una sucursal de  Jacob Elordi protagoniza la

su restaurante, Tacos Paris, nueva campafia del iconico
en CDMX y jsomos fans! perfume dirigido por Cuardn.
? & P i, ) N T I g T
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REMEMBER!
PROM 2026

Emilio Azcarraga y Maria
Chedraui disfrutan de las
mejores graduaciones.
Pag. 96
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:FELICIDADES,
GENERACION 2026!

Como cada afio, acompafiamos a los alumnos de
nuestras escuelas favoritas en su graduacién de prepa,
cada una llena de nostalgia y emocién donde estuvieron

acompafados de sus amigos y familia.

Fotos Selene Alaide y Alfonso Lazquez

Jerénimo y Fernando Diaz con Fernanda Elias Calles
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Alexis y Bruno de Lozanne con Eduardo Sanchez y Diego Sanchez Navarro

©
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Alberto Bailleres y Juan Reynoso
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Jerénimo Slim y Patricio Aguilar,




j COLEGIO DEL BOSQUE |
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L Nora Chedrauu y Luis Narchi® <"
Agustin Franco y Marlene de la Garza Silvia Jourdain y Nora Chedraui i .

Andrea Arellano, Daniela Mendoza, Valentina Huerta, Andrea Frade, Constanza Aboumrad y Camila Lecumberri Luis Hadad y Alonso Salazar
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COLEGIO VISTA HERMOSA
, /

Alejandro Elias y Arturo Maldonado

Juan Felipe Fernandez, Rosalia Velorio y José Antonio Fernandez
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COLEGIO REGINA

Sofia Lelo de Larrea, Daniela Cuevas y Pilar Peinado Elena De Vivanco, Camila Salas, Regina Ramirez de Aguilar y Eugenia Le6n de la Barra
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IRLANDES MUJERES

Cristina y Mauricio Leyva

e U

Lucia Lo'_pez y Renata Gutiérrez!
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COLEGIO MIRAFLORES
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Leticia Aranda y Daniela Amezcua Maria Marrufo, Lorea Luisa y Ana José Buhl
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Julia Villanueva, Natalia Aladro e Iiigo Sobrino [
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COLEGIO MONTEVERDE [

3 - % 3 - .
Ana Lucia Tirado, Maria José Tirado, Lucila Gutiérrez, Regina Arceo, Carlota Cortina,
Alexa Dibildox, Estefania Duclaud, Isabel Gutierrez y Maria José Perez Salazar =

Fernando Pérez Salazar, Pablo Arce,
José Miguel Gutiérrez y Pio Jourdain

Mariana Torres, Fernanda Posada, Lucia Suérez, . Adrian Villar, Francisco Gonzalez, Javier y

Isabel Salas, Camila Garcia y Ana Isabela José Marfa Porras, Alvaro March y Pedro Ferndndez
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PREPA ANAHU
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Juana

Francesca Loyato, Francisco Rodriguez, Maria Eugenia Alegrett, Santiégo Och'oa, 3
Camila Molina, Patricio Jiménez, Regina Gémez, Juan Pablo Murguia y Majo Hernandez
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LOS NUEVOS TACOS DE

ROBEGRILL EN CDMX

Robegrill no para. El influencer y empresario celebra la
apertura de su reciente proyecto, Tacos Paris, en la Roma
Norte. Acompafiado de sus amigos y familia, este nuevo
spot promete convertirtse en un favorito de la ciudad.

Fotos Selene Alaide

Robegrill

“a

Andrés Padilla y Estefania Olivieri NS Jorge Ballesteros, Ale Miiller y Ana Pau Fernandez
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Papas Grill: Andrés Morales,
Adriana Gémez del Campo y Robe

Mila y Nino Franco

Chema Martinez Gallardo, Sandra Salinas y André Gutiérrez
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LA NUEVA COLECCION
DE RAQUEL OROZCO

Amamos la moda mexicana, y mas cuando es de
disefiadoras como Raquel Orozco. Fuimos al desfile de
presentacion de su coleccion fall/winter 2026 titulada The
Unexpectedy si, nos urge tener todo.

Fotos Selene Alaide
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Alejandra Vargas Flo Spezzia y Ana Claudia Talancon | Alejandra Cordero
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y.l‘30bby Medina

Ale Capetillo
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LA EXPO DE FOTO DE
PAMELA OCAMPO

Pamela Ocampo nos invita a conocer su exposicion
fotogréfica titulada Un lugar comin que realizé en
colaboracién con la imprenta PERSONA on paper, donde
retrata momentos que permanecen.

Fotos Selene Alaide

mela Ocampg
POR

i
FERSONADN

Paula Amor Osseily Hanna y Umair Khan
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ELVERANO'Y EL TENIS
COMPARTEN UN SOLO
DESTINO: LOS CABOS

BESPOKE

Como cada mes de julio, el torneo Mifel Tennis Open by Telcel Oppo
convierte Los Cabos en el lugar donde el deporte de alto nivel se une con
la emocion del verano en un paraiso tropical.

No hay que ser'el aficionado nume- EN SU DE’ClMO
ro uno del tenis para entender por
qué Los Cabos.se convierte en el AN'VERSAR'O, EL
lugar donde el Juegg se encuentra TORNEO MIFEL
con el mar y el desierto. Hay algo
durante el Mifel Tennis Open by TENNIS OPEN BY
Telcel Oppo que va mas,alla del re- TELCEL OPPO SIGUE
sultado final. Una energia que pro-
viene del sol, el mar, la hospitalidad SIENDO UNA CITA
| teza d tar dond d
e oe oo ESENCIAL PARA
En su décimo aniversario, este tor- QU'ENES DISFRUTAN
t ia ATP 250, izad
gi? I\C/Iaeigeirisa, llega ma’sorrﬁggurao 3 DE BAJA CALIFORNIA
gnjbicioso que nunca. Del 25 de COMO EL CORAZON
Jlo 8 [ e 2gosto €l “3b0 Spots  DELESTILO DEVIDAY
plex se transformara en el epi ,
centro donde conviven la élite de- ELTENIS EN MEXICO.

portiva, la gastronomia, la musica y
el estilo de vida que definen a Baja
California como un destino Unico.
Dentro de la cancha, figuras como
el actual campeon, Denis Shapova-
lov, Jiri Lehecka, Karen Khachanov y
Francisco Cerundolo protagoniza-
ran los duelos que marcaran la tem-
porada. Fuera de ella, las experien-
cias de hospitality, los atardeceres
sobre el Mar de Cortés y la calidez
caracteristica del estado comple-
taran una propuesta que pocas ciu-
dades del mundo podrian igualar.
Diez afios de tenis en Los Cabos han
bastado para construir algo que so-
brepasa la planificacion. Ahora es
parte integra de la tradicion local.
Afo con afio los aficionados saben
reconocer que, durante julio, este
paraiso no se parece a ningun otro
lugar ni a ningun otro momento. Es
el compromiso con la elegancia, la
calidez y la competitividad lo que
hace de este torneo uno de los
eventos deportivos mas importan-
tes de México.

FOTOS: CORTESIA



LA NUEVA CAMPANA
DE BLEU DE CHANEL

El iconico perfume de Bleu de Chanel se reinventa en

una nueva campafia protagonizada por Jacob Elordiy
dirigida por Alfonso Cuarén. Asistimos a la watch party del
lanzamiento donde vimos el corto antes que nadie.

Fotos Selene Alaide

2
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Mariana Zaragoza

Marietta Rojas e Isabella Chamlati§ Verénica Gracia

Grecia Oseguera
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FUTBOL PARA LOS
NINOS EN EL PAPALOTE

Estuvimos a la inauguracion de la expo La cancha de los
nifios en el Papalote Museo del Nifio, una experiencia
inmersiva e interactiva donde los mas pequefios podran
acercarse al mundo del futbol a través del juego.

Fotos Selene Alaide

g, e 0T > i
Alejandra Cardenas y Anessy Lozano - e

Mariana Arriaga & ! Mauricio Tabe Sharon Fastlicht y Alejandra Cervantes
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EL NUEVO PARAISO DE 4

r d
LA CERAMICA EN CDMX
Perla Valtierra, ceramista mexicana que ha redefinido
el concepto del barro en nuestro pais y en la escena |
internacional, inaugura su nueva tienda en la Roma Norte :
con piezas espectaculares que vale la pena conocer. i 3

Fotos Chris Romero

Yy

s
Daniel Ceballos y
Luis Contreras

Gerardo y Silvia de la Rosa

Perla Valtierra

Gabriel Romano, Pamela Ocampo
y Rodrigo Fernandez il 1l
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Yvonne Venegas y Johan Mergenthaler Marc y Sofia Kosberg con Bernardo Dominguez.



@miren_hh

mymethod.mx 0 my method my.method.mx @ 55 8259 9010

BODY SCULPT LAB

9 @

WELLNESS INTELIGENTE™

Estetica, musculo y ciencia trabajando juntos.

MY METHOD nacio de una filosofia: el cuerpo cambia

cuando entiendes como funciona.

Fundado por MIREN HIGUERA, combina fascia, wellness

y tecnologia avanzada para crear protocolos personalizados
enfocados en firmeza, definicion y bienestar real.

— Protocolos personalizados y medibles
Tecnologia estética de Gltima generacion
= Trabajo de fascia Y composicién COrPora|
— Drenaje linfatico y activacion muscular
— Estrategias enfocadas en firmeza y calidad de piel

— Wellness, perFormance y antiaging en un mismo metodo

POI’qUE hoy e] verdadero lujo es més que verte bien:

es sentirte fuerte, ligera, firme y en equilibrio.

l/\,' M

ethod




EL NUEVO CAPITULO
DE FERRAGAMO

La casa italiana celebra la nueva seccién de su flagship
store de Masaryk dedicada a la campafia Legends
Reimagined que celebra la artesania y elegancia que los
caracteriza de la mano del icénico Jose Mourinho.

Fotos Selene Alaide

Naian Gonzélez Norvind e Irene Azuela Andrés Baida Mariana Zaragoza
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BESPOKE

UN LUGAR DONDE LAS
MEJORES IDEAS ENCUENTRAN
ESPACIO PARA CRECER

En Valle de Bravo, Centro Avandaro combina la hospitalidad y la naturaleza en
espacios diseflados para impulsar la colaboracion y la toma de decisiones.

Cada vez son mas las empresas que
buscan espacios que les permitan
salir de la rutina para generar conver-
saciones mas productivas, fortalecer
vinculos y encontrar nuevas pers-
pectivas. Es en este escenario donde
Centro Avandaro se ha consolidado
como uno de los destinos mas atrac-
tivos para reuniones estratégicas,
hospitalidad de alto nivel y un entorno
natural que permite potenciar la pro-
ductividad al maximo.

Ubicado dentro de las instalaciones
de Hotel Avandaro, este espacio des-
taca por el respaldo y la experiencia
de Grupo Avandaro, asi como por su
concepto all-in-one, que redne en un
mismo lugar infraestructura especia-
lizada para juntas, offsites, hospedaje,
gastronomia, actividades deportivasy
experiencias disefladas para comple-
mentar cada encuentro.

Su principal diferenciador es la posi-
bilidad de combinar trabajo y bien-
estar en un entorno natural privile-
giado: rodeado de bosque y paisajes
naturales, Centro Avandaro ofrece el
escenario ideal para fomentarla crea-
tividad y fortalecer el vinculo colabo-
rativo entre equipos.

A ello se suma una oferta de expe-
riencias que incluye torneos de golf o
padel, actividades al aire libre y espa-
cios pensados para equilibrar la pro-
ductividad y la desconexion. El resul-
tado se traduce en una experiencia
que trasciende una reunion tradicio-
nal y se convierte en una oportunidad
en donde los espacios inspiran y ge-
neran un valor que va mas alla de una
simple reunion.

Gracias a este enfoque, Centro Avan-
daro se ha posicionado como un re-
ferente para empresas que buscan
una nueva forma de entender que
el ambito empresarial y el bienestar
pueden ir de la mano.

UN ESPACIO

QUE COMBINA
NATURALEZA,
HOSPITALIDAD Y
ESTRATEGIA PARA
TRANSFORMAR
LA MANERA

EN QUE LAS
EMPRESAS SE
REUNEN.

FOTOS: CORTESIA
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FOTO MARIA TORRES

118. Londres te
recibe modo royal

Oatlands Park Hotel es de los
pocos que puede presumir
tanta historia.

122. Dos hermanas
que se la creyeron

Conoce la historia de Sistra,
la banquetera boutique que se
convirtid en la favorita.
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1 PLACERES

CUPERTINO
PARA LA
HISTORIA

Viajamos a Apple Park para
despedir a Tim Cook como CEO y
ver qué sigue para Apple.

Pag. 117



EL PALACIO QUE SE CONVIRTIO EN EL
HOTEL MAS ELEGANTE DE SURREY

Hay un palacio que sobrevivié a los Tudor, a la Reina Victoria y hoy recibe a gente de
renombre. Oatlands Park Hotel, en Surrey, Inglaterra es de los pocos que puede
presumir tanta historia, visitalo y sé testigo del lujo que es hospedarte aqui.

Por Daniela Brugger

as paredes de este hotel guardan siglos

de intrigas, los jardines fueron pisados

por larealeza Tudor, visitados por la Rei-

a Victoria y hoy son el refugio de todas

las celebs o gente importante en Londres. éTe

imaginas despertar en este lugar? Seguramente

te sentirias como en una pelicula o, aiin mejor,
como alguien reconocido.

El origen de este lugar es tan dramatico
como una serie de la época, en 1538, Enrique
VIII mandé construir aqui un gran palacio para
sureina, Ana de Cléveris. Con los siglos, la pro-
piedad fue transformandose hasta convertirse
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en uno de los hoteles mas prestigiosos del su-
reste de Inglaterra. Las columnas neoclasicas,
la cipula y las vistas a 24 hectareas de jardines
yallago Broadwater hacen que cruzar la puerta
de este lugar se sienta como entrar a otra era.
Eso si, no se trata de vivir en un museo donde
tienes que tener mucho cuidado y no puedes
tocar nada, la administracion actual logré pre-
servar el alma histdrica del lugar sin sacrificar
ni un solo confort del siglo XXI.

Con esta informacién en mente, es obvio
que los famosos y turistas internacionales lo
elijan de manera recurrente. Para comer, el
Mulberry Restaurant es el escenario del ritual
mads british que existe: el afternoon tea. Sand-
wiches, scones recién horneados y tés de pri-
mera calidad servidos con el jardin de fondo,
no hay mejor manera de pasar la tarde que
con un break asi de magico. En las noches, el
ment celebra los sabores modernos de la co-
cina britdnica con ingredientes de temporada,
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NUNCA

PASA DE MODA

El compromiso del hotel

con la comunidad local y la
sustentabilidad completa todo.
Trabajan con proveedores de
la region y tienen iniciativas
ecoldgicas para que su huella
histérica también sea ligera en
términos ambientales.

Oatlands Drive,
Weybridge, Surrey KT13
9HB, Reino Unido

y cuando el dia termina, la barra del hotel te
espera con un gin & tonic de botanicos locales.
Fuera del hotel, Surrey tiene mucho que ofre-
cer como el Kew Gardens, el Palacio Hampton
Court y los vifiedos de Surrey Hills que estan a
minutos. Para quienes prefieren quedarse, hay
rutas para hikes entre cedros centenarios y un
nuevo Fitness Suite por si alguien quiere man-
tenerse en la rutina.

Si en tus proximas vacaciones Londres
es uno de tus destinos, no dudes en quedar-
te entre estos pasillos, puertas y ventanas que
tienen tanta historia, serda una experiencia
Unica e irrepetible. Para llegar desde la Ciu-
dad de México, hay un vuelo directo CDMX-
Heathrow y haces 20 minutos en auto al
hotel. En tren, elige la estacion Weybridge
desde Londres central y toma un taxi corto.
Oatlands Park Hotel es EL hotspot que tiene que
estar en tu wishlist, solo aqui podras entender
porqué Enrique VIII lo construyo asi.



SI BUSCAS SER
HOST DE UN EVENTO
GRANDE O CHICO,
ESTE SERA EL LUGAR
INDICADO.

Desarrollo El Banco, Punta De Mita,
Nayarit, Mexico
@susurrosauberge
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LA VIDA QUE
MERECEN LOS
SURFERS

¢Quién dijo que para surfear

habia que dormir en una cabaiita,
sobrevivir los sunburns y comer puro
avo toast? Ya es 2026, por favor. Este
surf retreat de lujo te va a fascinar.

Por Daniela Brugger

usurros del Corazdn, Auberge Resorts

Collection, llegd a la Bahia de Bande-

ras para demostrar que las olas y el lujo

si pueden ir de la mano. Con 82 habi-
taciones, 30 residencias y casas privadas, tres
albercas y una playa espectacular en Punta de
Mita, este lugar es basicamente un surf retreat
con estandares mucho mas altos que una tabla
y good vibes only.

Aqui se rompe por completo el estereotipo
del surfer fachoso, despeinado y lleno de arena.
Después de pasar horas persiguiendo
la ola perfecta, puedes recuperarte en
el spa, disfrutar de auténtica cocina
mexicana (porque no todo en la vida
tiene que ser avo toast) y descubrir ex-
perienciasdisefiadas paraconectarcon
la cultura y la naturaleza de México.
La mejor parte es que nadie te obliga
a elegir entre adrenalina y descanso.
Un dia puedes salir a un safari de surf
o avistar ballenas jorobadas, y al si-
guiente pasar horas junto a la alberca
fingiendo que no tienes mails pendien-
tes. Y si ya te estabas imaginando des-
pertando frente al mar, espera a cono-
cer las habitaciones.

Cada alojamiento esta disefiado para
abrazar ese estilo de vida relajado que todos
creemos tener cuando ponemos musica chill
en Spotify. Las terrazas privadas, los espa-
cios abiertos y los ventanales que enmarcan
la naturaleza hacen que la linea entre inte-
rior y exterior practicamente desaparezca.
El disefio contemporaneo rinde homenaje
a la artesania mexicana con materiales na-
turales, textiles y piezas unicas que te ha-
ran considerar seriamente cambiar toda la
decoraciéon de tu casa al regresar. Aqui, hay
espacio de sobra para vivir tu fantasia de

FOTOS CORTESIA




APARTE DEL RETREAT
Puedes ir a un safari de surf,
escuchar el canto de las
ballenas jorobadas, explorar las
Islas Marietas, practicar paddle
boardy disfrutar una clase de
ejercicio frente al mar, y si, hay
actividades para los pequefios
en el Club de Nifios Morritos.
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“me voy a mudar a la playa a ser feliz”.
Sabemos que ninguna escapada de lujo
estda completa sin buena comida, aqui el
mar también dicta el mend.

La propuesta gastronémica de Susu-
rros del Corazon celebra ingredientes
locales, productos de temporada y sabo-
res que saben exactamente a donde estas.
Casamilpa es el corazon culinario del
resort, es una hacienda mexicana frente
al mar que sigue la idea de from-farm-
to-table y los pescados pasan del océano
al plato. La Boquita es ese lugar al que
llegas por un taco o un ceviche y termi-
nas quedandote toda la tarde gracias a
sus vistas a la Bahia de Banderas. Mien-
tras tanto, Acapulco eleva el concepto de
pool day con una alberca adults only, un
bar dentro del agua y cocteles de autor.
Para quienes no sirven sin cafeina, Don
Surf tiene café, pan recién horneado,
snacks gourmet y ropa y accesorios sur-
feros para que parezca que llevas afios
dominando las olas, aunque apenas hayas
sobrevivido a tu primera clase.




PLACERES

¢TU HIJO TIENE IPHONE O IPAD?
ESTO TE CAMBIARA LA VIDA

Seamos honestos: llevar el control de lo que tus hijos hacen en sus
dispositivos es, en el mejor de los casos, un trabajo de tiempo completo.
En el peor, una batalla perdida. Apple lo sabe — y acaba de lanzar su
actualizacién de seguridad para menores mas ambiciosa hasta ahora.

Texto y fotos MariaTorres

En su ultima WWDC (la conferencia anual
de desarrolladores), la novedad central de
Apple es la Cuenta para Menores: obligatoria
para nifios menores de 13, activa protecciones
adaptadas a su edad desde el momento en que
prenden el dispositivo. Sin configuraciones
eternas, sin tecnicismos. El sistema detecta la
edad y ajusta todo solo. Desde ahi, las funcio-
nes se van sumando y cada una resuelve algo
concreto. Con Navegacién bajo Permiso, tu
hijo no puede abrir un sitio nuevo en Safari sin
que ti lo apruebes primero — te llega la solici-
tud al iPhone y decides en segundos. {Quiere
descargar una app? Tu aprobacién. (Agregar
un contacto nuevo en Mensajes o FaceTime?
También. El Tiempo en Pantalla redisefiado te

muestra de un vistazo en qué anda — cudn-
tas horas en Juegos, cuantas en Redes So-
ciales, cuantas en lo que sea que no deberia
estar viendo — y puedes pausar el disposi-
tivo con un solo toque. Para la cena, para
la tarea, para cuando ya es demasiado. La
Seguridad en la Comunicacién también se
amplio: ya no solo bloquea contenido con
desnudez en Mensajes y FaceTime, ahora
también filtra imagenes violentas de forma
automatica. Sin que tengas que hacer nada.

“Cada nifio es tnico. Por eso creamos he-
rramientas para que los padres puedan per-
sonalizar la experiencia digital de sus hijos”,
dijo la Dra. Sumbul Desai, VP de Health &
Fitness de Apple. @
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<! LAS FUNCIONES
QUE NECESITABAS

CUENTA PARA MENORES
Obligatoria para menores
de 13. Activa protecciones
automaticas segln la edad
desde que prenden el
dispositivo.
NAVEGACION BAJO
PERMISO

Tu hijo no puede abrir un
sitio nuevo en Safari sin

tu aprobacién. Tu decides
desde tu iPhone en
segundos.

PEDIR LA COMPRA
Cualquier descarga, aunque
sea gratis, necesita tu visto
bueno.

CONTACTOS BAJO
CONTROL

Para agregar a alguien
nuevo en Mensajes o
FaceTime, primero tiene que
pasar por ti.

TIEMPO EN PANTALLA
REDISENADO

En un vistazo puedes saber
cuanto tiempo pasa tu hijo
en cada categoria y pausa el
dispositivo con un toque.
SEGURIDAD EN LA
COMUNICACION
AMPLIADA

Bloquea automéaticamente
contenido con desnudez y
ahora también imagenes
violentas en Mensajes y
FaceTime.

HORARIO ESCOLAR
Bloquea apps de
entretenimiento durante
clases. Sin negociaciones.




BESPOKE

VALLE DE GUADALUPE
COMO NUNCAANTES
SEHAVIVIDO

Trail & Wine es mas que un evento de running, es la excusa para descubrir el destino
vinicola mas codiciado de México. Rutas por viiledos, paisajes Unicos y experiencias

Existen destinos que impactan con
cada paso y otros que invitan a la
aventura. Valle de Guadalupe, capi-
tal del vino mexicano, es conocido
por recorridos Unicos, pero ahora,
suma una nueva forma de experi-
mentarlo: corriéndolo.

El proximo sabado 26 de septiem-
bre, Asdeporte, la plataforma lider
en México para inscripciones a
triatlones y carreras, presenta Trail
& Wine, en alianza con el Comité
Provino, el Gobierno de Ensena-
da y las vinicolas sede: El Cielo y
Decantos Vinicola. Se trata de un
encuentro entre deporte y cultura
vinicola, que busca posicionar al
Valle de Guadalupe como uno de
los destinos mas atractivos para el
turismo deportivo y enoldgico en
Latinoameérica.

Por ello, Trail & Wine ofrece cate-
gorias que se ajustan a todos los
niveles. Desde los exigentes 50K+
de Cabernet Sauvignon hasta los
accesibles 12K+ de Tempranillo.
Ademas, estara disponible The Vi-
neyard Walk, una opcién sin com-
petencia para caminar entre pro-
ductores reconocidos vy disfrutar
de increibles catas.

Durante este evento Ensenada se
vuelve un escenario doble. De dia,
un auténtico campo de entrena-
miento natural. Al caer la tarde, un
destino gourmet donde el vino, la
gastronomia local y los atardeceres
dorados recompensan cada gota
de sudor en la frente.

Asdeporte, responsable de even-
tos como IRONMAN México vy
Spartan Race, respalda la estruc-
tura profesional detrds de cada
distancia, mientras el valle ofrece

gourmet en cada recorrido.

paisajes, sabory calma. Trail & Wine,
es una manera distinta de conocer
Baja California, un evento con cupo
limitado, para mayores de edad,
donde todos disfrutaran al maximo.
Conoce mas en trailandwine.com

RUN THE LAND,

TASTE THE LAND.

UN RECORRIDO
ENTRE VINEDOS,
SABORESY PAISAJES
QUE REVELA UNA
NUEVA FORMA DE
VIVIRY DISFRUTAR EL
VALLE DE GUADALUPE
CON ASDEPORTE.

FOTOS: CORTESIA
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1. LAEXTINCION

DE IRENA REY
JENNIFER CROFT

Una traductora desapa-
rece en un bosque y deja
atrds un misterio literario
fascinante. Una novela
inteligente sobre lengua-
je, creacién y obsesion.

3. PALABRAS

DE LORCA

FEDERICO GARCIA LORCA
Declaraciones y pen-
samientos del poeta
granadino reunidos; un
acercamiento a la voz,
ideas y la sensibilidad de
una figura irrepetible.

5. MIL COSAS
JUANTALLON

Una exploracion brillan-
te sobre las pérdidas.
Con humor, melancolia
y observacién aguda,
convierte lo cotidiano
en una reflexién univer-
sal sobre la memoria.

2. TRILOGIA

DE LA GUERRA
AGUSTIN FERNANDEZ
MALLO

Una mezcla de ensayo,
ficcion y reflexion en
una de las obras mas
ambiciosas de la litera-
tura espafiola reciente.

4. PERRAS

DE RESERVA

DAHLIA DE LA CERDA
Humor negro y una
mirada feroz sobre la
desigualdad, mujeres
que sobreviven en

los méargenes. Relatos
incémodos, afilados y
profundos.

6.PFKNR

DiAZ & PETRA R. RIVE-
RA-RIDEAU

Este ensayo analiza
cdmo Bad Bunny trans-
formé la musica popular
en una herramienta de
identidad, resistencia
cultural y conversacién.

casi 80 afios.

NEVERIA ROXY CHAPULTEPEC

Fundada en 1946 en la Condesa, Neveria Roxy es un emblema de la CDMX.

Sus helados, nieves y refrescos han acompafiado generaciones, preservando el
espiritu de las clasicas fuentes de sodas y creando nuevos recuerdos desde hace

0

@neveriaroxy

Av. Grutas S/N, Primera Seccion
del Bosque de Chapultepec.
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AGENDA

QUIEN RECOMIENDA

Del cine y las series al teatro y el arte, esta seleccién retne los estrenos y

LA ODISEA

El poema de Homero
llevado a una escala
nunca vista. Con
Christopher Nolan al
mando y un elenco estelar
encabezado por Matt
Damon, Anne Hathaway,
y Tom Holland, la épica
promete una experiencia
cinematogréfica
monumental que combina
mitologia, espectéculo e
innovacion visual.

17 de julio en cines

HEARTSTOPPER
Esta cinta despide a una
de las historias juveniles

diversas mas queridas
de la dltima década.

Kit Connor y Joe Locke

regresan para un cierre

emotivo que celebra

el amor, la identidad

y la amistad con la
sensibilidad que convirtié
a la saga en un fenémeno
global.

17 de julio en Netflix

LA INVITACION

La Invitacion convierte una reunion
aparentemente inocente en un inquietante
juego de secretos y tensién. Con un ritmo
envolvente y una atmdsfera elegante, es

un thriller que demuestra que los mayores
peligros suelen esconderse detras de una mesa

perfectamente servida.
8 de julio en cines

experiencias culturales que marcaran la agenda de este verano.

Por Jonathan Saldaina

HOY NO ME PUEDO LEVANTAR:
20 ANOS DESPUES

El elenco original regresa por las dos
décadas del musical que transformé el
teatro y marcd a una generacion.

25 de julio Centro Cultural Teatro 1

DESDE EL UMBRAL
Esta exposicion propone un recorrido
entre memoria, cuerpo y territorio con
obras que invitan a mirar el presente
desde nuevas perspectivas.

MUAC

NADIE NOS VA A EXTRANAR

Esta conmovedora serie vuelve con una
segunda temporada en la que explorara

la amistad, el primer amor y la nostalgia
noventera desde una mirada fresca y
profundamente mexicana. Humor, melancolia,
personajes entrafiables y rostros frescos
convierten su regreso en una cita obligada.
Agosto en Prime Video

SILO

La nueva temporada de esta serie profundiza
en uno de los universos de ciencia ficcion mas
fascinantes de la television reciente. Misterios,
conspiraciones y una impecable factura visual
mantienen el suspenso mientras la verdad
amenaza con derrumbar el mundo construido
bajo tierra.

3 de julio en AppleTV+
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LA GUERRA DE LOS ULTIMOS

Una historia de supervivencia y resistencia que combina accién, drama y una
poderosa reflexién sobre la condiciéon humana. La guerra es apenas el escenario
de un relato donde las decisiones, los vinculos y la esperanza se convierten en el

verdadero campo de batalla.
27 de agosto en cines

DEAD MAN’S WIRE

Inspirada en un hecho real, esta cinta transforma
una crisis en un intenso thriller psicolégico sobre
poder, desesperacién y espectaculo mediatico.
Una propuesta sobria y absorbente que confirma el
atractivo del cine basado en historias tan insélitas
como inquietantes.

13 de agosto en cines

SPIDER-MAN: UN NUEVO DIA

El héroe ardcnido inicia una nueva etapa con una historia que apuesta por el
crecimiento de Peter Parker sin perder el espiritu aventurero que lo convirtié
en un icono. Accion, humor y emocién se mezclan en una de las peliculas de

superhéroes mas esperadas del afio.

1 de agosto en cines

100 ANOS DE SOLEDAD

La segunda parte de la adaptacion de la obra
maestra de Gabriel Garcia Marquez profundiza en
el destino de los Buendia con una puesta en escena
ambiciosa y un universo visual deslumbrante.

Un cierre esperado para una de las producciones
latinoamericanas mas importantes de Netflix.

5 de agosto en Netflix

TED LASSO

El regreso de Ted Lasso demuestra que el optimismo
también puede ser revolucionario. La serie vuelve
con su mezcla de humor, empatia y emociones
genuinas, consolidandose como una de las comedias
mas entrafiables e influyentes de la televisién
contemporanea.

5 de agosto en Apple TV+

EL METODO GRONHOLM

Bajo la direccion de Rodrigo Nava y con las actuaciones de Ana Serradilla,
Erick Elias, Alex de la Madrid, Diego Klein, Daniel Haddad y Tato Alexander,
la aclamada obra regresa con su mordaz critica al mundo laboral, donde la
ambicion y la ética se enfrentan en un juego tan brillante como incémodo.

Estreno 11 de julio, Teatro Xola

LA INUSUAL BELLEZA DE LAS COSAS COMUNES

Una mirada a la genialidad de Charles y Ray Eames que revela como el disefio
cotidiano puede transformar nuestra forma de habitar el mundo. Una lectura
expandida sobre una de las practicas de mayor impacto en el siglo XX. Més que
mobiliario, desarrollaron una cultura visual poderosa.

Museo MARCO
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